
ІНСТИТУТ ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР 
НАЦІОНАЛЬНОЇ АКАДЕМІЇ АГРАРНИХ НАУК УКРАЇНИ

І.В. Чехова

ПРОПОЗИЦІЇ ЩОДО ПІДВИЩЕННЯ 
ЕКОНОМІЧНОЇ ЕФЕКТИВНОСТІ 

ВИРОБНИЦТВА ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР

Запоріжжя
2018



УДК 338.312:633.85

Пропозиції розроблено: І.В. Чехова, завідувач 
сектору економіки, кандидат економічних наук.

Пропозиції підготовлені в Інституті олійних культур 
Національної академії аграрних наук України (ІОК НААН) 
згідно з метою надання знань та інформації про шляхи 
підвищення економічної ефективності виробництва олійних 
культур при визначенні стратегії розвитку виробництва олійних 
культур на мікро- та макрорівні.

Розраховані на економістів і спеціалістів аграрних 
формувань різної форми власності, наукових працівників, 
викладачів, аспірантів, студентів вищих і середніх учбових 
закладів, спеціалістів сільськогосподарських, агротехсервісних 
та інформаційно-консультаційних формувань, консалтингових 
фірм.

Рекомендовано до друку вченою радою  
Інституту олійних культур НААН  
01 лютого 2018р. (протокол №2 ).

© Інститут олійних культур НААН, 2018
© Чехова І.В., 2018



ЗМІСТ

ПЕРЕДМОВА....................................................................................... 4

1. СТАН КОН’ ЮНКТУРИ РИНКУ ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР 6
1.1 Динаміка виробницва олійних культур............................ 6
1.2. Баланс попиту та пропозиції олійних культур.............. 7
1.3. Цінові позиції олійних культур.........................................11
1.4. Суб'єктний склад ринку олійних культур....................13
2. ЕФЕКТИВНІСТЬ ВИРОБНИЦТВА ОЛІЙНИХ 
КУЛЬТУР...........................................................................................16
2.1. Оцінка економічної ефективності виробництва.........16
2.2 Структура виробничих витрат олійних культур......... 18
2.3 Структура собівартості олійних культур....................... 20
3. КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЬ ВИРОБНИЦТВА 
ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР..................................................................... 23
3.1 Фактори впливу на конкурентоспромож ність............. 23
3.2 Параметри конкурентоспроможності товару...............24
3.3 Ринкова позиція продукції олійних культур.................26
4. НАПРЯМКИ ПІДВИЩЕННЯ ЕКОНОМІЧНОЇ 
ЕФЕКТИВНОСТІ ВИРОБНИЦТВА ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР...28
4.1. Бшо1:-аналіз виробництва олійних культур.................. 28
4.2. Складові підвищення економічної ефективності 
виробництва продукції олійних культур..............................31
4.3. Напрямки підвищення конкурентоспроможності 
продукції олійних культур на рівні галузі............................ 38

ПІСЛЯМОВА..................................................................................... 42

СПИСОК ВИКОРИСТАНОЇ ЛІТЕРАТУРИ..................................44

3



ПЕРЕДМОВА

Україна глибоко інтегрована в світовий ринок олійних 
культур. Сьогодні Україна -  світовий лідер з переробки 
соняшнику і виробництва олії, по ріпаку займає 6 позицію 
в світі, по сої -  8. Нарощування частки України на 
світовому ринку олійних культур за період 2014-2016 рр. 
відбулося по соняшнику на 5%  (13 млн. т), частка сої 
залишилася без змін - 1,2% (4 млн. т), а по ріпаку 
зменшилася до 1,8% (1,2 млн. т) [1, С. 72].

Олійно-жировий комплекс України займає вагоме 
місце у світовому виробництві олійних культур, 
забезпечуючи при цьому 45%  експорту країни. 
Особливостями розвитку олійно-жирового сектору за 
останні роки є перехід від експорту насіння соняшнику до 
експорту продукції переробки соняшнику (олії 
нерафінованої), значне збільшення виробництва 
соняшнику та сої, скорочення ринку ріпаку, нарощення 
споживання соєвого ш роту [2].

Олійний бізнес привабливий для
сільськогосподарських виробників і інвесторів завдяки 
унікальній сировинній базі. Україна -  єдина країна на 
Північній півкулі із стабільно великими надлишками 
соняшнику. До того ж, на відміну від країн СНД, держава 
не регулює структуру посівних площ.

Дослідження ринку олійних культур показали ряд 
проблемних питань: недієвість затверджених аграрних 
державних програм; відсутність довгострокової стратегії 
розвитку у сфері сільського господарства на державному 
рівні, зокрема в сфері насінництва; нівелювання програм 
пільгового кредитування аграріїв; невизначеність на 
ринку землі та пов'язане з цим небажання ризикувати з
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«довгими» проектами, тощо. Внаслідок такої державної 
аграрної політики виробнича діяльність аграрних 
підприємств направлена тільки на ті культури, що 
забезпечують отримання прибутку з мінімальним рівнем 
собівартості в короткостроковій перспективі. Це 
відображається в двох- або трипільній сівозміні з 
вирощування зернових культур (пшениці, кукурудзи, 
ячменю) та соняшнику, а інші культури взагалі не 
включаються у сівозміну. Також аграрії не зважають на 
помірне зниження родючості ґрунтів після щорічного 
вирощування соняшнику, ріпаку, тобто  не додержуються 
системи сівозміни [3, С 53].

Кон’юнктура на ринку олійних культур змінюється, 
формуються нові напрямки експорту і споживання 
продукції. Тому актуальним питанням є пошук нових 
напрямків підвищення економічної ефективності 
виробництва олійних культур. Інструментарій 
підвищення ефективності виробництва олійних культур 
мають особливе значення в період інтеграційних 
процесів вітчизняного аграрного ринку у світові 
торгівельні комунікації.
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СТАН КОН’ЮНКТУРИ РИНКУ ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР

1.1 Динаміка виробницва олійних культур

Виробництво олійних культур в Україні 
характеризується зростаючими обсягами, розвитком 
напрямків споживання, нарощуванням обсягів експорту 
насіння та олії. Це зумовлює необхідність розгляду 
окремих ринків: ринку соняшнику, ринку сої, ринку 
ріпаку. За результатами 2016 р. зібрано майже 15 млн. т 
соняшнику на площі 6,3 млн. га при середній урожайності 
23,9 ц /га  проти 10 млн. т  з 5 млн. га з врожайністю 19,4 
ц /га  у 2014 р. Щ ороку відбувається зростання 
виробничих показників соняшнику і вони є рекордними, 
ринок соняшнику є прогнозовано зростаючим. Валовий 
збір сої зріс з 3,9 млн. т  у 2014 р. до 4,1 млн. т  у 2016 р., або 
на 7%, площа під цією культурою також збільшилася на 
4%  і становить близько 2 млн. га, рівень урожайності 
становить 22,3 ц/га. Темпи нарощування виробництва сої 
знизилися за період дослідження, що пояснюється 
стабілізацією попиту і пропозиції на цьому ринку. Ріпак 
демонструє прогнозоване зниження виробничих 
показників 8 рік поспіль. Так, за результатами 2016 р. 
зібрано 1,2 млн. т. з площі 470 тис. га проти 2,2 млн. т  на 
площі 865 тис. га у 2014 р. (Табл. 1.1). Як бачимо, 
відбувається заміщення ріпаку за рахунок соняшнику, 
виробництво сої стабілізується.

Зазначимо, що середній рівень урожайності олійних 
культур в практичному використанні менше 
потенційного на 30-50%. Темпи приросту врожайності 
олійних культур в Україні повторю ю ть світові тенденції 
десятирічної давності. Такі показники, як зараз є в

1 .
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Україні, спостерігалися в Європі 15 років тому. Основною 
причиною такого розвитку є повільні темпи 
використання сучасних технологічних підходів і 
високопродуктивних сортів і гібридів насіння. Це є 
свідченням значного недоотримання урожаю олійних 
культур і вказує на перспективу подальшого розвитку 
ринку олійних культур -  не за рахунок розширення площ, 
а за рахунок нарощування урожайності культур.

Таблиця 1.1
Динаміка виробничих показників олійних культур________

Показники 2014 2015 2016 Зміни, %
Соняшник

Валовий збір, тис. т 10133,8 11181,1 14927 147,3
Площа збирання, тис. га 5212,2 5166,2 6253 120,0

Урожайність, ц/га 19,4 21,6 23,9 123,2
Соя

Валовий збір, тис. т 3881,9 3930,6 4145,0 106,8
Площа збирання, тис. га 1792,9 2135,6 1860,0 103,7

Урожайність, ц/га 21,6 18,4 22,3 103,2
Ріпак

Валовий збір, тис. т 2198 1737,6 1190 54,1
Площа збирання, тис. га 865,3 671,1 470 54,3

Урожайність, ц/га 25,4 25,9 25,3 99,6

Валовий збір, тис. т 16213,7 16879,3 20262 125,0
Площа збирання, тис. га 7870,4 7973,5 8583 109,0

* Дані Державної служби статистики України.

1.2. Баланс попиту та пропозиції олійних культур

Обсяг пропозиції соняшнику зріс з 11 млн. т. у 2014 р. 
до 15 млн. т  у 2016 р., або на 4 млн. т, сої -  з 3,9 до 4,4 млн. 
т, або на 0,5 млн. т. Пропозиція ріпаку скоротилася 
внаслідок скорочення попиту -  з 2,3 до 1,3 млн. т, або на 1
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млн. т. Аналіз балансу попиту та пропозиції соняшнику за 
минулі 3 роки показав збалансованість попиту та 
пропозиції соняшнику на ринку за рахунок збільшення 
виробництва (+38% ), обсягів імпорту (+47% ) та 
скорочення початкових запасів (-20% ). Резервом 
збільшення кінцевих залишків соняшнику є стаття 
«втрати», яка збільшується щ ороку та становить 150 тис. 
т. У напрямках споживання суттєве зростання 
зафіксовано по статті «експорт» (у 4,2 рази). Зазначимо, 
що тенденція до збільшення обсягів експорту насіння 
товарного соняшнику намітилася з 2015 р., до цього року 
експорт щ ороку скорочувався завдяки дії 10% 
експортного мита. Цікаво, що темпи виробництва насіння 
товарного соняшнику дорівнюю ть темпам його 
переробки. Ринок соняшнику збалансований (Табл. 1.2).

Таблиця 1.2
Баланс попиту та пропозиції соняшнику, тис. т. _______

Показники 2014 2015 2016 Зміни,
%

Загальна пропозиція 10926,0 11867,5 15052,3 137,8
Початкові запаси 126,2 94,4 101,9 80,7

Валовий збір 10783,8 11751,1 14927 138,4
Імпорт 16,0 22,0 23,5 146,9

Загальне споживання 10831,6 11776,8 14929,5 137,8
Переробка на олію 10507,7 11435,0 14495,1 138,0

Насіння 26,0 30,5 31 119,2
Втрати 179,3 148,7 150,5 83,9
Експорт 45,5 90,0 191,2 420,2

Інше 73,1 72,6 61,7 84,4
Кінцеві залишки 94,4 90,6 122,8 130,1

* Розраховано за даними ІА «АПК-Інформ»
На ринку сої спостерігається незначне перевищення 

пропозиції над попитом, на це вказує також збільшення 
кінцевих залишків (у 2 рази). Темпи виробництва щороку
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зростають, за період - на 10%, імпорт насіння сої 
стабільно скорочується (за період -46% ) (Табл. 1.3).

Таблиця 1.3
Баланс попиту та пропозиції сої, тис. т _______ _________

Показники 2014 2015 2016 Зміни,%
Загальна пропозиція 3901,7 3858 4440,7 113,8

Початкові запаси 132,6 42,5 90,0 67,8
Валовий збір 3765,5 3812,7 4148,7 110,2

Імпорт 3,69 2,8 2,0 54,2
Загальне споживання 3859,2 3808,0 4353,5 112,8

Переробка на олію 1001,7 1100,0 1113,7 111,2
Насіння 237,4 204,6 219,4 92,4
Втрати 39,0 38,6 44,4 113,9
Експорт 2419,2 2300,0 2903,5 120,0

Інше 161,9 164,8 72,5 44,8
Кінцеві залишки 42,5 50,0 87,2 205,2

*Розраховано за даними ІА «АПК-Інформ»
Співвідношення попиту та пропозиції ріпаку 

забезпечується зменшенням початкових запасів (-57% ). 
Темпи скорочення попиту відбиваються на скороченні 
пропозиції (-46% ). Стаття «втрати» по ріпаку 
скорочується щороку, що є позитивною відмінністю 
відносно споживання інших олійних культур (Табл. 1.4).

Таблиця 1.4
Баланс попиту та пропозиції ріпаку, тис. т.

Показники 2014 2015 2016 Зміни,%
Загальна пропозиція 2303,7 1867,1 1255,2 54,5

Початкові запаси 147,4 66,5 63,1 43,0
Валовий збір 2154,1 1798,6 1189,8 55,2

Імпорт 2,2 2,1 2,4 109,1
Загальне споживання 2237,2 1817,7 1210,9 54,1

Переробка на олію 247,0 358 159,0 64,4
Насіння 7,2 5,6 7,6 105,6
Втрати 20,7 16,8 11,3 54,6
Експорт 1962,3 1437,3 1033,0 52,6

Кінцеві залишки 66,5 49,4 44,3 66,6
*Розраховано за даними ІА «АПК-Інформ»
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Пропозиція насіння олійних культур формується за 
рахунок внутрішнього виробництва, не залежить від 
імпортної складової, перехідні початкові запаси є 
мінімальні. В минулому році доля валового збору в 
загальній структурі пропозиції по соняшнику склала 99%  
(15 млн. т), по сої -  97%  (4 млн. т), по ріпаку -  95%  
(1,2 млн. т). Перехідні початкові запаси в загальній 
структурі пропозиції по соняшнику становили близько 
100 тис. т, або 0,7%, по сої -  90 тис. т, або 2,5%, по ріпаку -  
63 тис. т, або 5%. Складова імпорту насіння є найменшою, 
по соняшнику становить 24 тис. т, або 0,3%, по сої -  3 тис. 
т, або 0,5%, по ріпаку -  2 тис. т, або 0,2% (Рис. 1.1).

Рис. 1.1. Структура пропозиції на ринку олійних культур,
2016 р., (%).

Споживання продукції основних олійних культур 
відбувається за такими напрямками: переробка на олію, 
насіння, експорт. Так, обсяг споживання товарного 
соняшнику зріс з 11 млн. т. у 2014 р. до 15 млн. т  у 2016 р.,
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або на 4 млн. т, сої -  з 3,8 до 4,3 млн. т, або на 0,5 млн. т. 
Споживання ріпаку скоротилося з 2,2 до 1,2 млн. т, або на 
1 млн. т. Частка переробки на олію є найбільшою. Так, у 
2016 р. обсяги переробки соняшнику на олію сягали 
14,5 млн. т, або 97%, сої -  1,1 млн. т, або 25%, ріпаку -  
0,16 млн. т, або 13%. На насіння по соняшнику 
приходиться 30 тис. т, або 0,2%, по сої -  219 тис. т, або 5%, 
по ріпаку -  7,6 тис. т, або 0,6%. Частка експорту найбільша 
по ріпаку -85%, або 1 млн. т, по сої -  66,7%, або 2,9 млн. т, 
незначний експорт соняшнику на рівні 1,3%, або 90 тис. т 
(Рис. 1.2)

120 

100 

80 

60 

40 

20 

0

соняшник соя ріпак

■  переробка ■  насіння втрати експорт

Рис. 1.2. Структура споживання на ринку олійних культур, 
2016 р.(%)

1.3. Цінові позиції олійних культур

При розробці цінової стратегії суб'єкти ринку мають 
проаналізувати та врахувати фактори впливу, що
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сприяють зниженню або зростанню цін на конкретний 
товар. До групи факторів, що сприяють зниженню цін 
відносять: ріст виробництва, науково-технічний прогрес, 
скорочення витрат виробництва, загострення 
конкуренції, зниження податків. Факторами, що 
спроможні збільшити ціни є наступні: спад виробництва, 
нестабільна економічна ситуація, підвищений попит, 
збільшення грош ової маси, зростання податків, 
заробітної плати, підвищення якості продукції, тощо.

Найвагоміші фактори впливу на формування цін на 
внутрішньому ринку олійних культур: обсяги
виробництва та споживання, собівартість виробництва, 
динаміка кон'юнктурних змін, валютні коливання курсу 
гривні відносно долара США, рівень конкуренції за 
сировину між переробниками та експортерами, 
стримування продажів виробниками, базові умови 
поставки товару. Ціни на вітчизняному ринку 
визначається ціновими тенденціями на світовому ринку. 
Така ситуація свідчить про слабкість вітчизняного уряду 
в можливостях активізації впливу на цінову ситуацію. 
Однак це зовсім не означає, що її треба зберігати і в 
майбутньому. Очевидно, що уряд, який дбає про рівень 
доходів вітчизняних товаровиробників у 
сільськогосподарський сфері, зобов'язаний впливати на 
цінові тенденції, оскільки це є одним із його основних 
завдань [4, С. 188-189].

Протягом 2014-2016 рр. зафіксовано зростання 
цінових позицій на олійні культури на внутрішньому 
ринку. Найдорожчою у 2014-2015 рр. була соя (від 4200­
6550 гр н /т  у 2014 р. до 7300-9600 гр н /т  у 2015 р.), другу 
позицію займав соняшник (від 3200-6200 гр н /т  у 2014 р. 
до 7100-9650 гр н /т  у 2015 р.), третю  -  ріпак (від 3500­
5500 гр н /т  у 2014 р. до 6100-7500 гр н /т  у 2015 р.).
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За результатами 2016 р. позиції культур за рівнем ціни на 
них змінилися і на першу позицію повернувся соняшник 
із показниками 9800-11300 гр н /т  (Рис. 1.3).

Рис. 1.3 Мінімальні та максимальні ціни на олійні 
культури, тис. грн/т

Важливо зазначити, що за вказаний період ціна сої 
зросла у 1,8 рази, або на 4575 грн /т, соняшнику -  у 2,2 
рази, або на 5850 грн /т, ріпаку -  в 2,2 рази, або 5800 гр н /т  
відповідно до зростання витрат на вирощування. 
Середня ціна на соняшник становила у 2014 р. 5375 гр н /т  
та 9950 гр н /т  у 2016 р., сої -  4700;10550 грн /т, ріпаку - 
4500;10300 грн /т, відповідно по роках.

1.4. Суб'єктний склад ринку олійних культур

Суб'єктами ринку олійних культур є оригінатори 
репродукційного насіння, виробники, експортери та 
переробники товарної продукції, держава як регулятор.
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Кожний із зазначених суб'єктів має виконувати 
конкретну функцію на ринку і забезпечувати поетапність 
ланцюга: «створення нових сортів - виробництво
оригінального насіння -  виробництво товарного насіння 
-  переробка частини -  реалізація продукції на світовому 
ринку». Всі учасники ринку зацікавлені у збільшенні 
ємності ринку, нарощуванні його обсягів.

Так, оригінатори репродукційного насіння зацікавлені 
у поширенні географії власних сортів в межах країни, а 
також налагодженню системної співпраці з насіннєвими 
компаніями-виробниками. Виробники товарної продукції 
прагнуть гарантованого збуту готової продукції за 
ринковими цінами. Експортери зацікавлені в стабільному 
нарощуванні обсягів пропозиції на ринку та концентрації 
великих партій у певних територіальних межах. 
Переробники сировини націлені на виробництво олії, що 
користується попитом, та її збут. Держава зацікавлена у 
зміцненні потенціалу виробництва сільськогосподарської 
продукції, укріпленні позицій на міжнародних ринках.

Попередні дослідження показали, що на теперішньому 
етапі функціонування ринку насіння олійних культур в 
розрізі його суб'єктів незбалансоване. Так, потужні 
підприємства з виробництва і переробки насіння олійних 
культур об'єднується в профільні асоціації задля захисту 
власних інтересів, дрібні і середні виробники товарної 
продукції олійних культур з року в рік «пливуть за 
течією», експортери проводять політику якнайшвидшої 
закупівлі сировини з подальшим її експортом, вітчизняні 
оригінатори насіння конкурують між собою  за частку 
насіннєвого ринку, іноземні насіннєві компанії 
продовжують завоювання ринку насіння олійних 
культур, а державні інституції аграрної сфери 
здійснюють реформи. Тому згаданий раніше ланцюг
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«створення нових сортів - виробництво оригінального 
насіння -  виробництво товарного насіння -  переробка 
частини -  реалізація продукції на світовому ринку» є 
сформованим, але його ефективність знаходиться на 
низькому рівні. Існуюча на сьогодні законодавча база в 
сфері ринку насіння олійних культур (мита, дотації, 
кредити) не відповідає викликам сьогодення і не 
враховує реальних запитів суб'єктів ринку. Потребує 
вдосконалення і аграрна політика держави в сфері 
захисту вітчизняного насінництва олійних культур. За 
результатами проведених нами маркетингових 
досліджень узагальнено основні стримуючі фактори на 
шляху до розширення параметрів ринку олійних культур 
з точки зору його суб'єктного складу. Так, серед 
виробників дрібної та середньої ланки зафіксовано 
наступні проблеми: зростання собівартості виробництва 
у 3-4 рази, невизначеність на ринку землі, зміни в 
податковому законодавстві, висока ціна кредитних 
ресурсів, відсутність дієвої кредитної підтримки держави 
і прогнозованих каналів збуту готової продукції. Великі 
підприємства і агрохолдинги концентрують увагу на 
незадоволенні обсягів попиту в насінні високих 
репродукцій, високій ціні на елітне насіння. Компанії- 
експортери з-поміж проблем виділяють високі 
закупівельні ціни, відсутність великих партій товарного 
насіння, недостатній рівень якості готової продукції, 
коливання обсягів пропозиції. Діяльність переробників 
сконцентрована переважно на соняшнику, обсягів якого 
вже недостатньо виробляється в країні на фоні 
випереджального темпу зростання потужностей 
переробки. Періодично виникають перебої із закупівлею 
сировини, внаслідок чого потужності простою ють. З цієї 
причини виробники олії дедалі частіше здійснюють
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диверсифікацію переробки за рахунок сої та ріпаку. 
Оригінатори насіння основною перешкодою вбачають 
наявність фальсифікованої насіннєвої продукції і 
підробок, експансію іноземної селекції, особливо на 
ринку насіння соняшнику та ріпаку. Нагальною є 
проблема недосконалої системи сплати роялті 
селекціонерам і авторам сортів (гібридів) в селекційно- 
генетичних установах державної форми власності. Як 
наслідок, фіксується низька доля впровадження у 
виробництво нових вітчизняних сортів та їх поширення 
[5, С. 59-60].

2.
ЕФЕКТИВНІСТЬ ВИРОБНИЦТВА ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР

2.1. Оцінка економ ічної ефективності виробництва

Ефективність виробництва - це економічна категорія, у 
якій проявляється найважливіша сторона діяльності 
підприємства - його результативність. Узагальнюючим 
показником економічної ефективності
сільськогосподарського виробництва є рентабельність. 
Рентабельність розраховується шляхом зіставлення 
валового доходу або прибутку з витратами. На основі 
аналізу середнього рівня рентабельності можна 
визначити, які види продукції забезпечують прибуткову 
діяльність виробників.

Серед основних олійних культур найбільший рівень 
рентабельності має насіння соняшнику - 62 %, на другій 
позиції соя -  52%, на третій -  ріпак -  45%. Зазначимо, що 
рентабельність олійних культур перевищує середній 
показник галузі рослинництва у 44,3%. Протягом трьох
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років рівень рентабельності соняшнику коливався та має 
стабільний тренд до зростання по ріпаку та сої. За період 
2014-2016 рр. зростання рентабельності соняшнику 
становило 26%, сої на 17%, ріпаку - на 19%. Собівартість 
виробництва олійних культур щ ороку зростає на 25-30%. 
Найбільше за три роки зросла собівартість (майже у 2 
рази) по ріпаку і становить 5,5 тис. грн за 1 тону, 
собівартість соняшнику зросла на 30%  і дорівнює 4,5 тис. 
грн за 1 тону, по сої собівартість зросла на 60%  до 
5 тис. грн /т. Отже, найдорожче вирощувати серед олійних 
ріпак (Табл. 2.1)

Таблиця 2.1
Економічна ефективність виробництва олійних культур

Показники 2 0 l4 2 0 l5 2 0 l6 Зміни, %

Соняшник
Рентабельність,% 36,4 80,5 61,9 25,5

Собівартість, грн/т 3474 3614 4512 130,0
Середня ціна реалізації, грн/т 4700 8375 10550 224,5

Соя
Рентабельність,% 34,5 38,4 51,8 17,3

Собівартість, грн/т 3242 5027 5078 156,6
Середня ціна реалізації, грн/т 5375 8450 9950 185,2

Ріпак
Рентабельність,% 26,2 44 45,0 18,8

Собівартість, грн/т 2890 4131 5477 189,5
Середня ціна реалізації, грн/т 4500 6800 10300 229,0

*За даними Державної служби статистики

Середня ціна соняшнику становила у 2014 р. 
4700 гр н /т  та 10550 гр н /т  у 2016 р., сої -  5375; 9950 
грн /т, ріпаку - 4500;10300 грн /т, відповідно по роках.

Нижча собівартість при найвищий ціні пояснюють 
популярність культури соняшник і щорічне зростання 
виробничих показників цієї культури.

17



2.2. Структура виробничих витрат олійних культур

Від рівня собівартості залежать економічна 
ефективність вирощування сільськогосподарських 
культур, фінансові результати діяльності підприємства, 
темпи розш иреного відтворення, фінансовий стан 
підприємства. За економічним змістом і видами витрат, 
що включаються у собівартість продукції, розрізняють 
виробничу і повну собівартість. Виробничу собівартість 
формують витрати, що пов'язані з виробництвом і 
доробкою  продукції. В повну собівартість включають 
виробничу собівартість та витрати підприємства, 
пов'язані зі збутом продукції. Завданнями аналізу
собівартості продукції є: вивчення структури
собівартості; виявлення ресурсів для подальшого
зниження собівартості продукції; розроблення заходів по 
мобілізації резервів економного витрачення
матеріальних ресурсів.

Структуру виробничих витрат при виробництві
олійних культур формують такі статті витрат:

• Насіння і посадковий матеріал -  визначаються за 
реальними для господарства нормами висіву на 1 га з 
урахуванням якості, призначення посіву, попередника, 
технологічних особливостей тощо. Вартість насіння і 
садивного матеріалу розраховується виходячи з вартості 
використовуваного насіння і садивного матеріалу 
власного виробництва та купованого.

• Мінеральні добрива -  вартість мінеральних добрив 
обчислюють за науково обґрунтованими нормами їх 
внесення при певному рівні врожайності тієї чи іншої 
культури та цін їх придбання.

• Нафтопродукти -  витрати на пально-мастильних 
матеріалів визначають за цінами їх придбання на умовах
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франко-господарство та нормативами використання 
згідно з прийнятими технологіями виробництва з 
урахуванням урожайності сільськогосподарських 
культур.

• Оплата послуг і робіт сторонніх організацій.
• Інші матеріальні витрати -  відображаються 

витрати, що безпосередньо пов'язані з виробництвом 
певної продукції, а саме: витрати на 
пусконалагоджувальні роботи, платежі за страхування 
майна, урожаю, а також окремих категорій працівників.

• Прямі витрати на оплату праці -  включають 
заробітну плату за окладами і тарифами, премії, 
компенсаційні виплати працівників, зайнятих 
безпосередньо на виробництві певного виду продукції 
згідно з технологією або фактичним виконанням, а також 
працівників, які не беруть безпосередньої участі в процесі 
виробництва, але без них процес виробництва 
неможливий.

• Амортизація необоротних активів -  витрати в 
частині амортизації основних засобів, нематеріальних та 
інших необоротних активів обчислюють за діючими 
нормами амортизації у процесах до їхньої балансової 
вартості на початок звітного періоду, переносять на 
створену з використанням основних засобів продукцію 
або виконані роботи (послуги).

• Відрахування на соціальні заходи -  пенсійне 
забезпечення та соціальне страхування визначають за 
встановленими чинним законодавством нормами.

• Інші прямі та загальновиробничі витрати -  
господарські витрати, що стосую ться всіх напрямків 
діяльності сільськогосподарського підприємства, тобто  
затрати адміністрації та допоміжного виробництва.
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Виробнича собівартість олійних культур на 70% 
складається з прямих матеріальних витрат, а стаття 
«Оплата праці» становить 4%. У 2016 р. при виробництві 
соняшнику 25%  витрат приходилося на мінеральні 
добрива, 21%  - на насіння, 16% - нафтопродукти, 14% - 
оплата сторонніх послуг. При виробництві сої - 21%  
витрат становили мінеральні добрива, 16% - насіння, 
14% - нафтопродукти, 21%  - оплата сторонніх послуг. 
Структура прямих матеріальних витрат на виробництво 
ріпаку має такий вигляд: 38%  витрат приходиться на 
мінеральні добрива, 10% - на насіння, 12% -
нафтопродукти, 12% - оплата сторонніх послуг.

2.3. Структура собівартості олійних культур

Аналіз структури витрат на вирощування сої показав, 
що частка статті «прямі витрати» становить до 70%. 
Зростання зафіксоване по статтях: «мінеральні добрива» 
з 18 до 21%, «решта матеріальних витрат» -  з 25 до 28%. 
Зміна структури матеріальних витрат виробництва сої 
відбувається за рахунок скорочення частки статтей 
«оплата праці» - з 5 до 4%, «нафтопродукти» - з 18 до 
14%, «насіння» - з 18 до 16%, «амортизація» - з 21 до 20%, 
«відрахування на соціальні заходи» - з 7 до 4%  (Табл. 2.2).

Аналіз структури витрат на вирощування соняшнику 
показав, що частка статті «прямі витрати» збільшилася 
до 70%. Зростання зафіксоване по статтях: «мінеральні 
добрива» з 18 до 25%, «насіння» -  з 16 до 21%. Зміна 
структури матеріальних витрат виробництва сої 
відбувається за рахунок скорочення частки статтей: 
«оплата праці» - з 5 до 4%, «нафтопродукти» - з 18 до 
16%, «відрахування на соціальні заходи» - з 7 до 4%  
(Табл. 2.3).
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Таблиця 2.2
Структура витрат на виробництво сої,%* ________ _______

Статті витрат 2014 р. 2015 р. 2016  р.
Прямі витрати, в.т .ч. 69,3 71,7 68,0

насіння і посадковий матеріал 16,4 16,3 16
мінеральні добрива 18,3 20,9 21

нафтопродукти 18,3 15,1 14
оплата послуг і робіт 21,8 21,7 21

решта матеріальних витрат 25,3 26,0 28
прямі витрати на оплату праці 5,1 4,2 5

Інші прямі витрати, в т.ч. 25,6 24,1 27

амортизація необоротних активів 21,2 19,0 20
відрахування на соціальні заходи 7,2 6,3 4

решта витрат 71,6 74,7 76
Всього: 100 100 100

Таблиця 2.3
Структура витрат на виробництво соняшнику,% _______

Статті витрат 2014 р. 2015 р. 2016 р.

Прямі витрати, в.т .ч. 69,3 71,7 70
насіння і посадковий матеріал 16,4 16,3 21

мінеральні добрива 18,3 20,9 25
нафтопродукти 18,3 15,1 16

оплата послуг і робіт 21,8 21,7 14
решта матеріальних витрат 25,3 26,0 24
прямі витрати на оплату 

праці 5,1 4,2 4,2

Інші прямі витрати, в т.ч. 25,6 24,1 26
амортизація необоротних 

активів 21,2 19,0 20

відрахування на соціальні заходи 7,2 6,3 4
решта витрат 71,6 74,7 76

Всього: 100 100 100
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Аналіз структури витрат на вирощування ріпаку 
показав, що частка статті «прямі витрати» збільшилася з 
69 до 74%. Зростання зафіксоване по статтях: «мінеральні 
добрива» з 18 до 38%, «решта матеріальних витрат» -  з 
26 до 28%. Зміна структури матеріальних витрат 
виробництва відбувається за рахунок скорочення частки 
статтей: «оплата праці» - з 5 до 4%, «нафтопродукти» - з 
18 до 12%, «насіння» - з 16 до 10%, «відрахування на 
соціальні заходи» - з 7 до 4%. (Табл. 2.4).

Таблиця 2.4
Структура витрат на виробництво ріпаку,%

Статті витрат 2014  р. 2015 р. 2016 р.

Прямі витрати, в.т .ч. 69,3 71,7 74
насіння і посадковий матеріал 16,4 16,3 10

мінеральні добрива 18,3 20,9 38
нафтопродукти 18,3 15,1 12

оплата послуг і робіт 21,8 21,7 12
решта матеріальних витрат 25,3 26,0 28

прямі витрати на оплату праці 5,1 4,2 4
Інші прямі витрати, в т.ч. 25,6 24,1 22
амортизація необоротних 

активів 21,2 19,0 24

відрахування на соціальні заходи 7,2 6,3 4
решта витрат 71,6 74,7 72

Всього: 100 100 100
*розраховано за даними Державної служби статистики України

Це свідчить про процесс інтесифікації аграрного 
виробництва, що відбувається за рахунок застосування 
сучасної механізованої техніки та технології виробництва 
продукції, підвищенню рівня землеробства.
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КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЬ ВИРОБНИЦТВА 
ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР

3

3.1 Фактори впливу на конкурентоспроможність

Діяльність аграрних підприємств як суб'єктів 
ринкових відносин здійснюється в умовах конкуренції. 
Конкурентне ринкове середовище сприяє економічному 
розвитку, однак при цьому на перший план виходять 
показники ефективності. Посилення конкурентної 
боротьби в олійно-жировому секторі, загострення 
процесів монополізації виробництва олійних культур, 
нарощування обсягів переробки та диференціація 
напрямків їх споживання призводять до необхідності 
застосування підприємствами-виробниками нових і 
сучасних інструментів гнучкого реагування на численні 
ринкові виклики і трансформації [5, С. 57].

На сьогоднішній день конкурентоспроможність є 
однією із найважливіших інтегральних характеристик, 
які використовуються для аналізу економіки України в 
цілому, її окремих галузей та окремих товаровиробників. 
Чим вищим є показник рентабельності виробнитцва 
конкретної культури, тим більш привабливим є 
виробнитцво цієї культури для сільгоспвиробника.

На конкурентоспроможність виробництва олійних 
культур впливають такі ринкові фактори: обсяги попиту, 
пропозиції на товарне насіння олійних культур; 
напрямки споживання основних олійних культур 
(переробка, експорт, насіння); цінова ситуація; стан та 
перспективи розвитку внутрішнього ринку переробки 
олійних культур, стратегії вагомих учасників ринку; 
зміни кон'юнктури зовнішніх ринків основних олійних
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культур; рівень конкуренції за сировину (соняшник, сою, 
ріпак) на ринку олійних культур серед переробників і 
експортерів; податкова політика в аграрному секторі 
економіки; фінансово-кредитна політика; доступність 
зовнішніх ринків - наявність або відсутність захисних 
бар'єрів на олійні культури.

Серед виробничих факторів, що впливають на 
конкурентоспроможність виробництва насіння олійних 
культур виділяємо наступні: низький рівень
інтенсифікації сільськогосподарського виробництва; 
зношена технічна база сільськогосподарських 
підприємств, особливо державної форми власності; 
застарілі технології вирощування олійних культур та їх 
непристосованість до параметрів і вимог сучасної 
техніки; низька частка зрошувальних земель, особливо в 
зоні Степу України; диспаритет цін на паливо, добрива, 
хімічні засоби та оліє жирову продукцію; зниження рівня 
родю чості ґрунтів.

Зрозумілим є те, що цей перелік варіюється в розрізі 
суб'єктів ринку олійних культур у бік збільшення 
кількості факторів або їх зменшення в залежності від 
фінансового стану підприємства, потужностей 
виробництва, стратегічних цілей і місії компанії на 
аграрному ринку, тощо. Але врахування зазначених 
факторів і належна їх оцінка дозволить здійснювати 
попередження можливих ризиків зниження 
прибутковості виробництва насіння олійних культур, 
будувати перспективні виробничі плани.

3.2. Параметри конкурентоспроможності товару

Для конкурентоспроможності товарів характерний 
ринковий успіх на конкретному ринку в умовах
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конкурентної боротьби за певний період часу. Це означає, 
що за своїми характеристиками такі товари здатні 
витримувати конкуренцію аналогів: функціональну
(найбільш прийнятним способом задовольняти потребу 
користувачів і формувати у них нові потреби); предметну 
(бути кращими серед хороших, виділятися важливими 
характеристиками споживчих властивостей) і видову 
(мати кращий дизайн).

Конкурентоспроможність товару - це відносна й 
узагальнена характеристика товару, що виражає його 
вигідні відмінності від товару-конкурента за ступенем 
задоволення потреби і за витратами на її задоволення. 
Параметри конкурентоспроможності товару:

1. Технічні параметри, які вказують на призначення 
товару, його приналежність до певного виду (класу) 
продукції. Це також характеристики, що відображають 
техніко-конструкторські рішення. Це стандарти, норми, 
правила, законодавчі акти, що визначають межі виміру 
технічних параметрів. А також ергономічні показники, які 
відображають, наскільки товар відповідає властивостям 
людського організму і його психіки.

2. Економічні параметри  представлені величиною 
витрат на виробництво товару: його ціною, витратами на 
транспортування, установку, ремонт, експлуатацію та 
технічне обслуговування, навчання персоналу. Всі разом 
ці параметри утворю ю ть ціну споживання, яка, як 
правило, вище ціни продажу. Найбільш 
конкурентоспроможний не той товар, за який просять 
мінімальну ціну на ринку, а той, у якого мінімальна ціна.

Характерні ознаки, притаманні
конкурентоспроможності продукції або товару, мають 
забезпечуватися необхідними умовами: організаційними,
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економічними, техніко-технологічними та інноваційною 
діяльністю.

До організаційних умов слід віднести удосконалення 
регіонального розміщення і визначення місця кожної 
олійної культури в системі сівозмін, способи просування 
продукції на внутрішньому і зовнішньому ринках, 
поставок споживачам.

Економічні умови формування
конкурентоспроможного виробництва олійних культур 
включають у себе особливості кількісного виразу витрат, 
обсягів виробництва продукції, особливості її реалізації 
та формування цін.

Техніко-технологічні умови - науково-технічний рівень 
товару, використання високопродуктивних адаптованих 
до природно-економічних умов сортів і гібридів, 
економічно скупних мінеральних добрив і хімічних 
засобів захисту рослин, прогресивних методів обробітку 
ґрунту, сучасних способів сівби і збирання олійних 
культур, що забезпечує підвищення урожайності та 
якості продукції.

Інноваційна діяльність, як безперервний творчий 
процес, передбачає здійснення наукових розробок, 
створення і поширення нових видів продукції, 
технологій, впровадження нових організаційних форм 
виробництва і методів управління. Це спосіб задоволення 
суспільних потреб у наукових рішеннях, які забезпечують 
приріст корисного ефекту й ґрунтуються на науково- 
технічних досягненнях [6, С. 196].

3.3 Ринкова позиція продукції олійних культур

Поняття конкурентоспроможності означає
відповідність товару конкретним потребам споживачів за
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якісними, ціновими, естетичними характеристиками, 
відмінностями від аналогів. Продукція олійних культур 
характеризується стабільними зростаючими
показниками виробництва. Найбільшими темпами 
зросли виробничі показники соняшнику, виробництво сої 
характеризується як стабільне із незначним зростанням, 
виробництво ріпаку щ ороку скорочується. Конкурентна 
(ринкова) позиція сприяє завоюванню найбільшого 
конкурентного статусу на ринку в процесі конкурентного 
суперництва. Для успішного досягнення обраної 
конкурентної позиції потрібно використовувати всі 
можливі інструменти [7, С. 86].

Ринкова позиція насіння олійних культур є 
конкурентною, оскільки кожна олійна культура має 
відповідні напрямки використання. Майже весь обсяг 
виробленого соняшнику переробляється на олію -  до 
97%, 0,3% - експортується. Ріпак -  експортна культура: 
понад 80%  ріпаку спрямовується на експорт, переробка 
ріпаку на олію щ ороку збільшується і становить близько 
18%. Продукція сої спеціалізується на двох напрямках - 
30%  від загального обсягу переробляється на олію, а 57% 
- експортується. Перехідні залишки виробленої продукції 
не перевищують 2%.

Конкурентоспроможність товару на ринку олійних 
культур визначають ціна і якість продукції. Основну 
частину ціни складає виробнича собівартість і прибуток. 
Якість товару сукупність властивостей і характеристик, 
що зумовлюють здатність задовольняти конкретні 
особисті чи виробничі потреби відповідно до свого 
призначення [8, С. 32]. Конкурентоспроможним є товар на 
ринку, що вдало поєднує цінові позиції і якісні 
характеристики. Однак в період економічного спаду або 
економічної кризи ціновий фактор набуває переважного
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впливу. Якщо оцінювати конкурентоспроможність 
насіння олійних культур через призму цінової 
кон'юнктури, то необхідно зазначити, що вона є 
стабільною. Ціни на соняшник, ріпак та сою за останні 3 
роки перевищили 11 тис. грн /т, зберігають високі позиції
3 тенденцією до зростання. В той же час, цінові позиції 
зернових культур не перевищують 5 тис. грн /т, що вдвічі 
нижче, ніж цінові позиції основних олійних культур. 
Темпи зростання середньої ціни реалізації олійних 
культур у 2 рази перевищують темпи зростання 
собівартості їх виробництва. Отже, продукція олійних 
культур є привабливою для аграрних виробників за 
критерієм цінових позицій.

4
НАПРЯМКИ ПІДВИЩЕННЯ ЕКОНОМІЧНОЇ 
ЕФЕКТИВНОСТІ ВИРОБНИЦТВА ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР

4.1. 5шоІ-аналіз виробництва олійних культур

Комплексний аналіз сильних та слабких сторін процесу 
виробництва олійних культур дає можливість оцінити 
його реальний стан. Сильними сторонами розвитку 
виробничого процесу олійних культур в даний час є 
забезпеченість переробними потужностями, стабільний 
попит на продукцію на внутрішньому та зовнішньому 
ринках, унікальні природно-кліматичні умови для 
вирощування олійних культур. Слабкі сторони 
виробництва олійних культур: низький рівень
впровадження сучасних агротехнологій та недотримання 
технологічних процесів, монополізація вітчизняного оліє- 
ж ирового переробного комплексу, недотримання
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сівозмін, відсутність науково-обґрунтованої політики 
ціноутворення на ринку олійних культур, диспаритет цін 
між олійною продукцією та товарами і послугами 
суміжних галузей. Серед основних можливостей 
необхідно виділити формування ефективної державної 
політики на основі комплексних програм розвитку оліє 
жирової галузі (на прикладі Казахстану); державне 
регулювання і підтримка виробництва вітчизняного 
насіння олійних культур. Загрозами подальшого 
позитивного розвитку процесу виробництва олійних 
культур вбачаємо макроекономічні ризики, обумовлені 
погіршенням внутрішньої і зовнішньої кон'юнктури 
світових цін на продукцію олійних культур, виснаження 
потенціалу земельних, водних, біологічних ресурсів, 
генетичного потенціалу рослин через орієнтацію 
сільгоспвиробників на прибуток (Табл. 4.1).

Таблиця 4.1.
Аналіз сильних і слабких сторін, можливостей і загроз
виробництва олійних культур*

Сильні сторони (Б) Слабкі ст орони[Щ
- вигідне геостратегічне 
розміщення в зоні міжнародних 
транспортних коридорів;
- стабільний попит на продукцію 
на внутрішньому та зовнішньому 
ринках;
- унікальні природно-кліматичні 
умови для вирощування олійних 
культур;
- наявність наукової бази, що 
спроможне забезпечувати 
науковий супровід виробництва 
олійних культур;
- постійне зростання валового 
виробництва продукції;
- зростання продуктивності 
ріпаку;
- високий рівень рентабельності

-відсутність науково-обґрунтованої 
політики ціноутворення на ринку 
олійних культур;
- домінування іноземної селекції на 
ринку олійних культур;
- низький рівень впровадження 
сучасних агротехнологій та 
недотримання технологічних 
процесів;
- низька ефективність системи 
фінансування та страхування;
- монополізація вітчизняного 
оліє-жирового переробного 
комплексу;
- недотримання сівозмін;
- нестабільність показників 
виробництва ріпаку;
- недостатній рівень
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соняшнику;
- світове лідерство з виробництва, 
переробки та експорту 
соняшнику;
- забезпеченість земельними та 
водними ресурсами;
- забезпеченість переробними 
потужностями;
- високий потенціал виробництва 
та експорту продукції олійних 
культур та продуктів їх 
переробки;
- диверсифіковані напрямки 
споживання;

урожайності соняшнику та сої;
- невідповідність нормативно- 
правової бази, законодавства, що 
регулює виробництво, переробку, 
експорт олійних культур реаліям і 
потребам аграрного ринку;
- диспаритет цін між 
олійною продукцією та товарами і 
послугами суміжних галузей

М ож ливості (0) Загрози (Т)
- використання інноваційних 
технологій виробництва олійних 
культур;
- розвиток імпортозаміщення 
соєвих продуктів для галузі 
тваринництва та реалізація 
експортного потенціалу в ряді 
суміжних галузей АПК;
- формування ефективної 
державної політики на основі 
комплексних програм розвитку 
оліє жирової галузі (на прикладі 
Казахстану);
- державне регулювання і 
підтримка виробництва 
вітчизняного насіння олійних 
культур;
- здійснення земельної реформи

- макроекономічні ризики, 
обумовлені погіршенням 
внутрішньої і зовнішньої 
кон'юнктури світових цін на 
продукцію олійних культур;
- зростання конкуренції на 
міжнародних ринках;
- зміни природно-кліматичних умов, 
як короткострокові, так і 
довгострокові (глобальне 
потепління клімату і пов'язане з цим 
збільшення пустельних і 
напівпустельних земель, зростання 
дефіциту водних ресурсів, 
нестабільність погодних умов та ін.);
- критичний знос інфраструктури 
транспортування продукції до 
цільових ринків збуту;
- виснаження потенціалу земельних, 
ресурсів, генетичного потенціалу 
рослин через орієнтацію 
сільгоспвиробників на прибуток,
- ризик неефективного державного 
регулювання і використання 
державних коштів, спотворення 
сигналів ринку і перекоси в 
структурі виробництва.

* Дослідження автора
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4.2 Складові підвищ ення економ ічної ефективності 
виробництва продукції олійних культур

Серед багатьох складових підвищення економічної 
ефективності виробництва продукції олійних культур 
виділимо, на нашу думку, найбільш значущі:

1. Економіко-фінансові складові:
- Деталізація рівня економічної ефективності 

виробництва олійних культур та пошук шляхів її 
підвищення на мікрорівні як умови зростання дохідності 
підприємства. Чим вищим є показник рентабельності, 
тим більш привабливим є виробництво цієї культури для 
сільгоспвиробника. Зміна рівня рентабельності 
виробництва олійних культур відбувається внаслідок 
впливу виробничих та ринкових факторів, ключовим з 
яких є продуктивність культури. Так, минулого року 
продуктивність зросла по соняшнику до 21,7 ц /га  (+2,3 
ц /га) та ріпаку до 26,0 ц /га  (0,6 ц /га), а по сої знизилася 
до 18,5 ц /га  (- 3,1 ц/га).

- Собівартість продукції. Досліджуючи виробничі 
процеси, методи, технології виробництва або збуту 
продукції, головну увагу необхідно приділяти пошуку 
резервів зниження витрат виробництва, оскільки 
виробнича собівартість одиниці продукції залежить лише 
від витрат на 1 га посіву та врожайності відповідної 
культури. Собівартість -  головний фактор підвищення 
прибутковості бізнесу. Щоб одержати максимальний 
прибуток, необхідно раціонально й ефективно 
використовувати наявні ресурси і прагнути до зниження 
витрат. У ринкових умовах собівартість є відображенням 
витрат на виробництво та реалізацію певного виду 
продукції й саме на неї підприємство має безпосередні 
важелі впливу. Тому з погляду підвищення ефективності
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сільськогосподарського виробництва в цілому і 
рослинництва зокрема, необхідно зосереджувати увагу на 
управлінні собівартістю продукції. Зниження собівартості 
певної продукції порівняно з іншими виробниками 
аналогічної продукції на ринку дає підприємству 
конкурентні переваги та забезпечує одержання 
додаткового прибутку для фінансування розш иреного 
відтворення. Один із напрямків зниження собівартості у 
рослинництві є підвищення урожайності 
сільськогосподарських культур, що одночасно є 
фактором зниження собівартості.

- Підвищення прибутковості (рентабельності) через 
встановлення оптимальної ціни продажу готової 
продукції на основі постійного моніторингу цінової 
ситуації на ринку олійних культур або заключення 
форвардних контрактів. Ціна на сільськогосподарську 
продукцію в переважній більшості випадків знаходиться 
далеко за межами управлінських можливостей 
підприємства і складається залежно від ринкової 
кон'юнктури, економічної та політичної ситуації в країні, 
природно-кліматичних умов й обсягів забраного врожаю 
тощо. Ринкова цінова кон'юнктура на внутрішньому 
аграрному ринку складається сприятливо для олійних 
культур. Ціни на дану продукції щ ороку зростають. Цінові 
позиції зернових культур вдвічі нижче, ніж цінові позиції 
основних олійних культур. В той же час, на результати 
діяльності суттєво впливає паритет цін на 
сільськогосподарську та промислову продукцію. У зв'язку 
з цим важливо враховувати динаміку цін на вихідні 
матеріали та послуги, прогнозувати закупівлю матеріалів 
з меншими витратами.

Потужним фактором підвищення прибутковості є 
зниження собівартості продукції, але в сучасних умовах у
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сільськогосподарських підприємства доволі обмежені 
можливості щ одо цього й більше резервів можуть знайти 
великі підприємства, оскільки вони більш ефективні 
[10, С. 48].

- Бюджетування витрат і доходів на виробництво 
олійних культур на основі 3-5 річного плану 
виробництва. Цей процес складається не тільки із 
складання чіткого плану на місяць або рік щодо 
фінансування закупівлі та сплати витратних статей, а і з 
ж орсткого контролю над його виконанням. Практика 
доводить, що складання планів без дотримання 
встановлених лімітів нівелює процес планування і робить 
його номінальним. Бюджетування витрат і доходів є 
складовою ефективного управління фінансами і 
запорукою прибуткового виробництва. Чим вищий рівень 
звітності, комунікацій і фінансових показників, тим більш 
високими є позиції продукції та підприємства в 
конкурентному середовищі. Процес бюджетування має і 
негативну сторону, яка проявляється в бюрократизації 
виробничих процесів, але витрати часу на дотримання 
регламентів і лімітів у підсумку дають позитивний 
фінансовий результат. Такого рівня на сьогоднішній день 
у вітчизняному аграрному секторі досягли агрохолдинги, 
великі виробничі і переробні компанії. Сектор держаної 
власності сільськогосподарських підприємств та 
фермерські господарства бюджетування витрат та 
доходів в переважній більшості не впроваджеють.

- Конкурентна або ринкова позиція, яка сприяє 
завоюванню найбільшого конкурентного статусу на 
ринку в процесі конкурентного суперництва. Для 
успішного досягнення обраної конкурентної позиції 
потрібно використовувати всі можливі інструменти. 
Конкурентоспроможність товару на ринку олійних
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культур визначають ціна і якість продукції. Основну 
частину ціни складає виробнича собівартість і прибуток. 
Якість товару сукупність властивостей і характеристик, 
що зумовлюють здатність задовольняти конкретні 
особисті чи виробничі потреби відповідно до свого 
призначення. Конкурентоспроможним є товар на ринку, 
що вдало поєднує цінові позиції і якісні характеристики. 
Однак в період економічного спаду або економічної кризи 
ціновий фактор набуває переважного впливу. Наданням 
оцінки та складання уявленням про власну конкурентну 
позицію на ринку має займатися кожний суб'єкт. Ця 
необхідність природно випливає із законів конкуренції та 
вільного функціонування ринку. Неможливо 
формалізувати плани, виходити на ринок з новою 
продукцією або здійснювати позиціювання компанії чи 
продукції компанії на ринку в умовах, якщо сам виробник 
чи переробник не має об'єктивної оцінки стану та 
поточної кон'юнктури ринку олійних культур, аналізу 
існуючих конкурентних товарів та конкурентного 
середовища.

2. Виробничі складові:
- Якісне насіння високопродуктивних сортів. 

Особливості, якими мають володіти нові сорти і гібриди 
насіння олійних культур: більш висока врожайність, 
адаптованість до несприятливих погодних умов, стійкість 
до шкідників і хвороб, скоростиглість, висока якість 
насіння. Динаміка урожайності олійних культур 
доводить, що є значний резерв у її зростанні на 
перспективу, оскільки розрив між потенційним і 
фактичним рівнем урожайності доволі значний. Середній 
рівень урожайності соняшнику в практичному 
використанні менше потенційного рівня на 40-60%  (24 
ц /га  фактичний рівень проти 30-50 ц /га  потенційного),
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по ріпаку -  на 48-60%  (25 ц /га  фактичний рівень проти 
50-65 ц /га  потенційного), по сої -  на 55-64%  (22 ц /га  
фактичний рівень проти 40-50 ц /га  потенційного).

- Впровадження високоефективних, 
ресурсозберігаючих технологій на базі високовиробничої 
техніки спроможне забезпечити підвищення 
продуктивності праці у 4 рази та зниження витрат 
матеріальних ресурсів на виробництво одиниці продукції 
у 1,5-3 рази [11, С. 35]. Ефективність інноваційних 
технологій виробництва олійних культур забезпечується 
за умов використання трьох основних умов: перехід від 
вирощування сортів цих культур до вирощування 
гібридів; застосування прогресивних методів обробітку 
ґрунту, сучасних способів сівби, системи догляду за 
посівами та їх збирання. Серед основних новацій для 
виробництва ріпаку є сорти і гібриди озимого ріпаку, 
системи захисту, гербіциди, а основними новаціями на 
соєвому ринку - нові продукти переробки. Слід зазначити, 
що компанії-виробники нових продуктів на аграрному 
ринку є іноземними, а вітчизняні компанії практично 
відсутні.

- Технічна модернізація підприємства в сфері 
зберігання і доробки насіння. Модернізація і 
інноваційний розвиток виробництва олійних культур, 
впровадження сучасних науково-технічних розробок, 
устаткування спроможні підвищити продуктивність 
праці в галузі і на підприємствах, знизити матеріальні 
витрати, підвищити якість готової продукції. Наприклад, 
інтенсифікація виробництва олійних культур в зоні Степу 
напряму залежить від забезпечення посівів зрошенням. 
Рівень урожайності сої на крапельному зрошенні в 
дослідах ІВПіМ досягає 5,8-6,2 т/га , а ріпаку -  5-6 т/га . 
Рівень рентабельність у другий рік використання
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системи крапельного зрошення в товарних посівах 
становить 63%.

- Диверсифікація виробничих напрямків через ведення 
в сівозміну підприємства нових (нішевих) олійних 
культур на невеликих площах, відмова від 
моновиробництва і концентрації на 1-2 культурах. 
Такими культурами можуть виступати льон олійний, 
гірчиця. Співставлення показників економічної 
ефективності олійних культур показало, що «нішеві» 
олійні культури (гірчиця, льон) можуть складати 
достойну конкуренцію основним олійним і забезпечувати 
високий рівень прибутків -  до 3,0 грн /га при майже 
однакових витратах на 1 га посіву і забезпечити рівень 
рентабельності понад 50%. Головна значимість 
альтернативних (малопоширених) олійних культур 
полягає в тому, що вони здатні бути гарними 
замінниками традиційних олійних культур сівозміні на 
тлі перенасичення соняшником, розширити і наситити 
внутрішній ринок альтернативними культурами, а також 
забезпечити високий рівень рентабельності суб'єктам 
господарювання.

- Використання рослинних рештків олійних культур 
(лушпиння, соломи) для виробництва твердого біопалива 
або використання у якості палива при опаленні 
виробничих будівель, споруд, сушіння продовольчого, 
фуражного та насіннєвого зерна. Стосовно олійних 
культур є два напрямки використання в біоенергетичній 
галузі: олія використовується для виробництва рідкого 
біопалива -  біодизеля, а відходи виробництва (солома) і 
переробки соняшнику (лушпиння) для виробництва 
твердого біопалива. У попередніх дослідження 
встановлено, що реалізація лушпиння соняшнику на 
виготовлення паливних брикетів може приносити
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підприємствам оліє жирової галузі до 50 грн додаткового 
прибутку з 1 тони переробленої сировини. Реалізація 
тюків із соєвою  соломою для виготовлення паливних 
брикетів може приносити до 3 тис. грн додаткового 
прибутку на 1 гектар посіву, соломи з ріпаку -  до 4 тис. 
грн. В той же час, в сільськогосподарських підприємствах 
на олію переробляють в основному зерно соняшнику, 
оскільки у сільській місцевості споживають неочищену 
соняшникову олію. Ріпакову олію на харчові потребі, як 
правило не застосовують, але її можна застосовувати як 
дизельне біопаливо.

- Автоматизація управління виробничими процессами. 
Особливо це стосується підприємств, що розміщують 
виробництво на великих земельних масивах або 
дистанційованих участків землі. Задля оперативності 
управління виробничими процесами має сенс 
впровадження GPS моніторингу використання техніки, 
контролю стану посівів, створення системи комплексного 
автоматизованого обліку руху матеріальних ресурсів. За 
даними підприємств, що здійснили на практиці 
автоматизацію виробничих процесів це дозволило 
знизити витрати компанії на пальне на понад 500 літрів 
за 1 календарний місяць завдяки створенню прозорих 
рухів ПММ, ведення обліку й контролю за якістю й 
об»єм ом  виконаних робіт і послуг.

- Попередження крадіжок. Більшість агропідприємств, 
як правило, дізнаються про шахрайство вже постфактум. 
Експерти наголошують, що не варто чекати, допоки 
проблема стане явною, необхідно впроваджувати заходи 
із запобігання шахрайства в майбутньому. Середня 
статистика свідчить, що 10% - крадіжок запчастин, по 
15% ПММ, зерно, добрива, 20%  - насіння та ЗЗР. Заходи -  
аудит полів, моніторинг техніки GPS, використання
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безпілотних безпілотних апаратів, централізація точок 
розподілу ТМЦ, зовнішній аудит [12, С. 15-16].

- Дотримання сівозміни, як фактору підвищення 
врожайності. Залежно від вибору кращого попередника, 
порівняно з беззмінним вирощуванням, приріст 
врожайності в середньому коливається в межах 6-12%. 
Сьогодні урожайність визначається не стільки 
сівозміною, як передусім рівнем використання 
мінеральних добрив та засобів захисту рослин. За 
узагальненими даними найбільший вплив на 
урожайність з використанням сучасних технологій 
належить добривам (40% ) та ЗЗР (30% ), сорт визначає 
10%, сівозміна -  5%  [13, С. 47-48].

4.3 Напрямки підвищ ення конкурентоспроможності 
продукції олійних культур на рівні галузі

Підвищення конкурентоспроможності аграрної 
продукції є питанням державного рівня, до якого завжди 
прикута увага науковців. Серед пропозицій щодо 
підвищення конкурентоспроможності виробництва 
аграрної продукції, увага концентрується на виробничих 
аспектах або ринкових заходах регулювання. Наприклад, 
вирощувати соняшник за новими енергоощадними 
технологіями «no-till», застосовувати конкретні 
мікродобрива і сорти насіння для отримання кращих 
урожаїв, поліпшувати мотивацію праці [14, С. 40]; 
встановлювати ціни, які забезпечать прибуток для 
розш иреного відтворення, зменшувати податки для 
аграріїв, встановлювати систему пільг [15, С. 127]; 
переорієнтація на інноваційний шлях розвитку 
економіки України, здійснення структурних зрушень у
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господарському комплексі регіонів [16, С. 175]; 
створювати кластери з підприємств, пов'язаних єдиним 
технологічним циклом одержання кінцевої продукції, 
забезпечувати підтримку престижності вдосконалення та 
покращення якості продукції [2], тощо.

Інструментами досліджень ефективності виробництва 
є рентабельність, рівень продуктивності праці, 
ефективності стратегічного планування, адаптивність, 
інноваційна діяльність [17, С. 109].

Ефективність діяльності аграрного підприємства та 
його конкурентоспроможність залежать від чотирьох 
показників (критеріїв), серед яких провідне місце 
належить конкурентоспроможності товару, ефективності 
управління виробничим процесом, обіговими засобами та 
збутом виробленої продукції [18, С. 111]

Не дивлячись на сталу тенденцію 
високорентабельного виробництва насіння олійних 
культур, відбуваються зміни у виробничих процесах, які 
потребую ть аналізу і пошуку шляхів нейтралізації 
негативних факторів впливу. Питання підвищення 
конкурентоспроможності виробництва насіння олійних 
культур наряду з нейтралізацією впливу стримуючих 
ринкових і виробничих факторів знаходиться також в 
площині врахування і збалансування інтересів суб'єктів 
ринку. Для цього пропонуємо наступні напрямки 
підвищення конкурентоспроможності продукції олійних 
культур:

• Формування державних регіональних і галузевих 
середньострокових програм з виробництва насіння 
олійних культур при безпосередній участі Мінагропроду 
України і мережі Національної академії аграрних наук 
України на основі вітчизняних селекційних ресурсів. 
Державні програми повинні надавати пріоритет
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оригінальному насінню вітчизняної селекції та 
передбачати впровадження у виробництво нових сортів і 
гібридів на його основі. Зазначимо, що програма 
виробництва олійних культур на період 2011-2015 рр. не 
виконана.

• Вирощування продукції олійних культур на основі 
інноваційних енергозберігаючих технологій і сучасних 
високоврожайних сортів і гібридів рослин. Підвищення 
рівня культури землеробства і агротехніки виробництва 
насіння олійних культур, застосовування необхідного 
спектру агротехнічних заходів для покращення 
фітосанітарного стану ґрунтів та нарощування рівня 
урожайності олійних культур, додержання науково 
обґрунтованих рекомендацій при плануванні сівозмін у 
розміщенні посівів олійних культур.

• Впровадження сучасних маркетингових заходів у 
виробничу і збутову діяльність вітчизняних селекційних 
установ і компаній: проведення навчальних семінарів, 
Днів поля, демонстраційних полігонів, тренінгів та 
консультацій фахівців на базі установ-оригінаторів 
насіння.

• Планомірна відмова від сировинного експорту 
продукції ріпаку та сої. Здійснення регулювання вільного 
доступу на зовнішні ринки продукції сої та ріпаку, які 
мають вагомий обсяг виробництва і потенціал створення 
продукції із додатною вартістю (олія, шрот) на 
внутрішньому ринку, як це відбувається із соняшником. 
Поглиблення переробки насіння олійних культур, 
розширення асортименту продукції та їх використання в 
інших галузях промисловості.

• Створення галузевої Асоціації (об'єднання) навколо 
спільних інтересів всіх суб'єктів з метою збалансування їх 
інтересів і підвищення ефективності функціонування

40



ринку олійних культур. Співпраця під егідою 
Мінагропроду України та координація зусиль 
спеціалізованих асоціацій, таких як, наприклад, 
«Укроліяпром», «Укрсоя».

• Забезпечення доступності кредитування аграрних 
підприємств через відновлення дієвої програми 
пільгового кредитування сільськогосподарського 
виробництва. Обсяги виділених бюджетом державних 
коштів на здешевлення кредитів в поточному році в 
розмірі 300 млн. грн не відповідає реаліям аграрного 
ринку і запитам його суб'єктів [5, С. 60-61].
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ПІСЛЯМОВА

Продукція олійних культур на аграрному ринку Україні 
є конкурентоспрожною як за технологічними, так і за 
економічними параметрами, має високий рівень 
рентабельності, користується стабільним попитом на 
внутрішньому і зовнішньому ринках, характеризується 
зростаючими ціновими позиціями. Ринкова позиція 
продукції олійних культур є конкурентною, кожна олійна 
культура має стабільний попит і відповідні напрямки 
використання, а перехідні залишки не перевищують 2%.

Конкурентоспроможність продукції олійних культур 
визначається групою технічних та економічних 
параметрів. Рівень конкурентоспроможності
виробництва насіння олійних культур залежить від 
спектру ринкових і виробничих факторів, врахування 
яких дозволить суб'єктами господарювання попереджати 
можливі ризики зниження прибутковості, формувати 
перспективні виробничі плани, виявляти резерви для 
підвищення економічної ефективності виробництва 
олійних культур.

Всі учасники ринку олійних культур зацікавлені у 
збільшенні ємності ринку, нарощуванні його обсягів і 
зміцненні виробничого ланцюга. Визначено, що питання 
підвищення економічної ефективності виробництва 
олійних культур наряду з нейтралізацією впливу 
стримуючих факторів знаходиться в площині 
збалансування інтересів суб'єктів ринку.

Систематизація та аналіз економіко-фінансових та 
виробничих складових дозволить впроваджувати наявні 
та здійснювати пошук нових резервів щодо підвищення 
економічної ефективності виробництва олійних культур.
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На рівні виробничого процесу запропоновано 
аналізувати, впроваджувати та вдосконалювати 
економіко-фінансові (рентабельність, собівартість, 
прибутковість, бюджетування, конкурентна позиція) та 
виробничі (якість насіння, ефективні технології, 
технологічна модернізація, диверсифікація виробництва, 
використання рослинних рештків) складові виробничого 
процесу.

Серед напрямків підвищення конкурентоспроможності 
продукції олійних культур на рівні галузі пропонуються: 
формування державних регіональних і галузевих 
середньострокових програм з виробництва насіння 
олійних культур, впровадження інноваційних 
енергозберігаючих технологій і сучасних 
високоврожайних сортів і гібридів рослин, планомірна 
відмова від сировинного експорту продукції ріпаку та сої, 
створення галузевих асоціацій навколо спільних інтересів 
суб'єктів з метою  збалансування їх інтересів, 
забезпечення доступності кредитування аграрних 
підприємств.
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