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ВСТУП 

Позиції України на світовому ринку олійних культур 

характеризуються зростаючими виробничими показниками, збільшенням 

переробних потужностей, швидкими темпами модернізації технологічних 

процесів. Ринок олійних культур є одним із найперспективніших для 

нашої країни. Так, 25% світового виробництва соняшнику або 60% 

світового експорту соняшникової олії належить Україні. Також 

нарощується експортний потенціал вітчизняної соняшникової олії, сої та 

ріпаку. 

Виробництво олійних культур в Україні є прибутковим напрямком 

сільськогосподарської діяльності, оскільки попит на цю продукцію 

стабільний і має позитивну динаміку. Виробництво олійних культур в 

Україні перевищує 16 млн. т на площі 8 млн. га. Щороку близько 15 млн. 

т олійних культур спрямовується на виробництво олії, 4 млн. т олійних 

культур – експортується. Лідерська позиція за обсягами виробництва 

належить соняшнику – понад 12 млн. т. Найвища урожайність 

зафіксована по ріпаку на рівні 26,1 ц/га. Виробництво олійних культур 

характеризується високим рівнем рентабельності у порівнянні з іншими 

культурами. Соняшник – найбільш рентабельна культура – 80,3% у 2015 

р., наступну позицію займає ріпак – 44%, сої – 38,4%. Важливо, що у 

складних умовах економічної кризи 2015 р. рівень рентабельності 

зазначених культур не тільки не знизився, а і зріс.  

Сформувався провідний тренд на вітчизняному ринку олійних 

культур: соняшник займає лідируючу позицію серед основних олійних, 

вирощування ріпаку скорочується, а сої – зростає. Особливостями 

розвитку вітчизняного ринку олійних культур є збільшення переробки сої 

та ріпаку, зростання експорту продукції олійних культур в країни ЄС, 

утримування товаровиробників від продажу олійних культур в очікуванні 

підвищення закупівельних цін. 
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Не дивлячись на сталу тенденцію високорентабельного 

виробництва олійних культур, відбуваються зміни, які потребують 

аналізу, узагальнення і пошуку шляхів нейтралізації негативних факторів 

впливу. 

Кон’юнктура на ринку олійних культур змінюється, формуються 

нові напрямки експорту і споживання продукції. Тому актуальним 

питанням є пошук нових напрямків підвищення економічної ефективності 

виробництва олійних культур. Інструментарій підвищення ефективності 

виробництва олійних культур мають особливе значення в період 

інтеграційних процесів вітчизняного аграрного ринку у світові торгівельні 

комунікації. 

Вітчизняний ринок олійних культур характеризується масштабним 

промисловим виробництвом основних олійних культур (соняшнику, сої, 

ріпаку) і незначним виробництвом малопоширених олійних культур 

(льону, гірчиці, рижію, сафлору), великими обсягами експортно-

імпортних операцій, розвитком інфраструктури та маркетингової 

діяльності суб’єктів. 

Не дивлячись на сталу тенденцію високорентабельного 

виробництва олійних культур, відбуваються зміни, які потребують 

аналізу, узагальнення і пошуку шляхів нейтралізації негативних факторів 

впливу. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 7 

РОЗДІЛ 1 

ТЕОРЕТИКО-МЕТОДОЛОГІЧНІ ОСНОВИ ТА ОСОБЛИВОСТІ 

ФУНКЦІОНУВАННЯ ВІТЧИЗНЯНОГО РИНКУ ОЛІЙНИХ 

КУЛЬТУР 

 

1.1.  Економічна сутність ринку олійних культур  

 

Ринок з давніх часів визначали як місце або ринкову площу, де 

здійснюється купівля або продаж товарів. Ось чому у багатьох слово 

"ринок" асоціюється з базаром - місцем обміну вироблених благ. Однак 

ринок - поняття більш широке і містке. Це і магазини, універмаги, 

універсами, різні палатки, де продаються продукти харчування, одяг, 

взуття, товари щоденного вжитку. Є ринки, на яких продаються і 

купуються цінні папери (акції, облігації). Це фондові біржі. На товарних 

біржах, де пропонуються товари (зерно, цукор, цемент) за стандартними 

якісними показниками, покупці та продавці вступають у конкретні 

відносини. Два учасники або більше беруть на себе юридичні 

зобов'язання, якими визначаються їхні дії та відповідальність. Ці та інші 

відносини між продавцями і покупцями з приводу існуючих та 

потенційних товарів утворюють ринки [1].  

Ринок - синтетична категорія, за допомогою якої визначаються 

різноманітні за змістом і параметрами явища. Як правило, це була торгова 

площа в центрі міста або спеціально обладнане приміщення, де 

зустрічалися продавці (власники товару) і покупці (власники грошей). Тут 

у результаті досягнутої домовленості встановлювалися ціни на товар, 

який в обмін на гроші переходив у руки покупця. 

Внаслідок розвитку засобів зв'язку необхідність певного фізичного 

місця зустрічей для взаємодії продавців та покупців стає несуттєвою. 

Учасники товарно-грошових відносин одержують можливість 

контактувати й вирішувати свої проблеми іншим чином. «За наявності 

сучасних засобів зв'язку і транспорту, - пише Ф. Котлер, - купець може 

ввечері дати рекламу товару по телебаченню, зібрати сотні замовлень по 

http://www.znannya.org/?view=concept:1443
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телефону і вже на наступний день розіслати товари поштою, не 

вступаючи у фізичний контакт з покупцем» [2, с. 55].  

Саме тому сьогодні економісти під терміном «ринок» розуміють 

будь-яку впорядковану структуру, що забезпечує нормальну взаємодію 

продавців і покупців. Так, автори відомого підручника пишуть, що ринок 

- це інститут або механізм, що зводить докупи покупців (пред'явників 

попиту) і продавців (постачальників) окремих товарів і послуг [3, с. 81]. 

Це - вузьке тлумачення категорії "ринок". У широкому розумінні ринок 

означає певний спосіб організації економічного життя, характерними 

ознаками якого є: самостійність учасників економічного процесу; 

комерційний характер їхньої взаємодії; суперництво (конкуренція) 

господарюючих суб'єктів; формування економічних пропорцій під 

впливом динаміки цін та конкурентної боротьби; ціни, що складаються на 

основі попиту та пропозиції. 

Якщо розглядати еволюцію ринку з точки зору суб'єктів ринкових 

відносин, то ми побачимо, що спочатку це були безпосередньо виробники 

і споживачі товарної продукції. Потім, у міру його розвитку й 

відокремлення в самостійні галузі торгівлі та грошового обігу, активними 

учасниками ринкових відносин стають торговельні й фінансові 

посередники: комерційні агенти, комівояжери, консигнатори, брокери, 

ділери та ін. 

Ринок - складний механізм виявлення й узгодження економічних 

інтересів. Саме цим і займаються торгові й фінансові посередники. Вони 

вивчають стан справ з пропонуванням і попитом тих чи інших товарів, 

динаміку цін, установлюють ділові контакти, прогнозують ринкову 

ситуацію тощо. 

Їх діяльність вважається вкрай необхідною і високо оцінюється 

суспільством. Існує думка, що в ринковому механізмі посередницькі 

ланки виконують роль керуючої системи. В умовах командної економіки, 

навпаки, посередницька діяльність розглядається як другорядна. Це 

http://www.znannya.org/?view=concept:1443


 9 

зумовлено тим, що тут всеохоплюючим регулятором суспільного життя 

виступає державний апарат. Посередник же, котрий забезпечує незалежне 

функціонування господарств, своєю діяльністю об'єктивно протистоїть 

держапарату, загрожуючи самому його існуванню [4]. 

Сучасна економіка являє собою синтез великої кількості 

взаємодіючих ринків. Їх підрозділяють на різні види залежно від умов 

діяльності суб'єктів ринкових відносин, відповідності чинному 

законодавству за ознакою простору дії, об'єкта купівлі-продажу та ін. 

Залежно від умов, у яких діють суб'єкти господарського життя, 

вирізняють вільний, монополізований і регульований ринки. 

Вільний ринок - це ринок з великою кількістю виробників 

однорідної продукції, які не в змозі впливати на рішення один одного. В 

ньому немає обмежень в інформації про попит, пропонування, ціни, 

якість продукції тощо. Тут вільне ціноутворення, відсутні штучні бар'єри 

при входженні на ринок того чи іншого товару та виходу з нього. 

Монополізований ринок - це ринок, для якого характерна незначна 

кількість виробників даного товару, застосовується його диференціація, 

існує дефіцит необхідної інформації, утруднений доступ до ресурсів, 

погоджуються дії учасників ринкових відносин. Регульований ринок - це 

ринок, який контролюється і регулюється державою за допомогою 

спеціальних заходів економічного та адміністративного характеру. 

За ознакою простору дії вирізняють місцевий (у межах міста чи 

села), регіональний (певна територія якоїсь країни), національний і 

світовий ринки, а з точки зору відповідності чинному законодавству - 

легальний (офіційний) і тіньовий ринки. 

Залежно від об'єктів купівлі-продажу розрізняють такі види ринків: 

товарів широкого вжитку, товарів промислового призначення, праці, 

цінних паперів, науково-технічних знань та ін. 

Особливу класифікацію видів ринку застосовують фахівці з 

маркетингу. Вони розрізняють ринок продавця і ринок покупця. На 

http://www.znannya.org/?view=concept:1444
http://www.znannya.org/?view=concept:1445
http://www.znannya.org/?view=concept:1446
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першому більше влади мають продавці, а найактивнішими "діячами" 

вимушені бути покупці. На другому, навпаки, більше влади мають 

покупці й найактивнішими "діячами" вимушені бути продавці. 

Залежно від того, хто є покупцем товару, що продається і з якою 

метою він купується, розрізняють також споживчий ринок, ринки 

виробників, проміжних продавців, державних установ і міжнародний 

ринок. 

Споживчий ринок - окремі особи і господарства, які купують товари 

для особистого споживання. 

Ринок виробників - організації, що купують товари для 

використання їх у процесі виробництва. 

Ринок проміжних продавців - організації, що купують товари для 

наступного перепродажу їх з прибутком для себе. 

Ринок державних установ - державні організації, що купують товари 

або для наступного їх використання у сфері комунальних послуг, або для 

передачі цих товарів тим, кому вони потрібні. 

Міжнародний ринок - покупці за межами країни, включаючи 

закордонних споживачів, виробників, проміжних продавців, держави і 

установи.  

Окремі види ринку не існують самі по собі. Всі вони пов'язані між 

собою, утворюючи розгалужену ринкову систему. Вона діє не тільки в 

межах тієї чи іншої країни, а й глобально, охоплюючи своїм впливом 

значну частину світового господарства [4].  

Економічна сутність ринку розкривається через функції.  

До основних функцій  ринку потрібно віднести наступні: 

-Стимулююча – спонукає виробників товарів і послуг знижувати 

індивідуальні затрати нижче від суспільно необхідних, підвищувати 

суспільну корисність товарів, їхню якість і споживчі властивості; 

- Регулююча – впливає на пропорції між різними сферами та  

галузями економіки, приводить у відповідність платоспроможний  

http://www.znannya.org/?view=concept:1448
http://www.znannya.org/?view=concept:1449
http://www.znannya.org/?view=concept:1450
http://www.znannya.org/?view=concept:1451
http://www.znannya.org/?view=concept:1452
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попит і пропозицію, а через тривалий час – нагромадження і 

споживання; 

- Контролююча – сприяє контролю споживачів над виробництвом, 

вирівнюванню цін; 

- Конкурентно-стимулююча – посилює конкуренцію між 

виробниками товарів і послуг, стимулює рушійні сили економічної 

системи. 

- Сануюча – сприяє збанкрутінню нежиттєздатних підприємств, 

оздоровлюючи економічну систему [5]. 

- Вартісноутворююча та ціноутворююча – здійснює остаточне 

визначення вартості товарів і послуг та їх реалізацію, перетворює 

продукт праці на товар. 

- Відтворювальна – забезпечує безперервність процесу суспільного 

відтворення, формує цілісність національної системи та її зв’язок з 

іншими національним економіками світу.  

Аграрний ринок має стратегічне значення для розвитку економічної 

системи країни завдяки значимості для життєдіяльності людей і 

забезпечення стабільності в суспільстві. Його стратегічна роль в 

економіці визначається також наявністю взаємозв'язку й 

взаємозумовленості з іншими сферами народного господарства. Функції 

аграрного ринку мають відмінності і особливості. Основними функціями 

аграрного ринку є:  

1. Забезпечення насення аграрною продукцією та продуктами її 

переробки. 

2. Реалізація сільськогосподарської продукції через торгівлю між 

сільгоспвиробниками  і закупівельними підприємствами, а отримані за 

продукцію кошти  надають рух новому виробничому циклу. 

Класифікація ринків за основними ознаками подана на рисунку 1.1. 
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Рис. 1.1. Класифікація ринків [6]. 
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3. Забезпечення сільського господарства всіма необхідними 

засобами виробництва. Це – найважливіше завдання ринку, оскільки від 

кількості, якості засобів виробництва, а також від строків їх постачання 

залежать виробничі процеси в сільському господарстві.  

4. Виконання завдань з обслуговування сільського господарства, 

надання агросервісних послуг, що здійснюються у процесі 

сільськогосподарського виробництва. Сільськогосподарські підприємства 

потребують, насамперед, таких послуг, що акумулюють у собі досягнення 

науково-технічного прогресу. 

5. Проведення заготівель сільськогосподарської продукції і 

спрямування її споживачам і на переробні підприємства. 

Сільськогосподарський ринок є ланкою, що зв’язує аграрний сектор 

і промисловість. Пропонуючи товари споживачу, ринок замикає один 

цикл виробництва і дає початок новому. Через ринок не тільки 

відшкодовуються витрати, але реалізується й доданий продукт, 

створюються нагромадження, як джерело розширеного відтворення. 

Добре діючий ринок прискорює товарну циркуляцію, внаслідок чого 

скорочується час циклу виробництва, прискорюються його темпи. Ринок 

впливає також на розмір виробництва, асортимент і якість товарів. У 

загальній сукупності товарних ринків країни аграрний ринок посідає 

специфічне місце. Специфіка цього виду ринку проявляється в 

наступному: 

- порівняно з іншими агропродовольчий ринок характеризується 

відносною стабільністю, зважаючи на особливу роль продовольства в 

забезпеченні життєдіяльності населення; 

- достатньо висока ліквідність продовольчої продукції зумовлена 

відносно низькими цінами на неї порівняно з іншими групами товарів; 

- використання агропродовольчої продукції характеризується 

досить високим рівнем диверсифікації її використання (пряме споживання 
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населенням, споживання харчовою, легкою, та іншими галузями 

промисловості); 

- повнота і збалансованість агропродовольчого ринку є гарантом 

продовольчої, а отже, національної безпеки, що передбачає наявність 

постійного у тій чи іншій формі, прямого чи опосередкованого 

державного впливу на цей сегмент ринку. 

Взаємодія ринку олійних культур відбувається завдяки 

функціонуванню системи пов’язаних ринків (Рис. 1.2). 

 

Рис. 1.2. Взаємодія ринку олійних культур із системою 

пов’язаних ринків* 

*розроблено автором 
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1.2.Особливості функціонування вітчизняного ринку олійних 

культур 

Теоретичні дослідження ринку олійних культур тісно пов’язані із 

кон’юнктурними змінами і розвитком економічних процесів аграрної 

галузі в цілому. Проблема розвитку аграрного ринку досліджується в 

сучасній економічній літературі переважно на рівні явищ, механізмів його 

формування та регулювання. Важливим є питання взаємодії суб’єктів 

ринку, забезпечення товаровиробникам свободи конкурентного виходу на 

ринок, формування балансу попиту і пропозиції продукції олійних 

культур, тощо. Розвиток і взаємодія між виробництвом і споживанням 

ґрунтується на коливаннях  пропозиції, попиту і ціни.  

Теоретичні та прикладні аспекти функціонування і розвитку 

аграрного ринку знайшли відображення в публікаціях: В. Андрійчука, І. 

Буздалова, П. Гайдуцького, Б. Дмитрука, В. Зіновчука, Ю. Коваленка, І. 

Лукінова, М. Маліка, В. Милосєрдова, Б. Пасхавера, П. Саблука, М. 

Трейсі, І. Ушачова, О. Шпичака, О. Боднар В. Юрчишина та ін. 

Функціонування ринку сільськогосподарської продукції, які в своїх 

працях розглядали Т.Г. Дудар, В.К. Збарський, М.І. Єрімізіна, О.В. 

Калюжна, В.Г. Кудлай, Т. Лозинська, Г. Пасемко, М.А. Місевич, М.М. 

Трещов. 

Формування аграрного ринку відбувається відповідно до загальних 

закономірностей функціонування і розвитку ринкового механізму. 

Аграрний ринок як певна система економічних відносин поряд з 

особливостями, що визначаються специфікою самого товару (аграрної 

продукції), має риси, властиві йому саме як частини цілісної ринкової 

системи (ринку). Тому сутність самого аграрного ринку 

викристалізовується із загального розуміння економічної категорії 

«ринок». У науковій і спеціальній літературі довгий час тривали широкі 

дискусії щодо сутності й змістовної наповненості даної категорії. І на те 
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були об'єктивні причини, оскільки ця категорія є досить ємною і 

вживається у декількох значеннях [7]. 

Дослідження категорії «ринок» показало, що сучасні погляди 

економістів здебільшого характеризують ринок як систему відносин.  

Так, Кірілюк Є. вважає, що аграрний ринок — це динамічна система 

економічних відносин, форм обміну продукцією аграрного сектора (в 

інтересах задоволення суспільних потреб) у їх поєднанні й взаємозв'язку з 

процесами виробництва, розподілу й споживання, зумовлених розвитком 

суспільного поділу праці. Аграрний ринок є складною 

багатофункціональною системою соціально-економічних відносин між 

людьми (що складаються в процесі виробництва, обміну й споживання), 

яка покликана створювати сприятливі умови для забезпечення населення 

необхідною сільськогосподарською [7]. 

Саблук П.Т., Месель-Веселяк В.Я. та ін., дають розширене 

визначення цієї категорії: аграрний ринок — це сфера взаємодії суб'єктів 

ринку щодо забезпечення виробництва й вільного руху 

сільськогосподарської продукції, продовольчих товарів, засобів 

виробництва та послуг для агропромислового комплексу, аграрної 

науково-технічної продукції [8, с. 6]. 

В. Шайкін, М. Коваленко визначають ринок сільськогосподарської 

продукції як систему економічних відносин між суб'єктами ринку в сфері 

обігу сільськогосподарської і продовольчої продукції, факторів 

сільськогосподарського виробництва та послуг [9, с. 13]. 

Леонтьєва Л. вважає, що аграрний ринок можна визначити як 

сукупність різноманітних видів ринків, на яких складаються економічні 

відносини між суб'єктами агропромислового комплексу й різними 

категоріями споживачів з приводу обігу та розподілу продукції, робіт і 

послуг, що виробляються в аграрній сфері [10, с. 18]. 

Аграрний ринок є системою економічних відносин, що 

забезпечують ефективне функціонування агропромислового комплексу на 
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основі зацікавленості усіх суб'єктів ринкових відносин у кінцевих 

результатах діяльності аграрний ринок [11, с. 34]. 

На думку Злобіна Є., ринок сільськогосподарської продукції можна 

трактувати як систему економічних відносин, яка формується за участю 

різних інституцій, забезпечує та регулює виробництво продукції 

аграрного сектора економіки та рух товару до споживача у сфері обміну 

[12, с. 5]. 

Розвинутий ринок вимагає наявності у продавців певного обсягу 

конкурентоспроможних товарів, а у покупців – відповідного обсягу 

коштів, які б формували належну місткість ринку. Пропозиція товарів є 

ринковою формою прояву результатів виробництва, а платоспроможний 

попит – ринковою формою прояву споживання (потреб). Зростання 

попиту підтверджується збільшенням обсягів продажу і одночасно стає 

сигналом до збільшення інвестицій у процес виробництва товарів [13, с. 

7]. 

Аграрний ринок є сферою прояву економічних відносин між 

виробниками й споживачами та виступає інструментом узгодження їх 

економічних інтересів. Ці відносини набувають форми економічного 

суперництва. Цей механізм стимулює виробників на замовлення і попит 

споживачів змінювати обсяги виробництва та реалізації 

сільськогосподарської продукції до потреб покупців і замовників, а також 

допомагає  більш повному задоволенню його потреб, а також суспільних 

потреб в аграрній продукції. Таким чином попит виступає формою 

вираження суспільних потреб і регулює обсяги аграрного виробництва, 

розвиток якого визначається можливими змінами попиту. Завдання 

виробника не просто задовольняти існуючий попит, а також передбачати 

його зміни. В іншому випадку обсяги й структура сільськогосподарського 

виробництва не будуть відповідати заявленим обсягами попиту.  

Це зумовлює розуміння ринку як форми організації і 

функціонування суб'єктів господарювання, яка забезпечує взаємодію 
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виробництва й споживання, прямий і зворотній вплив на сукупність 

виробничих процесів, що постійно відновлюються на якісно новій основі 

[7]. 

Різноманітним аспектам функціонування ринку олійних культур 

присвячені роботи А. Чалого, М. Тонюк, О. Бойко, О. Підлубної, В. 

Дерев'янського, А. Бурки, О. Боднара, І. Коновала,  О. Тартаковського, 

В.К. Пузіка, А. Платонової, та ін.  

Особливості виробництва й обігу товарної продукції на аграрному 

ринку, сукупність факторів впливу зумовлюють специфіку методології 

дослідження ринку олійних культур. Кожна галузь має свою специфіку в 

економіці. Тому галузевий ринок формується і функціонує з урахуванням 

галузевої специфіки. Розгляд особливостей забезпечення ефективного 

функціонування ринку олійних культур має ґрунтуватися на врахуванні 

особливостей формування попиту та пропозиції на товарну продукцію та 

продукти переробки олійних культур. 

Ринок олійних культур є складовою частиною аграрного ринку, 

ринку засобів виробництва, ринку землі, ринку фінансів, ринку праці, 

ринку інформаційних технологій, ринку насіння. Ринок олійних культур є 

сферою впливу економічних відносин між різними групами виробників в 

аграрній сфері, між виробниками, переробниками, споживачами товарної 

продукції. Найважливішими показниками, що характеризують стан ринку 

олійних культур, процеси його формування, функціонування й розвитку, є 

попит, пропозиція продукції, їх співвідношення, а також рівень та 

динаміка цін. 

Дослідження і аналіз ринку олійних культур, специфіки механізму 

його розвитку зумовлює використання інструментів оцінки кон'юнктури. 

Кон'юнктура означає зв'язок, поєднання різних обставин, явищ і умов, що 

в сукупності формують певну ситуацію. Поняття кон'юнктури вперше 

почало використовуватись в кінці 17 століття для характеристики 

ринкової ситуації в Німеччині. Перше наукове визначення кон'юнктури 
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дав німецький економіст А. Вагнер у книзі "Основи політичної економії" 

(1894 р.). Кон'юнктура — це сукупність природних, технічних, 

економічних, соціальних і правових умов, що впливають на виробництво, 

збут і ціни товарів. До найбільш важливих факторів, що впливають на 

кон'юнктуру, відносились зміни в технології виробництва, коливання 

урожайності сільськогосподарських культур, зміни в економічній 

політиці, соціальній структурі суспільства [14]. Кон'юнктура в широкому 

розумінні цього терміна була охарактеризована А. Маршаллом як 

обставини, що складаються [15, с. 191].   

Систему ринкових взаємовідносин на ринку олійних культур 

характеризується взаємодією попиту та пропозиції. Пропозицію 

характеризують обсяги виробництва, а попиту  обсяги споживання. 

Незважаючи на те, що зазначені дві сили на ринку протистоять одна 

одній, вони нерозривно пов’язані між собою. У процесі їх взаємодії, 

залежно від конкретних умов ринку, відбуваються випадки 

урівноваження сил попиту та пропозиції. У більшості випадків такий стан 

характеризується як стан ринкової рівноваги, що встановлюється на 

певний період. Властивістю цього стану є те, що він не може довго 

тривати. У ринковій системі відбуваються процеси, які порушують таку 

рівновагу, і в наступному періоді вона може бути встановлена на іншому 

рівні. Слід зазначити, що врівноваження сил попиту та пропозиції може 

відбуватись як стихійно, так і під регулювальним впливом держави [16, с. 

23]. 

Кон'юнктура на ринку олійних культур характеризується рядом 

особливостей: 

- характер товару (зерно олійних культур – продукт, що може 

довго зберігатися та легко транспортуватися на великі відстані, олія, щрот 

– продукти середньострокового зберігання);  
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- характеристика попиту (майже всі види продовольчої 

продукції – продукти з вираженою від’ємною нееластичністю попиту; 

продукти широкого вжитку; стабільний рівень споживання продовольства 

населенням і переробною промисловістю);  

-  поведінка споживачів (вагомість  в експеортному потенціалі 

країни, важливість стабільності у забезпеченні продовольством, 

залежність структури споживання від рівня доходу);  

-  розміщення виробництва (прив’язка переробних потужностей 

до сировинних регіонів і транспортних узлів; виробництво продукції 

всіма групами аграрних формувань);  

-  різноманітність організаційних форм суб’єктів ринку 

продовольчої продукції. Отже, особливості ринку олійних культур 

пов’язані зі специфікою товарної продукції, споживача, конкуренції, 

потребують певних передумов для його ефективної діяльності. 

Урахування специфіки формування пропозиції продукції на ринку 

олійних культур пов’язано із урахуванням їх природних та організаційно-

технологічних особливостей. Специфіка природної складової полягає в 

особливостях впливу сезонності та ґрунтово-кліматичних умов на 

господарські процеси та результати діяльності. Існують характерні 

відмінності щодо порядку формування обсягів продукції рослинництва та 

тваринництва та результативності за окремими роками. Специфіка 

організаційно-технологічної складової полягає у відмінностях 

організаційної побудови аграрних галузей і відповідних аграрних ринків й 

можливостей їх інтегрування [16, с. 24]. 

Стан ринкової рівноваги характеризує збалансованість попиту та 

пропозиції. Відносно ринку олійних культур слід зазначити, що така 

збалансованість може бути досягнута за різних рівнів продовольчого 

забезпечення населення, переробників, експортерів. Це потребує 

обов’язкового врахування особливостей попиту та пропозиції на цьому 
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ринку, що передбачає розуміння особливостей продовольчого 

забезпечення та специфіки структурування самого ринку олійних культур.  

На теперішній час, ринок олійних культур в Україні «розподілений» 

між суб'єктами олієжирової промисловості, а вірніше сказати, лоббі 

переробних підприємств, і потужними експортерами сировини олійних 

культур (по сої і ріпаку). Зацікавленість зазначених суб’єктів  в 

нарощуванні обсягів товарної продукції олійних культур (підвищенний 

попит) протягом останніх 15 років призвела до повної модернізації 

застарілих оліє переробних потужностей,  будівництва сучасних 

переробних заводів. Пропозицію на ринку олійних культур формують 

аграрні формування різної форми власності, загалом понад 50 тисяч 

підприємств із земельним банком від 100 до понад 2000 гектар. Таким 

чином, на ринку олійних культур в сегменті товарної продукції 

сформовано баланс інтересів між двома крупними суб’єктами йього 

ринку. На одній «чаші терезів» знаходяться переробники соняшнику, сої і 

експортери соняшникової олії, товарної сої, ріпаку. Зазначені 

підприємства є основними двигунами і запитувачами попиту на готову 

продукцію. На протилежній «чаші» балансують дрібні, середні та великі 

виробники товарної продукції олійних культур. Вони зорієнтовані на на 

прибутковість олійних культур, вміють вирощувати основні олійні 

культри, впевнені в гарантованому збуті отриманої продукції. 

Законодавча база в сфері ринку олійних культур зорієнтована виключно 

на споживачів олійних культур. Цьому є просте пояснення, яке полягає в 

тому, що великі «гравці» олійного ринку лобіюють власні інтереси на 

рівні профільних асоціацій, пропонуючи вигідні для експорту і переробки 

законодавчі акти. Інтереси дрібних фермерів і інших аграрних формувань 

враховуються частково і хаотично. Особливо слід відмітити в цій ситуації 

відсутність прогнозованої і виваженої державної політики. Це 

проявляється в усуненні профільного аграрного Міністерства (МінАПП) 
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від контролю за використанням земель сільськогосподарського 

призначення різної форми власності в контексті дотримання сівозмін. 

Також не враховується ступінь впливу на родючість земель двопільної 

системи обробки грунту, не піддаються оціночним прогнозам відмова від 

чорних парів. Отже, враховуючи експортний і виробничий потенціал 

олійної галузі аграрна політика держави потребує вдосконалення. В 

першу чергу, це стосується надання ринкових імпульсів і прийняття 

конкретних аграрних програм стимулювання аграрних виробників 

здійснювати виробництво інших олійних культур, диверсифікувати 

власне виробництво і розширити асортимент продукції на олійному 

ринку. 

Суб'єкти  вітчизняного олійного ринку зацікавлені у нарощуванні 

його обсягів. В той же час, нарощування тільки за рахунок соняшнику, не 

може відповідати інтересам держави. Зрозумілим є те, що виробники 

товарної продукції відчувають потребу у гарантованому збуті за 

вигідними цінами. Оператори експортного напрямку намагаються 

збільшити партії у регіональній мережі, для цього зміцнюють і 

вдосконалюють мережу логістики. Але позиція профільного міністерства, 

як першої інстанції регулятора аграрного ринку, має враховувати інтереси 

суб'єктів, що пропонують товар на ринку і суб’єктів, що споживають 

продукцію, при цьому захищати  потенціал виробництва 

сільськогосподарської продукції.   

Збалансування різних організаційних форм cуб’єктів ринку  

можливо здійснювати за допомогою різних регулювальних інструментів. 

Наприклад, усередині окремих ринків загальний обсяг продукції 

виробляється зазначеними різними формами. Узагальнено серед 

сукупності організаційно-правових форм виокремлюють 

сільськогосподарські підприємства та господарства населення. Відносно 

можливостей щодо формування пропозиції слід зазначити їх різний 
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техніко-технологічний рівень та можливості оновлення виробництва та 

впровадження інновацій. Остання обставина важлива в контексті 

поширення процесів глобалізації у світі та необхідності на державному 

рівні будь-які заходи з реформування здійcнювати з урахуванням потреби 

підвищення рівня конкурентоспроможності відповідних ринків [16, с. 25].  

Таким чином, з точки зору економіки держави (на макрорівні) 

важливим є встановлення ринкової рівноваги між всіма суб'єктами ринку.  

При цьому надважливо збалансувати попит і пропозицію на продукцію 

олійних культур (на макрорівні). З точки зору забезпечення економічних 

пропорцій між попитом та пропозицією, між нагромадженням та 

споживанням баланс в економіці досягається на основі стабільності цін, 

прозорого законодавства.  

Механізм розвитку суперечності між виробництвом і споживанням 

ґрунтується на динаміці трьох параметрів ринку - пропозиції, попиту і 

ціни. Сучасні погляди економістів здебільшого характеризують ринок як 

систему відносин. Розвинутий ринок вимагає наявності, з одного боку, у 

продавців певного обсягу конкурентоспроможних товарів, а з другого – у 

покупців відповідної маси коштів, які б формували належну місткість 

ринку. Пропозиція товарів є ринковою формою прояву результатів 

виробництва, а платоспроможний попит – ринковою формою прояву 

споживання (потреб). Зростання попиту підтверджується збільшенням 

обсягів продажу і одночасно стає сигналом до збільшення інвестицій у 

процес виробництва товарів. 
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1.3. Соціально-економічне значення продукції олійних культур 

 

До олійних культур відноситься велика група рослин, у насінні яких 

міститься жирна олія. До них відносяться соняшник, сафлор, мак, кунжут, 

перила, лялеманція, арахіс, ріпак, рижій, рицина, гірчиця біла і сиза 

(сарептська), льон олійний, що належить до різних ботанічних родин. 

Рослинну олію добувають також з насіння сої і прядивних рослин – 

льону-довгунця, конопель, бавовнику, ін.  

Рослинна олія має велике народногосподарське значення. ЇЇ 

споживають і використовують у харчовій, кондитерській, консервній, 

маргариновій, а також у лакофарбній, миловарній, текстильній, шкіряній 

промисловості. Застосовують олію і в медицині. Стебла багатьох олійних 

культур використовують як паливо, для отримання поташа (соняшник), 

паперу та грубої тканини (рицина, льон-довгунець). Макуха і шрот, що 

залишаються після вижимання з насіння олії, є цінним концентрованим 

кормом для тварин. На корм використовують також стебла деяких 

олійних культур. Кількість олії в насінні олійних культур коливається від 

20 до 63% від маси насіння. Вміст і якість олії в них дуже змінюється під 

впливом ряду факторів –тепла, водного режиму, сорту, строків посіву, 

обробітку ґрунту, удобрення, пошкодженням шкідниками та ураженням 

хворобами, географічної широти. Наприклад, у південно-східних районах 

вміст олії в насінні буває вищим, ніж у північних та північно-західних. 

Зміною умов та технології вирощування можливо регулювати кількість 

олії в насінні та підвищити його якість [17].  

Основними олійними культурами в Україні є соняшник, соя, ріпак. 

До альтернативних олійних культур в Україні відносяться гірчиця, льон, 

кунжут.  

Соняшник є основною олійною культурою у нашій країні. 

Соняшник – досить молода сільськогосподарська культура. Як олійну 

культуру його вирощують близько 150 років. Батьківщиною є південно-
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західні райони Північної Америки, де і тепер поширені його дикі форми. 

В Європу соняшник завезено на початку 16 ст. Культура швидко 

поширилась по всій Європі як декоративна і городня. У 18 ст. соняшник 

завезено в Росію, де вирощували її як декоративну і городню. У 30-х 

роках минулого століття селянин слободи Олексіївна Воронезької 

губернії Д.С.Токарєв звернув увагу на подібність ядра соняшнику і 

кедрових горішків і вперше добув з них олію. У1833 р. в цій же слободі з 

явилась перша олійня на кінній тязі, а в 1865 р. – перший завод по 

виробництву рослинної олії [17]. 

Насіння сучасних високоолійних сортів містить 50-55% олії (на 

абсолютно суху масу насіння) і 16% протеїну, а ядро – відповідно 65-67 і 

22-24%. Олія соняшнику належить до групи напіввисихаючих. Йодне 

число 112 - 124. Соняшникова олія має високі смакові якості. Її 

використовують переважно в їжу, для виготовлення рибних та овочевих 

консервів, у хлібопекарській і кондитерській промисловості. Після 

рафінування й гідрогенізації її застосовують для виготовлення маргарину. 

За калорійністю одна вагова одиниця соняшникової олії відповідає 2-3 

одиницям цукру, 4 одиницям хліба і 8 одиницям картоплі. Крім жирних 

кислот, до складу соняшникової олії входять фосфатиди, вітаміни А,Д,К. 

Нижчі сорти олії використовують у лакофарб ній та миловарній 

промисловості, для виробництва стеарину, лінолеуму, водонепроникних 

тканин тощо. Соняшникова макуха і шрот, які одержують при переробці 

насіння на олію, є цінним концентрованим кормом для худоби. Кошики 

соняшнику після обмолоту насіння згодовують великій рогатій худобі та 

вівцям. За поживністю вони прирівнюються до сіна. Попіл з 

соняшничиння є цінним фосфорнокалійним добривом (містить до 36% 

калію і 4% фосфору). Лузгу насіння використовують для виробництва 

етилового спирту, кормових дріжджів та фурфуролу, який застосовують у 

виробництві лаків і пластичних мас. 5 З 1 га посіву соняшнику при 

врожайності 2 т/га можна мати: олії 900- 950 кг, протеїну –340, меду –35-
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40, сухих кошиків 1200 і лузги- 460-520 кг. Соняшник вирощують як 

силосну культуру. Урожайність зеленої маси становить 30-60 т/га і 

більше. Сіяти його можна сумісно з іншими культурами. Соняшник – 

добрий медонос (з 1 га одержують до 40 кг меду) [17].  

В Україні згідно медичної норми на одну людину повинно 

припадати 13,4 кг олії, тобто всього необхідно виробляти 611,3 тис. т олії 

(розрахунково: 45617542 люд*13,4 кг), а за даними асоціації 

«Укроліяпром» в 2011 році було виготовлено соняшникової олії 3174 тис. 

т. Тобто в Україні виробляється в 5 раз більше олії, ніж внутрішня 

потреба її споживання. Для забезпечення харчової галузі олією необхідно 

виробляти 1,5 млн. т насіння соняшнику. За останні 30 років споживання 

рослинних жирів на душу населення подвоїлося. У країнах Європейської 

співдружності (ЄС) на одну людину використовують в рік по 41 кг олії, в 

середньому в світі - 15,7 кг. 

При переробці насіння на олію, одержують макуху або шрот, які є 

цінним концентрованим кормом з вмістом білка 35-36%. До складу білка 

входять всі незамінні амінокислоти. Соняшниковий білок має не тільки 

кормове, але й харчове значення і використовується для виготовлення 

продуктів харчування. Вміст цінної амінокислоти - метіоніну, що бере 

участь у жировому обміні, у соняшнику більший, ніж у плодах арахісу, 

грецького горіха, фундука. При вирощуванні на кормові цілі зелену 

вегетативну масу соняшника (300-600 ц/га) згодовують худобі і 

силосують. 

Без шроту і макухи соняшнику майже неможливо збалансувати 

корм для тваринництва і птахівництва, вони є важливим компонентом при 

виробництві різних комбікормів та сприяють зменшенню витрат кормів 

на одиницю тваринницької продукції. Попіл з соняшничиння є цінним 

фосфорнокалійним добривом (містить до 36% калію і 4% фосфору). 

Для забезпечення тваринницької галузі шротом достатньо 

виробляти соняшнику 3,4 млн. т, сої – 1,74 млн. т, ріпаку – 1,25 млн.т. Ці 
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обсяги виробництва білково-олійних культур дадуть можливість при 

переробці одержати 3,35 млн.т шротів, у тому числі соняшникового – 1,36 

млн.т, соєвого – 1,3 млн.т, ріпакового – 690 тис.т. Якщо ця кількість 

насіння білково-олійних культур буде перероблена на шрот для 

вітчизняного тваринництва, потреба буде задоволена [17]. 

Товарний соняшник має відповідати умовам ДСТУ 4694-2006 

«Соняшник. Олійна сировина. Технічні умови». Вирощена продукція 

залежно від критеріїв якості розподіляється на вищий, перший або другий 

класи. 

Ріпак став основною олійною культурою в багатьох  країнах світу й 

завойовує гідне місце на полях нашої країни. Останнім часом, зі 

створенням сортів ріпаку з низьким змістом глюкозинолатів і ерукової 

кислоти в олії, площі його посіву розширилися й найближчий час будуть 

становити 1,0-1,2 млн. га. 

Господарське  значення ріпаку визначається тим, що він дозволяє 

успішно вирішувати продовольчі проблеми й проблеми кормового 

виробництва, більш раціонально використати природно - кліматичні й 

земельні ресурси регіонів. Насіння ріпаку містить 40-49% олії й 

приблизно 26% білку. 

Ріпак є культурою широкого спектру використання, але провідна 

роль має олія, вироблена з його насіння. Зараз приблизно 80% 

вирощеного насіння ріпаку  переробляється на олію, що відповідає всім 

вимогам щодо якості харчового продукту з відсутністю холестерину. 

Безерукові низкоглюкозинолатні сорти ріпаку забезпечують одержання 

високоякісного, корисного для організму тварин і птахів шроту, цінних 

білкових поліпшувачів кормів. У складі ріпакового шроту до 37% 

протеїну, 10-13% клітковини, 6-8% мінеральних речовин.  

Існує широкий спектр можливості технічного використання 

ріпакової олії. У хімічній промисловості ця олія може конкурувати з 

багатьма маслами або тваринними жирами. Планується її широке 
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використання в якості біодизелю. Використання ріпакової олії як 

дизельного палива дозволить замінити обмежені запаси природної нафти, 

також знизить навантаження на навколишнє середовище з 3 до 0,5 кг. 

Ріпакова олія швидко розкладається  й не створює небезпеки для ґрунтів і 

водойм. Так у землі вона розкладається через 7 діб на 95%, у цей же час 

як мінеральні - лише на 16%. 

В агрономічному плані ріпак має  безперечні переваги тому, що 

забезпечує одержання з гектара поля по 1,5-2,0 тонн олії, і на відміну від 

соняшника, не зменшує родючість ґрунту. Навпаки він поліпшує орні 

землі, їхні фізико-хімічні властивості, служить фітосанітаром проти 

кореневої гнилі зернових культур, збільшує запас у землі органічних  

речовин і розчинних форм фосфору, поліпшує повітряні й агрохімічні 

властивості ґрунту. 

Агротехнічні вимоги по вирощуванню ріпаку, будова його 

кореневої системи, темпи росту й розвитку надземної маси, а також 

можливість збирання його в ранні строки  характеризують ріпак як один з 

найкращих  попередників для озимих і ярих зернових культур, а також як 

фактор підвищення родючості ґрунтів [18]. 

Ріпак характеризується спектром агрономічних цінностей. До них 

належать: 

- Цінний попередник завдяки розвинениій кореневій системі 

забезпечує надходження та акумуляцію вологи у глибоких шарах 

грунту, а також сприяє його кращій аерації. 

- Хороший сидерат. Може забезпечити збільшення органічної 

речовини в грунті у кількості еквівалентній внесенню 10-15 т/га 

гною. 

- Раннє достигання культури. Зелену масу озимий ріпак формує 

раніше за інші кормові культури — вже в середині квітня або на 

початку травня. Це досить важливо для тваринництва. Крім того, 
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ріпак можна успішно використовувати як післяжнивну або озиму 

проміжну культуру.  

- Виступає у якості біофуміганта. Добре розвинена коренева система 

сприяє зменшенню забур’яненості полів. За правильної технології 

вирощування ріпаку знижується інтенсивність ерозії ґрунтів 

внаслідок покращення їхньої структури (знову ж таки, завдяки 

кореневій системі культури 

- Можна  вирощувати на всіх типах ґрунтів із рН 6,0—7,0 [19]. 

На сучасному етапі розвитку агропромислового комплексу України 

соя як цінна білково-олійна культура, яка має широкий спектр 

використання: кормовиробництво, на харчові, технічні цілі та в медицині, 

— набуває нині дуже важливого  значення. Ця культура вирізняється 

унікальною сукупністю ознак якості насіння, має достатньо високу 

продуктивність, широкий ареал поширення і характеризується високою 

економічністю виробництва. Саме тому соя за обсягами виробництва є 

провідною бобовою та олійною культурою світу: її експорт становить 

одну з основних статей світового експорту сільськогосподарської 

продукції. 

За вирощування цієї культури одержують, по суті, два врожаї: білка 

і рослинної олії. Жодна рослина у світі не може за три-чотири місяці 

виробити стільки білка і жиру! Соя неперевершена щодо кількості 

виготовлених із неї продуктів. Соєвий білок і олію можна знайти на 

полицях супермаркетів розвинених країн у складі понад 1000 харчових 

продуктів, починаючи від приправ до салатів, соєвого м’яса, хліба і 

закінчуючи смачними готовими стравами. 

Великий вміст білка і надзвичайно цінна його  збалансованість за 

амінокислотним складом роблять сою чудовим замінником продуктів 

тваринного походження у харчуванні людини. Із сої виготовляють соуси, 

молоко, сир, котлети, замінники яєчного порошку, кондитерські вироби, 

ковбаси, консерви та ін. Їх використовують як дієтичний продукт 
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харчування, що має антисклеротичні речовини. Особливістю хімічного 

складу сої є вміст у ній фосфатидів — лецетину і цефаліну, потрібних для 

живлення нервової тканини. 

Поряд із тим, насіння сої містить й антипоживні речовини: 

інгібітори трипсину, хемотрипсину, сапоніни, гемаглютиніни тощо. Ці 

інгібітори можна успішно інактивувати методом теплової обробки, який 

широко застосовують у світовій практиці під час виготовлення 

повножирових і знежирених соєвих продуктів, призначених як для 

харчових, так і для кормових потреб. Найдоступнішим і найфективнішим 

способом промислової переробки є виготовлення соєвого молока. З  1 кг 

сухого насіння установка, названа «соєвою коровою», виробляє 8 л 

молока. 

При додаванні невеликої кількості цукру, солі та харчової соди 

можна досягти майже повної смакової ідентичності з коров’ячим 

молоком. На відміну від тваринного жиру, що перетворюється в організмі 

у холестерин, соєве молоко містить рослинні жири, що запобігають 

виникненню інфаркту. 

Соєве молоко є основним компонентом у виготовленні сиру тофу. 

Головний білок сої — гліцинін під час закисання має властивість 

згортатися. Сир тофу одержують коагуляцією (зсіданням) соєвого молока 

майже так само, як виробляють звичайний сир із коров’ячого молока. 

Після віджимання соєвого молока на фільтрі-пресі «соєвої корови» 

залишається окара (макуха). Вона є  джерелом харчової клітковини і 

містить значну кількість поживних речовин сої. В результаті дуже 

тонкого помелу сої окара нагадує вологе борошно, її можна додавати у 

звичайне борошно і використовувати під час виготовлення хлібобулочних 

виробів, печива, підлив, соусів тощо, що збільшує вміст у них білка і 

клітковини. Окару можна використовувати у випічці замість яєць, її 

можна висушувати і зберігати для використання надалі. 



 31 

Сою широко використовують під час виробництва м’ясних 

продуктів (у вигляді соєвого борошна, концентрату, ізолятів). 

За амінокислотним складом соєвий білок з-поміж усіх рослинних 

білків найближчий до білка яєць, м’яса, молока. У ньому є всі незамінні 

амінокислоти, що є необхідними «цеглинками» в процесі утворення 

людськими та тваринними організмами власного білка. Вміст у білку сої 

незамінних амінокислот — лізину, треоніну, лейцину, фенілаланіну — в 

1,5 раза більший, валіну й ізолейцину — на 7%, триптофану — на 21%, 

ніж передбачено стандартом щодо якості білка ФАО Всесвітньої 

організації охорони здоров’я [20]. 

Але не тільки своїм амінокислотним складом цінний білок сої, він 

також  добрерозчинний і легкозасвоюваний. До того ж він на 90% 

«витягається» із насіння водою й розчином кухонної солі. Тому із сої 

можна легко виготовити штучне молоко, близьке за хімічним складом до 

природного коров’ячого. 

Соєвим білком цілком можна замінити значну частину білка 

тваринного походження. Особливо цінний він для вегетаріанського й 

дієтичного харчування людини. Невипадково високобілкові концентрати 

й ізоляти із соєвого зерна є поширеними добавками для приготування 

різних продуктів харчування. У світовому балансі рослинного білка соя є 

лідируючою культурою, на частку якої припадає 54,4% усього його 

обсягу, тоді як частка білка арахісу — 9,5%, соняшнику — 8,5, ріпаку — 

12, бавовнику — 12,1%. 

Другим основним компонентом соєвого насіння є олія, вміст якої 

коливається, залежно від сорту й умов вирощування, в межах 18–27% 

[20]. 

За жиро-кислотним складом соєва олія є біологічно найактивнішою 

із всіх рослинних жирів. Вона містить близько 55% незамінної 

ліноленової кислоти, що не синтезується організмом людини й має 

надходити тільки з їжею. 
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Із ненасичених жирних кислот у ній є також олеїнова (25%) і 

ліноленова (8%). Насичених жирних кислот (пальмітинової й стеаринової) 

в олії сої всього близько 12%. Така збалансованість соєвої олії корисними 

жирними кислотами ставить її в перший ряд за харчовою цінністю. До 

того ж її цінність обумовлена ще й вмістом (1 г/кг) у ній біологічно актив-

них речовин — токоферолів, що вирізняються Е-вітамінною активністю й 

антиокисними властивостями. Наявність їх в олії сприяє підвищенню 

захисних властивостей організму й уповільненню старіння. Вуглеводна 

частина (17–25%) насіння сої представлена напіврозчинними цукрами 

(глюкозою, фруктозою, сахарозою, рафінозою і стахіозою) та 

гідролізованими й нерозчинними полісахаридами (крохмаль, клітковина, 

геміцелюлоза тощо). Перші з них безпосередньо засвоюються організмом, 

а другі (олігосахариди) сприяють активації корисної мікрофлори в 

кишківнику людини. Дуже насичене насіння сої й мінеральними 

(зольними) елементами (5–6%), виявлені також різні глюкозиди, 

представлені, в основному, ізофлавонами й сапонінами. Це біологічно 

активні компоненти зерна, роль яких недостатньо вивчена. 

Дослідженнями американських учених Мессіна й Сетчелл виявлено 

позитивну роль ізофлавонів у лікуванні раку людини, що дає можливість 

виготовлення на їхній основі спеціальних лікарських препаратів. Така 

біологічно активна збалансованість соєвого насіння основними 

поживними елементами ставить її в перший ряд за цінністю серед усіх 

інших сільськогосподарських культур [20].  

Льон довгунець - прядивна культура. Вона дає два цінних продукти: 

волокно і насіння. Основна продукція льону-довгунця -

 волокно утворюється у стеблах. Від морфологічних особливостей стебел 

залежить вихід волокна, кількість якого, залежно від сорту та умов 

вирощування, може бути 20-30%. У довгих і тонких стеблах волокна 

більше і воно кращої якості, ніж у товстих і коротких. За міцністю воно в 

два рази перевищує бавовняне і в три рази - шерстяне. Це дуже цінний 
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лляний батист, одяг, простині, полотно. Із волокна гіршої якості 

виготовляють брезенти, мішковину, пакувальні тканини, мотузки, шпагат, 

нитки, пожежні рукави. Костриця, яка утворюється при переробці стебел 

на волокно і є відходом виробництва, використовується для виробництва 

тепло- і звукоізоляційних матеріалів, паперу, целюлози, меблевих плит, а 

також як паливо [21]. 

Ціле насіння льону олійного використовують у багатьох країнах 

світу як добавки до різних сортів хліба і круп’яних сумішок, для 

посипання кондитерських виробів. Білки, екстраговані з лляного насіння 

із вмістом частинок оболонки, мають желатиноутворювальну дію та 

можуть застосовуватися в кулінарії. 

Макуха і шрот є досить цінним кормом для тварин. У 100 кг макухи 

льону міститься 115 к. од. і 28,5 кг перетравного протеїну, а в 100 кг 

шроту, відповідно, 103 і 28,9. Макуха і шрот льону олійного за кормовими 

якостями переважають таку саму кормопродукцію інших культур. У 

практиці годування сільськогосподарських тварин лляну макуху визнано 

однією із кращих. За поливання її теплою водою вона розбухає і утворює 

слиз, що складається із пектинових речовин. Ця властивість робить 

макуху із льону олыйного цінним дієтичним продуктом. Льняна макуха 

придатна у корм для всіх сільськогосподарських тварин. Використовують 

для годівлі тварин і полову з цієї культури: в 1 кг її міститься 0,27 к. од. та 

20 г перетравного протеїну[21]. 

Велику промислову цінність має також солома льону олійного, яка 

містить до 50% целюлози і слугує сировиною для виробництва 

цигаркового паперу, картону. Із стебел льону, що містять до 15% волокна, 

виготовляють грубі тканини, мішковину, брезент, шпагат, пакувальні і 

теплоізоляційні матеріали. Із льонової соломи та костриці шляхом 

пресування отримують ізоляційні плити [21]. 

Гірчиця має велике значення як олійна культура, з її насіння 

добувають олію, яка за своєю якістю не поступається соняшниковій. 
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Насіння гірчиці сарептської містить олії 35 — 47 %, білої 30 — 40 %. 

Крім того, в насінні гірчиці є 25 — 32 % протеїну, до 1,7 % ефірної олії. 

Гірчична олія належить до слабковисихаючих (йодне число олії гірчиці 

сарептської 102 — 108, білої 92 — 122) [22]. 

Гірчичну олію широко використовують для харчування, а також у 

багатьох галузях промисловості — консервній, хлібопекарській, 

кондитерській, маргариновій, миловарній, фармацевтичній. Крім олії, 

насіння гірчиці сарептської містить 0,5 — 1,7 % ефірного (алілового) 

масла, білої 0,1—1,1 %, яке використовують у косметиці та парфумерії. З 

макухи сарептської гірчиці виробляють гірчичний порошок, з якого 

виготовляють столову гірчицю, а в медицині — гірчичники. Макуха 

містить алкалоїди синігрин та санальбін, тому без належної обробки її 

можна давати худобі в дуже обмеженій кількості. Біла гірчиця дає 

високий урожай зеленої маси, яку можна використовувати на зелене 

добриво, для годівлі худоби і як кулісну культуру на парах для 

снігозатримання. Добрий медонос і попередник для всіх культур [22]. 

Гірчиця біла — стародавня культура. Походить вона з районів 

Середземного моря. Олію з сарептської гірчиці використовують у 

кондитерській, хлібопекарській, консервній промисловості. Вживають її 

також як продукт харчування і для виготовлення гірчичного порошку. 

Ефірну олію застосовують у медицині та фармацевтичній промисловості. 

Олія з білої гірчиці має харчове значення. Макуху використовують як 

сировину для виготовлення столової гірчиці. Насіння і олію білої гірчиці 

застосовують у консервній і фармацевтичній промисловості. Олія має 

також технічне значення. Тваринам макуху гірчиці треба згодовувати у 

незначних дозах [23]. 

Кунжут (сезам) — стародавня культурна рослина, яка приваблювала 

людину досить високим вмістом олії в насінні (50–65%). Крім олії, в 

насінні кунжуту міститься близько 27% білка і 20% вуглеводів. Великою 

популярністю серед жителів Середземномор’я користуються кондитерські 
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вироби із перемеленого й підсмаженого насіння кунжуту. Кунжутова олія 

за своїми смаковими якостями належить до найкращих харчових олій 

поряд із широко відомою в усьому світі прованською. Вона довго 

зберігається, і тому її часто використовують замість оливкової. 

Кунжутову олію найвищої якості отримують із білого насіння. Її 

використовують для приготування маргарину, желатину, цукерок, 

козинаків. У консервній промисловості її застосовують для виробництва 

консервів із сардин, а також для виготовлення тахінної халви. Широко 

використовують кунжутову олію у миловарінні, медицині та парфумерії. 

Із сажі після спалювання кунжутової олії одержують всесвітньо відому 

китайську туш. У складі кунжутової олії виявлено речовини, що 

підвищують інсектицидну дію різних препаратів. 

Основними виробниками насіння кунжуту є Нігерія, Ефіопія, Судан, 

Мексика і Венесуела. У колишньому СРСР найпоширенішим кунжут був 

у Середній Азії, Закавказзі, Молдові й на Півдні України [24]. 
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РОЗДІЛ 2 

АНАЛІЗ СУЧАСНИХ ТЕНДЕНЦІЙ ФОРМУВАННЯ І 

РОЗВИТКУ РИНКУ ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР 

2.1. Світові тенденції розвитку ринку олійних культур 

Олійні культури є важливою складовою економіки багатьох країн 

світу. Позитивна динаміка їх виробництва спостерігається протягом 

останніх 5 десятиріч, а нарощування обсягів світового виробництва 

становило 14 разів - з 37 до 530 млн. т. Провідною олійною культурою, 

обсяги виробництва та експорту якої найвищі в світі, є соя, ріпак займає 

другу позицію, за ним – соняшник. До нішевих культур на світовій арені 

належить льон олійний. На сьогоднішній день в світі вирощується понад 

520 млн. т олійних культур, з них 320 млн. т сої, 70 млн. т – ріпаку, 40 

млн. т соняшнику, 2,7 млн. т льону олійного. Таке співвідношення 

обумовлено сформованими напрямками споживання цих культур, 

застосуванням у харчовому раціоні населення (у вигляді насіння або олії), 

попитом у галузі тваринництва та переробки.  

Олійний світовий ринок представлений трьома основними 

культурами: соєю, ріпаком та соняшником. Перспективною культурою на 

світовому ринку серед нішевих олійних культур є льон олійний. 

Зростання площ та обсягів виробництва насіння олійних культур в світі 

пов’язане із покращенням якісних показників насіння, розширенням 

напрямків споживання та переробки в харчовій, тваринницькій, 

енергетичній галузі.  

Світовий баланс олійних культур характеризується позитивною 

динамікою, щорічним скороченням кінцевих залишків, невисокими 

темпами зростання виробництва, перевищенням темпів споживання над 

темпами пропозиції. Збільшення загального обсягу пропозиції олійних 

культур за період 2014-2016 рр. відбулося з 757 до 782 млн. т, або 3,3%, 

обсягу споживання - з 665 до 702 млн. т, або 5,6% Найвищими темпами 
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(+8%) серед інших статей балансу зросли експортно-імпортні операції 

(Табл. 2.1). 

2.1. Динаміка світового балансу попиту та споживання основних 

олійних культур, млн. т* 

Показник 2014 2015 2016 Зміни,% 

Початкові запаси 77,8 93,0 83,6 107,5 

Виробництво 536,8 519,1 543,5 101,2 

Імпорт 142,9 151,6 155,2 108,6 

Пропозиція 757,5 763,8 782,3 103,3 

Споживання 517,5 526,6 543,2 105,0 

Експорт 146,9 153,5 158,6 108,0 

Споживання 664,5 680,1 701,8 105,6 

Залишки  93,0 83,6 80,5 86,6 

*розраховано за даними ІА «АПК-інформ» 

Аналіз світового виробництва олійних культур показав збільшення 

виробництва сої з 320 до 330 млн. т, або на 3%, соняшнику – з 39 до 43 

млн. т, або на 10%, льону олійного – з 0,6 до 0,7 млн. т, або на 20% та 

скорочення виробництва ріпаку – з 71 до 67 млн. т, або на 6%. 

Нарощування частки України на світовому ринку олійних культур за 

період 2014-2016 рр. відбулося по соняшнику на 5,3 п.п. з 21 до 30% (13 

млн. т). Частка льону олійного на світовому ринку залишилися без змін - 

1,2% (4 млн. т) та 2% (до 62 тис. т) відповідно, а по ріпаку зменшилася з 3 

до 1,8% (1,2 млн. т) (Табл. 2.2).  

2.2. Динаміка світового виробництва олійних культур та частка 

України* 

Показник 2014 2015 2016 Зміни,% 

млн. т % млн. т % млн. т % 

Соняшник  

Світ, всього  39,4 100,0 39,3 100,0 43,3 100,0 109,9 

в т.ч. Україна  10,2 25,9 11,3 28,8 13,5 31,2 305,8 

Ріпак  

Світ, всього  71,4 100,0 68,4 100,0 67,2 100,0 94,2 

в т.ч. Україна  2,2 3,0 1,7 2,5 1,2 1,8 54,6 

Льон олійний 

Світ, всього  2,26 100,0 2,41 100,0 2,85 100,0 126,1 

в т.ч. Україна  0,04 1,8 0,03 1,2 0,06 2,0 150,0 

*розраховано за даними ІА «АПК-інформ» 
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Якщо порівнювати тенденції виробництва олійних культур в світі і 

в Україні, необхідно зазначити, що загальний тренд в розрізі культур 

збігається, а відмінності стосуються темпів нарощування виробництва 

соняшнику, льону олійного і темпів падіння виробництва по ріпаку. За 

період дослідження темпи виробництва соняшнику в Україні у 3 рази 

перевищили аналогічне світове зростання, по льону олійному – на 25%, 

падіння темпів виробництва ріпаку удвічі випередило світове. 

Показники темпів світового експорту олійних культур за період 

2014-2016 рр. зросли: по льону олійному - на 30,5%, по соняшнику та 

ріпаку – зафіксовано падіння темпів екпорту на 8 та 10%, відповідно 

(Табл. 2.3).  

2.3. Динаміка світового експорту олійних культур та частка 

України* 

*розраховано за даними ІА «АПК-інформ» 

Річний обсяг експорту соняшнику в світі скоротився на 8% з 1,6 до 

1,5 млн. т, в Україні спостерігається його різке зростання з 45 до 170 тис. 

т, або у понад 3 рази. Падіння світового експорту ріпаку становило 10% - 

з 15 до 13,5 млн. т,  в Україні більше, як вдвічі – з 1,9 до 0,9 млн. т. 

Експорт льону олійного в світі зріс на 31% - з 1,1 до 1,5 млн. т, в Україні - 

у 4 рази з 10 до 42 тис. т. Частка України у світовому експорті 

скоротилася по ріпаку – з 13 до 6,6%. Зростання частки українського 

Показник 2014 2015 2016 Зміни, % 

тис. т % тис. т % тис. т % 

Соняшник  

Світ, всього  1663 100,0 1810 100,0 1530 100,0 92,0 

в т.ч. Україна  45 2,7 80 4,4 150 9,8 333,3 

Ріпак  

Світ, всього  15068 100,0 14601 100,0 13536 100,0 89,8 

в т.ч. Україна  1963 13,0 1430 9,8 900 6,6 45,8 

Льон олійний 

Світ, всього  1149 100,0 1298 100,0 1499 100,0 130,5 

в т.ч. Україна  10 0,9 25 1,9 42 2,8 420,0 
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екпорту демонструє соняшник - з 3 до 10% та льон олійний – з 0,9 до 

2,8%. 

На світовому ринку соєвих бобів лідерами є: США (108,3 млн. т) із 

часткою 33%, Бразилія (100,0 млн. т) з часткою 31%, Аргентина (57 тис. т) 

з часткою 17%. Україна займає 8 позицію (3,8 млн. т) з часткою 1% (Рис. 

2.1). Світовий ринок соняшнику очолює Україна (11 млн. т) з часткою 

31%, за нею розміщується Росія (9,4 млн. т) з часткою 23%, на третій 

позиції перебувають країни ЄС (7,8 млн. т) з часткою 20% (Рис. 2.2). 

Виробництво ріпаку переважно зосереджено в країнах ЄС (21,5 млн. т) з 

часткою 30%, Канаді (17,2 млн. т) з часткою 26% та Китаї (14,1 млн. т) - 

частка 18%. Україна займає 6 позицію в світі з обсягом 1,2 млн. т та 

часткою 2% (Рис. 2.3). 

 

2.1.Структура виробництва сої            2. 2. Структура виробництва  

в світі у 2016 р., %.   соняшнику у світі у 2016 р., %. 

Льон олійний вирощують: в Канаді (942 тис. т); частка 33%, Росії (460 

тис. т); частка 16%, Казахстані (340 тис. т); частка 12%, Китаї (330 тис. т.); 

частка 12%. Україна займає 6 позицію в світі з обсягом 62 тис. т та 

часткою 2% (Рис. 2.4).  
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2.3. Структура виробництва     

ріпаку в світі у 2016 р., %.  

 

 

 2.4. Структура виробництва льону 

 олійного у світі у 2016 р., %. 

 

Якщо аналізувати тенденції на світовому ринку олійних культур за 

останні три роки, то варто відзначити високі темпи зростання 

виробництва сої: в Росії з 1,6 до 2,8 млн. т (+71%); ЄС – з 1,2 до 2 млн. т 

(+70%); Україні – з 2,7 до 3,8 млн. т (+37%); Болівії – з 2,4 до 3,1 млн. т 

(30%) та їх падіння в Індії – з 9,5 до 8 млн. т (-16%) та Китаї – з 12,2 до 

11,5 млн. т (-6%), що є виключенням на тлі загального зростання 

показників ринку сої в країнах-виробниках та пов’язане з природними 

факторами, що склалися в зазначених країнах. Спостерігається 

перерозподіл структури світового виробництва соняшнику: скоротили 

його виробництво Індія – з 670 до 420 тис. т (-37%), Туреччина – з 1,4 до 
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1,0 млн. т (- 30%), Казахстан – з 0,5 до 0,4 млн. т (-22%),  але, в той же час, 

в США, Аргентині та Мьянмі зафіксовано приріст виробництва 

соняшнику у 44; 40; 25%, відповідно. Світове виробництво ріпаку 

скорочується у всіх країнах-виробниках, окрім США та Чилі, де 

зафіксовано приріст темпів виробництва на 40; 47%, відповідно. 

Найбільшого скорочення виробництво ріпаку зазнало в Біларусі з 676 до 

300 тис. т, або у 2 рази, Україні – з 2,3 до 1,7 млн. т (-28%) та Росії – з 1,4 

до 1,1 млн. т (-21%). По льону олійному пропозиція збільшується у Росії, 

Казахстані, Україні та скорочується в Канаді, Китаї, США. Темпи 

зростання виробництва льону олійного різняться. Так, у США цей 

показник зріс втричі (з 0,08 до 0,2 млн. т), Росії – на 43% (з 0,3 до 0,4 млн. 

т), Україні – на 35% (з 2,7 до 3,8 млн. т), Канаді – на 30% (з 7,3 до 9,4 млн. 

т.), Казахстані – на 15% (0,3 млн. т).  

Ціни на олійні культури характеризуються падінням показників по 

соняшнику та льону олійному, низьким зростанням на ріпак та сою. В 

таблиці приведені середні світові ціни на олійні культури за останні 3 

роки за даними котирувань сої на Чиказькій біржі СВОТ (США) та 

MATba, (Аргентина), ріпаку - за результатами укладання контрактів на 

паризькій біржі Euronext, соняшнику – цін на угорській площадці BSE, 

льону олійного – ціни на канадському ринку. Як бачимо, динаміка цін на 

олійні в світі характеризується нестабільним трендом: у 2014-2015 рр. 

спостерігаємо падіння, а протягом 2015-2016 рр. – зростання. Ріпак зріс в 

ціні за 3 роки на 9% з 421 до 459 USD/т. Соя на американському ринку 

коштує дорожче, ніж на аргентинському. Зростання в США становило 5% 

(з 368 до 386 USD/т), в Аргентині 31% - з 287 до 377 USD/т. Соняшник 

впав в ціні на 7% - з до 405 до 377 USD/т, льон олійний подешевшав 

майже на 27% - з 599 до 500 USD/т (Табл 2.4).  
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2.4 . Динаміка середньорічних світових ф’ючерсних цін та 

вітчизняних експортних цін на олійні культури, USD/т* 

Культура Умови поставки 2014 р. 2015 р. 2016 р. Зміни, % 

Ріпак 

 

Euronext, Франція, 

FOB 

421 409 459 109,0 

Україна 452 411 412 91,0 

Соя СВОТ, США, EXW 368 322 386 104,9 

MATba, Аргентина, 

EXW 

287 231 377 131,4 

Україна (СРТ) 433 353 360 83,0 

Соняшник BSE, Угорщина, 

EXW 

405 432 377 93,0 

Україна (FOB) 435 418 421 97,0 

Льон 

олійний 

OIL WORLD cif N.W. 

Eua: Canada. 

599 532 500 83,5 

Україна (FOB) 475 430 353 74,3 

*розраховано за даними ІА «АПК-інформ». 

Співставлення світових і вітчизняних цін на олійні культури 

показало, що падіння цін експорту у 2014-2015 рр. на вітчизняну олійну 

сировину було більш суттєвим і, на відміну від світових, вітчизняні 

експортні ціни не зросли в наступному 2016 р. Так, на ріпак ціна впала на 

9% (з 452 до 412 USD/т), сою - на 27% (з 433 до 360 USD/т), соняшник – 

на 3% (з 435 до 421 USD/т), а найбільше на льон олійний - на 36% (з 475 

до 353 USD/т). 

Формування ціни на світовому ринку олійних культур залежить від 

таких макроекономічних факторів: пропозиція та залишки насіння в 

країнах-лідерах; курс долара США до інших світових валют; попит 

ключових країн-імпортерів; стабільний тренд високого попиту на сою; 

переорієнтація імпортерів сої на південноамериканський ринок за рахунок 

зниження потоків імпорту зі США [25, с. 82]; низька маржинальність 

переробки ріпаку в ЄС; зростання цін на соєвий та ріпаковий шрот; зміни 

ціни на нафту. Серед іншого, на ціни впливає рівень підтримки 

сільськогосподарських виробників в кожній країні. Наразі 

спостерігаються зміни розподілу підтримки сільського господарства на 

світовому рівні. Якщо в середині 1990-х рр. 40% світового бюджету на 
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підтримку аграрного сектору приходилося на країни ЄС, то зараз ці ж 

40% - це частка Китаю [26, с. 20]. Факторами зростання та зниження цін 

на олійні культури у 2016 р. за версією Agritel International є показники 

експорту-імпорту насіння країн лідерів. Зазначимо, що Україна має 

суттєвий вплив на ціну лише на ринку соняшнику (Табл. 2.5).  

2.5.Фактори зміни цін на олійні культури на світовому ринку* 

Фактори зростання ціни Фактори зниження ціни 

Соя  

Активний експорт зі США Рекордний урожай сої в США - 

понад 118 млн. т 

Рекордні показники імпорту сої 

Китаю 

Приближення збирання врожаю сої 

в Південній Америці 

Рекордний рівень перехідних 

залишків у світі 

Ріпак 

Зростання цін на канадську канолу 

(ярий ріпак) 

Можливе зниження цін на ринку 

нафти, в разі провалу переговорів з 

приводу замороження виробництва Погіршення погодних умов у 

Канаді 

Низькі запаси ріпаку в Україні 

Соняшник 

Тенденція до зростання цін на олію 

в порту Роттердам 

Обмежений попит з боку 

переробників 

Підтримка глобального олійного 

комплексу 

Рекордний врожай соняшнику в 

Україні – близько 13,5 млн. т 

*За даними Agritel International: www. Agritel.com 

В залежності від того, є країна експортером чи імпортером, 

вводяться відповідні обмежувальні заходи або заходи стимулювання. 

Наприклад, обмеження на експорт мають значний вплив на світовий 

ринок, оскільки ускладнюють зростання цін шляхом зниження 

глобальних поставок [26, с. 19]. Надаючи оцінку поточному стану 

світового ринку олійних культур експерти акцентують увагу на тому, що 

ринок є перенасиченим [27, с. 50], про що свідчить високий рівень 

кінцевих залишків (80 млн. т), пропозиція олійної продукції перевищує 

попит, посилення конкуренції мотивує виробників сировини 

впроваджувати сучасні сорти, гібриди і технології їх вирощування, 

виокремлюються в особливу нішу високоолеїнові сорти соняшнику та 

ріпаку.  
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Що стосується окремих ринків, зазначимо, що на ринку сої 

намітилася тенденція до поступової втрати США лідерських позицій 

через зниження частки на ринку на користь соєвих бобів з Бразилії та 

Аргентини. Одним з основних гравців на світовому ринку сої є Китай 

(імпортує понад 65% світової сої), який за останні кілька років значно 

збільшив обсяги внутрішнього споживання і відповідно імпорту [28, с. 

21]. 

Скорочення пропозиції ріпаку в світі, окрім ринків Австралії та 

Канади, призведуть до зміни світового балансу попиту та пропозиції 

ріпаку. Це знайде відображення в ціновій політиці інших продавців. В той 

же час, можливий ріст ціни на ріпак буде стримуватися значним 

зниженням маржі для переробників, що визваний неактивним попитом на 

біодизель в ЄС [29, с. 33-34]. 

Світовий ринок ріпаку знаходиться під впливом сегменту 

нафтопродуктів, внаслідок чого ціни попиту на українському 

експортному ринку знизилися. Тим не менше, попит на вітчизняний ріпак 

на світовому ринку є високим. При цьому, поряд з основними покупцями 

– країнами ЄС, все більшу зацікавленість проявляють країни Азії [28, с. 

24-25]. Особлива увага прикута до Китаю, провідні компанії якого 

заявляють про наміри щодо скорочення темпів імпорту ріпаку. Лідер з 

виробництва і імпорту ріпаку ЄС-28 другий рік поспіль недоотримує 

необхідний обсяг врожаю з погодних умов, перспективи отримання 

високого врожаю в поточному році також негативні.  

Ринок соняшнику збільшує параметри у відповідь на зростання 

попиту, але суттєвих змін основних трендів в короткій перспективі не 

передбачається. Відмічається посилення конкуренції на китайському 

ринку соняшникової олії серед аргентинських та українських 

постачальників сировини, але перевага надається українській олії через 

високу якість і вподобання споживачів до європейського походження олії 

[30, с. 12]. Потреби світової олійної промисловості в нових видах олій 
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призвели до розвитку сегменту високо- та середньоолеїнової 

соняшникової олії [31, с. 9], зростає попит на новий вид соняшникової 

олії «NuSun» через найбільш збалансований вміст жирних кислот. 

Світовий ринок соняшнику буде розширюватися і надалі у відповідь на 

зростаючий попит на соняшникову олію в світі і популяризацію нових 

видів соняшникової олії з високоолеїнового соняшнику. Наприклад, в 

Китаї (головному споживачу соняшникової олії) останні 2 роки 

спостерігаються зміни структури споживання рослинних олій: зростання 

споживання соняшникової олії з відповідним скороченням споживання 

кукурудзяної олії. За прогнозами китайських імпортерів, у 2017 р. 

зростання ніши високоолеїнового соняшнику в цій країні відбудеться з 10 

до 30 тис. т [30, с. 12]. 

На світовому ринку льону олійного відбувається поступове 

витіснення канадського льону з ринків ЄС країнами СНД (Росія, 

Казахстан, Україна), однак формування світової ціни на цю культуру, як і 

раніше, залежатиме від валових зборів в Канаді. На поточний рік 

заплановано зменшення площ посіву під льон олійний в Канаді та США 

через зниження конкурентних позицій країн на світовому експортному 

ринках. Росія, Казахстан, Україна, навпаки, планують розширювати 

виробництво льону. Напрямки експорту сформувалися таким чином, що 

основним ринком збуту канадського льону олійного є Китай, а льон з 

країн СНД імпортують країни ЄС. Сумарний показник пропозиції 

експорту льону олійного з Росії, Казахстану та України на рівні 0,85 млн. 

т може повністю покривати потреби ЄС в цій олійній [32, с. 33-34]. 

Світовий ринок соєвих бобів розвивається в позитивній динаміці, є 

домінуючим (з часткою 80%), суттєво впливає на поточну і перспективну 

ситуацію на світовому олійному ринку. Попит і пропозиція сої визначає 

світові експортно-імпортні напрямки, ціноутворення, баланс та перехідні 

залишки на світовому ринку олійних культур. Ринок ріпаку в світі 

демонструє падіння обсягів виробництва та споживання. Це пов’язане із 
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зменшенням посівних площ на 4% та урожайності культури на 8% в ЄС, а 

також з несприятливою ціновою ситуацією на ринку нафтопродуктів і 

зниженням економічної привабливості виробництва біопалива. Світовий 

ринок соняшнику щороку розширюється через зростання попиту на олію 

соняшникову, нарощування обсягів вирощування високоолеїнового 

соняшнику. В останні роки на світовому ринку нішевих культур 

спостерігається збільшення посівних площ на 1,8% та виробництва на 

5,4% льону олійного. Про розвиток цього сегменту свідчить підвищений 

інтерес учасників ринку к даній культурі і активна торгівля на ринку [33, 

с. 55]. 

Основні тенденції розвитку світового ринку олійних культур: 

падіння цін на олійні культури на початку маркетингового року; 

зниження виробництва і пропозиції ріпаку в країнах ЄС (Франція, 

Німеччина); висока пропозиція сої в світі і поступова втрата США 

лідерських позицій; зниження світових цін на рослинні олії; зменшення 

перехідних залишків насіння соняшнику; відкриття китайського ринку 

для експорту з України соняшникового шроту; збільшення обсягів 

виробництва високоолеїнового соняшнику; високий попит на сою, що 

стримує падіння цін на культуру; позитивна динаміка виробництва льону 

олійного; заміщення канадського льону на ринку ЄС льоном з країн СНД. 

Визначальними факторами на світовому ринку олійних культур, що 

впливають на його розвиток, є коливання національних валют щодо 

американського долара в країнах-виробниках олійної сировини; 

показники обсягів експорту-імпорту насіння країн лідерів, національні 

стратегії розвитку і протекціонізму. 

Світові цінові позиції олійних культур характеризуються падінням 

показників по соняшнику та льону олійному, низькому зростанню на 

ріпак та сою. Падіння цін експорту у 2014-2015 рр. на вітчизняну олійну 

сировину було більш суттєвим і, на відміну від світових, вітчизняні 

експортні ціни не зросли в наступному 2016 р. 
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2.2. Оцінка вітчизняного ринку олійних культур 

Функціонування ринку олійних культур в Україні характеризується 

зростаючими обсягами виробництва, розвитком напрямків споживання, 

нарощуванням обсягів експорту насіння та олії. Це зумовлює необхідність 

розгляду окремих ринків: ринку соняшнику, ринку сої, ринку ріпаку.  

Структура розміщення посівів олійних культур за його видами 

відповідає історичному розвитку сільського господарства і традиціями 

окремих регіонів нашої країни, склалася відповідно до умов вирощування 

та розміщення інфраструктурних об’єктів.  

Вітчизняний ринок олійних культур представлений трьома 

основними культрами соняшник, соя та ріпак, а також малопоширеними 

олійними культурами, такими як, льон олійний, льон довгунець, гірчиця, 

рижій, сафлор, кунжут, тощо. Аналіз посівних площ під олійними 

культуами свідчить про значне поширення на території України основних 

олійних культур і щорічне скорочення посівів малопоширених культур. 

Наприклад,  за останні 7 років частка льону олійного та гірчиці 

скоротилася в загальному обсязі посівів олійних культур на 0,1 та 0,3 п.п. 

відповідно. Натомість, під соняшником, соєю та ріпаком зайнято 99%  

посівних площ (Табл. 2.6).  

2.6. Структура площ посіву олійних культур в Україні, %* 

*розраховано за даними Державної служби статистики України 

Відповідним чином сформувалася структура їх виробництва: 

соняшник становить 74% від загального обсягу виробництва олійних 

Роки Соняшник Соя Ріпак Гірчиця Льон 

олійний 

Льон 

довгунець 

2012 70,98 19,73 7,64 0,78 0,84 0,03 

2013 67,37 17,88 13,18 0,81 0,74 0,02 

2014 65,25 22,45 10,83 0,87 0,58 0,02 

2015 63,68 26,32 8,27 1,29 0,42 0,02 

2016 66,83 25,13 6,48 0,84 0,7 0,02 

2017 71,0 21,0 7 0,5 0,6 0,01 
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культур, соя – 23%, ріпак – 7%, гірчиця – 0,2%, льон олійний - 0,2%, льон-

довгунець – 0,01% (Табл. 2.7).  

2.7. Структура виробництва олійних культур в Україні, %. 

Роки Соняшник Соя Ріпак Гірчиця Льон 

олійний 

Льон 

довгунець 

2012 69,41 19,95 9,97 0,24 0,41 0,01 

2013 68,01 17,07 14,47 0,19 0,25 0,01 

2014 62,29 23,86 13,51 0,18 0,15 0,01 

2015 65,90 23,17 10,24 0,46 0,23 0,01 

2016 69,71 22,79 6,99 0,23 0,28 0,01 

2017 74,15 23,12 7,30 0,19 0,22 0,01 
*розраховано за даними Державної служби статистики України 

 

Виробництво основних олійних культур в Україні за 2013-2015 рр. 

зросло на 4% (з 16,2 до 16,8 млн. т) на тлі розширення посівної площі на 

7% (з 7,4 до 7,9 млн. га). Найбільшими темпами зростають виробничі 

показники сої, виробництво соняшнику характеризується як стабільне із 

незначним зростанням, виробництво ріпаку щороку скорочується. 

Позитивна динаміка в минулі три роки забезпечена, по-перше, зростанням 

площ посіву під соєю на 58% (з 1,3 до 2,1 млн. га) та соняшником на 1,5% 

(з 5 до 5,2 млн. га), по-друге, збільшенням рівня урожайності ріпаку з 23,6 

ц/га до 25,9 ц/га. 

Аналіз структури посівів олійних культур в Україні показав чітку 

тенденцію до розширення посівів сої на 9 % за рахунок скорочення 

посівів соняшнику на 5% та ріпаку на 4%. Понад 60% всього валового 

збору минулого року забезпечено аграрними формуваннями 

Дніпропетровської, Харківської, Кіровоградської, Запорізької, 

Миколаївської, Полтавської, Одеської областей. Виробництво сої на 50% 

в Україні зосереджено на території Хмельницької, Полтавської, Київської, 

Херсонської, Кіровоградської, Житомирської, Вінницької, Черкаської 

областей. Понад 30% всього урожаю ріпаку забезпечується областями 

Одеською, Вінницькою, Хмельницькою областями. Отже, вирощування 
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соняшнику концентрується в зоні Степу України, ріпаку – в зоні Степу та 

Лісостепу, сої – в зоні Лісостепу. 

Доля валового збору в загальній структурі пропозиції олійних 

культур у порівнянні з іншими складовими є найвищою. Так, по 

соняшнику вона дорівнює 98%, по сої – 99%, по ріпаку – 96%. Перехідні 

початкові запаси соняшнику щороку дорівнюють близько 110 тис. т або 

0,8% в загальній структурі пропозиції, сої – 34 тис. т, або 0,8%, ріпаку – 

65 тис. т, або 3,9%. Складова імпорту насіння є найменшою і по 

соняшнику становить 21.9 тис. т, або 1,2%, по сої – 3.1 тис. т, або 0,2%, по 

ріпаку – 0.9 тис. т, або 0,1% (Рис. 2.5). 

 

Рис. 2.5. Структура пропозиції на ринку олійних культур, 2015 

р.(%). 

Споживання продукції основних олійних культур відбувається за 

такими напрямками: переробка на олію, насіння, експорт, витрати. Так, 

обсяг споживання товарного соняшнику зріс з 11,4 млн. т. у 2013 р. до 

11,7 млн. т у 2015 р., або на 0,3 млн. т, сої – з 2,5 до 3,8 млн. т, або на 1,3 

млн. т. Споживання ріпаку скоротилося внаслідок скорочення пропозиції 

– з 2,3 до 1,75 млн. т, або на 0,55 млн. т. Частка переробки на олію є 

найбільшою. Виробництво олії буде зростати і надалі. Так, у 2015 р. 
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обсяги переробки соняшнику на олію сягали 11 млн. т, або 97%, сої – 1,1 

млн. т, або 30%, ріпаку – 0,35 млн. т, або 20,3%. На насіння по соняшнику 

приходиться 30 тис. т, або 0,25%, по сої – 247,5 тис. т, або 6,5%, по ріпаку 

– 5,4 тис. т,  або 0,3%. Втрати насіння становлять від 0,9% по ріпаку до 

1,3% по соняшнику. Частка експорту найбільша по ріпаку -78%, або 1,3 

млн. т, по сої – 57,9%, або 2,2 млн. т, незначний експорт соняшнику на 

рівні 0,4%, або 50 тис. т (Рис. 2.6.) 

 

Рис. 2.6. Структура споживання на ринку олійних культур, 2015 

р.(%). 

Попит на ринку олійних культур формують підприємства 

олієжирового комплексу. Діючі переробні потужності олійних культур в 

Україні сягають 19,5 млн. т, з яких 14,3 млн. т  припадає на оліє 

екстракційні заводи, 5,2 млн. т - на олієпресувальні. Переробні 

потужності щороку зростають на 1 млн. т. Визначається проблема 

загрузки переробних потужностей: загрузка по соняшнику - на рівні 80%, 

по сої — нижче 50%. Нарощування потужностей породжує зростання 

попиту на сировину. Це в свою чергу обумовлює тенденцію до 

нарощування переробки сої та ріпаку. Особливостями вітчизняного оліє 

переробного комплексу є розміщення потужностей в місцях морських 

97 

30 

20,3 

0,25 
6,5 

0,3 1,26 4,3 
0,9 0,4 

57,9 

78 

0 

20 

40 

60 

80 

100 

120 

соняшник соя ріпак 
переробка  насіння втрати експорт  



 51 

портів, концентрація в руках крупних холдингів та вертикально 

інтегрованих компаній 

Встановлено, що ринок соняшнику є провідним серед інших 

олійних ринків з огляду на масштаби виробництва, перетворення України 

на світову олійницю, зміну курсу сировинного вивозу насіння товарного 

на експорт олії нерафінованої. 2017 р. характеризувався показниками 

збору урожаю цієї культури на рівні 13,2 млн т згідно офіційно 

оприлюднених даних, та на рівні 14,8 млн. т. – за даними операторів 

ринку. Соняшник зібрано з площі близько 6 млн га з показником 

урожайності 22,9 ц/га. Рекордний рівень переробки соняшнику на олію 

досяг рівня 6,3 млн. т з подальшим експортом 5,8 млн т. Важливим є факт 

посилення тінізації ринку олійних культур за рахунок скорочення бази 

оподаткування через вимоги товаровиробників продукції збувати 

соняшник за готівковою формою розрахунку. Під врожай 2018 р. посіяно 

6,2 млн га соняшнику, що за прогнозами забезпечить валовий збір на рівні 

13 - 14 млн т. Соя за останні 6 років зайняла другу позицію серед 

основних олійних культур за соняшником, «потіснивши» при цьому 

ріпак. Ринок сої в Україні розширює межі, набув ознаки самостійності, 

нарощує щороку свої оберти, але темпи зростання знизилися, 

відбувається стабілізація. В 2017 р. сою зібрано з площі 1,7 млн га 

обсягом 4 млн т при урожайності культури 23,6 ц/га. Площа посіву сої під 

урожай 2018 р. становить 2 млн га, за прогнозами очікується зібрати 4 

млн т сої. Останні 10 років, окрім 2013-2014 рр., на ринку ріпаку 

спостерігаються тенденції скорочення обсягів і параметрів. За 

результатами 2017 р. зібрано 1,2 млн т ріпаку з площі 450 тис. га при 

врожайності 26,2 ц/га. Позитивний прогноз по ріпаку очікуються під 

урожай 2018 р. - культурою засіяно 778 тис. га, що спроможне 

забезпечити валовий збір культури на рівні 2 млн т.  

Україна інтегрована в світовий ринок олійних культур, є світовим 

лідером з виробництва і переробки соняшнику та експорту соняшникової 
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олії, по ріпаку та льону олійному займає 6 позицію в світі, по сої – 8. 

Загальний тренд в розрізі культур на вітчизняному і світовому ринку 

олійних культур збігається, а відмінності стосуються темпів нарощування 

виробництва соняшнику, льону олійного і темпів падіння виробництва по 

ріпаку. Темпи виробництва соняшнику в Україні у 3 рази перевищили 

аналогічні світові, по льону олійному – на 25%, падіння темпів 

виробництва ріпаку удвічі випередило світове [34, с. 71-77]. 

Ринок олійних культур завдяки розвитку інфраструктури набув рис 

прозорості і економічної передбачуваності процесів, що ньому 

відбуваються. Загалом, інфраструктура ринку - система організаційних 

структур, основною функцією яких є забезпечення здійснення обмінних 

процесів в економіці. Основними елементами інфраструктури товарного 

ринку в сучасних умовах є біржі, торгові доми, аукціони, ярмарки, місцеві 

та оптові ринки, заклади роздрібної торгівлі тощо. 

 Інфраструктура вітчизняного аграрного ринку інтегрує: 

- товарні біржі з торгівлі сільськогосподарською продукцією; 

- агроторгові доми; 

- допоміжні суб'єкти біржового ринку (елеватори, сховища, 

складські приміщення, транспортні мережі). 

- аукціони,  

- система моніторингу і розповсюдження інформації про 

обсяги, ціни, умови фактичного продажу, про прогноз попиту і пропозиції 

і цінові ситуації. 

Найбільш демократичною та прозорою формою торгівлі на даному 

етапі розвитку суспільства, безумовно, є товарна біржа. Товарна біржа - 

це постійно діючий оптовий ринок, що функціонує в певному місці та 

відповідно до встановлених правил торгівлі й регламенту. Механізм 

функціонування аграрних бірж полягає в тому, що робота біржової 

системи спирається на роботу торгових домів. Пайовиками торгових 

домів у районах є товаровиробники, елеватори, транспортні організації, 
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банки, представники районних органів самоврядування і районних 

управлінь АПК. 

Товарна біржа виконує функції посередника між продавцями та 

покупцями, регулятора цін, має торговельно-економічні особливості, 

зумовлені, перш за все: 

- свободою вибору та здійснення підприємницької діяльності; 

- економічною самостійністю ринкових суб'єктів; 

- необмеженою кількістю учасників підприємницької 

діяльності у сфері товарного виробництва і торгівлі; 

- повною інформованістю кожного суб'єкта ринку стосовно 

поточної кон'юнктури; 

- мобільністю обігу матеріальних, трудових, фінансових та 

інших ресурсів; 

- вільним обранням партнерів; 

- свободою ціноутворення; 

- відкритістю економіки відносно зовнішніх зв'язків. 

Економічну сутність товарної біржі визначає дія об'єктивного 

економічного закону попиту та пропозиції. Товарна біржа оптимізує 

обсяги аграрної продукції і виступає місцем розподілу її запасів у часі і 

просторі та виявлення найвищої ціни  і потреби в них. Список 

акредитованих аграрних товарних бірж в Україні налічує 39 товарних 

бірж (Додаток А). Аналіз їх розташування за територіальною ознакою 

показав, що найбільша кількість товарних аграрних бірж зосереджена в м. 

Київ – 9, або 23% від загальної кількості, у м. Дніпропетровськ – 3, у м. 

Донецьк – 3, у м. Херсон – 3, або 7,7%, у м. Львів – 2, Полтава – 2, АР 

Крим – 2, Одеса – 2, або 5%, в інших містах – по 1 товарній біржі.  

Проте сфера діяльності товарної біржі, як правило, охоплює 

міжрегіональний, національний і міжнародний ринки. Тому на 

регіональному рівні основну роль мають відігравати елементи 

інфраструктури нижчого рівня - агроторгові доми, оптові ринки, тощо.  
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Біржова торгівля є невід’ємною складовою частиною оптової 

торгівлі. Зародження елементів біржової торгівлі починалося з 

елементарного локального ринку (базару), причому в країнах з 

високорозвиненою ринковою економікою базари, як один із напрямків 

реалізації продукції, на сьогодні повністю припинили своє існування. На 

заміну їм прийшли товарні біржі. Товарна біржа – це організований, 

постійно діючий ринок масових, стандартизованих, замінних товарів та 

товарних деривативів, на якому в умовах вільної конкуренції формуються 

ціни, здійснюється їх котирування, забезпечується деперсоніфікація й 

публічність торгу та забезпечується зниження трансакційних витрат та 

зниження ризиків невиконання угод. Становлення біржової торгівлі у 

світі відбувалося з ініціативи купців (історично спочатку з’явилися 

брокери, потім – біржі), а її подальший розвиток та удосконалення були 

зумовлені потребами економіки країни і здійснювалися одночасно з її 

ростом. В Україні біржова діяльність начебто здійснюється у всіх 

регіонах. Однак, незважаючи на те, що біржова діяльність поширена в 

усіх регіонах України, разом з тим, на біржах, що діють в чотирьох 

регіонах України було укладено 92,7% усіх біржових угод. Найбільша 

частка біржових угод припадала на біржі Києва (79,7%), Полтавської 

(7,2%), Київської (4%) та Дніпропетровської (1,8%) областей. 

Торгові доми є агентами, які виконують доручення засновників 

щодо реалізації продукції та придбання засобів виробництва. На торгові 

доми покладається: збирання інформації щодо реального стану 

локального ринку; надання покупцям документів відносно  наявності 

товару з сертифікатом якості і гарантією відвантаження; формування 

лотів продукції, забезпечення збирання, зберігання та відвантаження 

продукції. 

Метою створення агроторгових домів є формування ринкового 

середовища, шляхом розвитку товарно-грошових відносин, більш 

вигідної реалізації виробленої продукції і поліпшення матеріально-



 55 

технічного постачання агропромислових товаровиробників. Ці ринкові 

інституції функціонують, як правило, на районному чи регіональному 

рівні, виступаючи по суті проміжною ланкою між товаровиробником і 

системою аграрних бірж у процесах збуту виробленої продукції і 

матеріально-технічного постачання.  

Важливими суб'єктами інфраструктури ринку є елеватори. Застарілі 

елеватори не дозволяють якісно зберігати зерно. За підрахунками 

Світового банку, втрати зерна, що зберігається в підлогових елеваторах, 

досягають 15% в місяць, що при нинішніх низьких світових цінах на 

зерно відчутно б’є по доходах аграріїв. В сучасних зерносховищах цей 

показник не перевищує 1%. 

В Україні близько 1,2 тис. елеваторів, сукупні потужності яких 

експерти оцінюють в 48 млн т. Велика частина зерносховищ належить 

трейдерам, великим агрохолдингам і держкомпаніям. На топ-10 

найбільших компаній припадає чверть всіх потужностей. При цьому 

держкомпанії будівництвом нових елеваторів не займаються – 

модернізують ті, що є. 

Після скасування в 2014 р. норм по сертифікації зерносховищ емпи 

введення в дію нових елеваторів різко збільшилися. Процес прийняття в 

експлуатацію нових сховищ має неоднорідний характер. Так, в 2014 році 

було прийнято 833,1 тис. тонн одночасного зберігання, в 2016 - більш ніж 

в двічі більше (1881,3 тис. тонн), а в 2016 році - знову спад цього 

показника (962, 5 тис. тонн).  

Незважаючи на активізацію ринку елеваторів, він ще має значний 

потенціал для розвитку, який пояснюється наступними факторами: 

• валовий збір зерна і насіння олійних культур забезпечений 

місцями зберігання лише на 42%; 

• 46% зерносховищ є склади підлогового зберігання з низькими 

рівнями механізації та автоматизації; 
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• 27% всіх елеваторів управляються 15-ма великими агрохолдингами та 

торговими компаніями; 

• можливість відвантаження зерна в залізничний транспорт мають 

близько 82% зерносховищ, але її інтенсивність у різних елеваторів 

відрізняється від 100 до 8 тис. тонн на добу (середня - близько 900 т/добу 

або 16 ж/д вагонів). 

На сьогоднішній день в Україні попит на зерносховища значно 

перевищує пропозицію. Особливо гостро позначається недолік місць 

зберігання зерна в сегменті малого і середнього бізнесу, якому необхідно 

зберегти урожай до продажу великим трейдерам. Найменш 

забезпеченими регіонами є Донецька, Закарпатська, Івано-Франківська та 

Львівська області, в яких потреба в сховищах покривається наявними 

потужностями лише на 30%. Найблагополучніша ситуація відзначається в 

Одеській, Житомирській, Миколаївській, Полтавській та Херсонській 

областях. 

В основному будівництвом нових елеваторів займаються зростаючі 

агрохолдинги, зацікавлені в збереженні свого врожаю до моменту 

продажу його за найбільш вигідними цінами. Сховище - це важлива ланка 

у виробничому ланцюжку таких підприємств, так як продаж зерна 

безпосередньо в період збирання дуже невигідна через низькі ціни, а 

зберігання його на сторонніх площах проблематично через їх нестачу і 

високу вартість послуг. 

Ще однією проблемою вітчизняного ринку зерносховищ є його 

технологічна відсталість. Сучасним вимогам за технологією зберігання і 

можливості відвантаження до 5 тис. т на добу відповідають лише 25% 

елеваторів. Втрати зерна в сховищах підлогового типу досягають 15%, 

тоді як в сучасних вони не перевищують 1%. Крім того, послуги 

застарілих елеваторів дорожче на 10% через більшого споживання в 

технологічному циклі сушіння зерна газу і електроенергії. Все це зменшує 

доходи вітчизняних агропідприємств. Проблеми створює і застаріле 
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вантажно-розвантажувальне обладнання, яке не дозволяє приймати 

габаритні вантажні автомобілі і значно збільшує час обслуговування 

вагонів-зерновозів. 

Виходячи з викладеного можна зробити висновок, що ринок елеваторів 

України ще далекий від насичення. Валовий збір зерна в країні впевнено 

переступив позначку 60 млн тонн, а значить і попит на нові сховища буде 

збільшуватися. Ще одним джерелом підвищення ефективності роботи 

агросектору є модернізація застарілих елеваторів.  

Інвестиційний потенціал елеваторів є достатньо високим, однак 

використовується не повністю. Підвищення інвестиційного потенціалу та 

його ефективна реалізація значною мірою залежать від державної 

політики в цій сфері. Частка державної власності в галузі істотна (на рівні 

21%). В той же час, на сьогоднішній день рушійною силою інвестиційних 

процесів в галузі є потужні вертикально інтегровані аграрні холдинги.  

Можливим шляхом збереження балансу державних та приватних 

інтересів в галузі є створення спільних підприємств, передача державних 

елеваторів в оренду із забезпеченням модернізації основних фондів. 

Загалом, сучасна елеваторна промисловість України характеризується:  

1. Структуризацією ринку зберігання зерна і олійних культур на 

основі концентрації потужностей. Зростає рівень інтегрованості 

елеваторів до складу агропромислових холдингів. 

2. Підвищеною вартістю послуг елеваторів через збільшення 

попиту, збільшення ключових елементів собівартості та процентних 

ставок по кредитам.  

3. Зміною структури елеваторного господарства від пріоритетного 

забезпечення потреб українських зернопереробних підприємств до 

обслуговування експортних потоків. 

4. Зношеністю основних фондів до 80 %, а також низькими темпами 

їх оновлення. Технологічному переоснащенню галузі, сприянню 

інвестиційної активності практично не приділено уваги. 
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5. Підвищенням рентабельності за рахунок використання енерго- та 

ресурсоефективних технологій.  

6. Агресивною дивідендною політикою (на сьогоднішній день 

дивіденди взагалі не виплачуються). 

7. Подальша інтеграція елеваторів до структури аграрних холдингів, 

відновлення міжгосподарських зв’язків. 

8. Сприятливою державною політикою. Існуючі законодавчі акти 

акцентують увагу на регулюванні, контролі діяльності елеваторів та їх 

ліцензуванні. Через брак бюджетних коштів навіть закладені у державних 

програмах заходи не втілюються в життя.  

На території Запорiзької області сконцентровано 38 елеваторів, які 

виконують прийомку, сушку та зберігання зернових та олійних культур. 

Обов'язковою умовою сучасних елеваторів є наявність акредитованої 

лабораторії. 

Вирішальним у розвитку і розміщенні підприємств олійно-жирового 

комплексу є сировинний фактор, що пов’язано з високою 

матеріалоємністю одиниці кінцевої продукції. Як зазначалося вище, в 

структурі виробництва насіння олійних культур в Україні 95% припадає 

на соняшник. По території України вирощування олійних культур 

(соняшнику, ріпаку, сої та ін.) розміщене нерівномірно. Основна частина 

посівних площ зосереджена у 8 областях (Дніпропетровська, Донецька, 

Запорізька, Кіровоградська, Луганська, Миколаївська, Одеська, 

Харківська). Тут же розміщені переважно і основні виробничі потужності.  

Вагомими представниками і суб'єктами аграрного ринку є 

агрохолдинги України. Згідно Закона України «Про холдингові компанії в 

Україні» № 3528-15 від 07.08.2011 р. «холдингова компанія - акціонерне  

товариство, яке володіє, користується та розпоряджається холдинговими  

корпоративними пакетами акцій (часток, паїв) двох або більше  

корпоративних підприємств. Виникнення агрохолдингів в сільському 

господарстві України є явищем новим для нашої держави. В галузі 
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сільського господарства такі структури почали створюватися пізніше, ніж 

в інших галузях, і не тільки в Україні, а й в інших країнах світу. В 

літературі є досить велика кількість публікацій присвячених різним 

аспектам корпоративного управління, насамперед юридичним. Практичні 

аспекти побудови системи управління холдингами більше всього 

відображені в роботах працівників консалтингових фірм, які часто 

поєднують практичну і наукову роботу.  

Вид агрохолдингу залежить від особливостей поєднання в ньому 

різних видів діяльності в ньому. Можливі такі варіанти побудови 

холдингу: 

- горизонтальна інтеграція; 

- вертикальна інтеграція; 

- конгломератна диверсифікація. 

До складу горизонтально-інтегрованого агрохолдингу входять 

однотипні за видами діяльності структури. Серед таких агрохолдингів 

можна виділити вузькоспеціалізовані та неспеціалізовані. До 

вузькоспеціалізованих можна віднести, наприклад, агрохолдинги, які 

займаються тільки виробництвом продукції рослинництва, або тільки 

виробництвом продукції тваринництва.  

Вертикально інтегровані холдинги включають в себе види 

діяльності, технологічно пов’язані між собою створенням єдиного 

кінцевого продукту . Наприклад, рослинництво – елеватор – 

комбікормовий завод – свинокомплекс – м’ясокомбінат – збутова мережа. 

До складу холдингів конгломератного типу входять підрозділи, 

види діяльності яких не мають істотних зв’язків між собою. В таких 

холдингах підприємства мають високий рівень автономності і пов’язані 

лише спільною системою управління фінансами.  

В сучасній практиці управління агрохолдингами є наступні типові 

проблеми, які вимагають свого розв’язання.  
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- відсутність чітко сформульованої стратегії і розуміння її на всіх 

рівнях управління; 

- невідповідність юридичної, організаційної і фінансової структур 

як між собою, так і стратегічним цілям; 

- складність юридичної реорганізації, яка полягає в проблемах 

переоформлення договорів оренди землі при злитті, поглинанні 

юридичних осіб. Ризик втрати контролю над землями при 

переоформленні договорів оренди землі.  

-детальне бюджетування (в розрізі полів і культур) при великих 

розмірах виробництва в Excel стає занадто громіздким, тому виникає 

необхідність у використанні більш потужного і спеціалізованого 

програмного забезпечення 

- некоректно розраховується собівартість продукції внаслідок 

недосконалої системи розподілу і списання витрат на об’єкти калькуляції; 

- некоректно розрахована ефективність окремих видів бізнесу 

внаслідок недосконалих методик калькуляції продукції та трансферних 

цін; 

- не регламентований інвестиційний процес. На хвилі зростання 

рентабельності сільськогосподарського виробництва до 2008 р. інвестиції 

в сільське господарство здійснювалися без достатнього аналітичного 

обґрунтування. 

Дослідженнями встановлено, що характерною особливістю 

сучасного аграрного ринку є інтеграційні процеси. Агрохолдинги – це 

вертикально інтегровані компанії, які поєднують виробничу і переробну 

діяльність на ринку зерна, олійних культур та іншої сільгосппродукції та 

продуктів її переробки. Великі компанії – виробники сировини на ринку 

олійних культур України дедалі нарощують власні виробничі і переробні 

потужності. Українська олієжирова галузь представлена підприємствами, 

які входять в асоціацію "Укроліяпром". Всі компанії працюють на базі 

крупних українських заводів.  В Україні продовжує зростати кількість 
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агрохолдингів і їх земельний банк. "У 2017 році налічувалося 93 

сільськогосподарських підприємства, що обробляють понад 10 тисяч 

гектар сільськогосподарської землі. Для порівняння, в 2012 році їх 

кількість дорівнювала 80", - відзначають в УКАБ. При цьому частка 

сільгоспземель в користуванні агрохолдингів склала в минулому році 29% 

від усіх сільськогосподарських підприємств, тоді як в 2012 році цей 

показник становив 25%. Крім того, зріс загальний земельний банк в 

обробці агрохолдингами за 5 років з 5,6 млн га до 5,95 млн га в 2017 році, 

збільшення сільгоспугідь в користуванні цією категорією 

сільгосппідприємств склало 6,3%. З огляду на динаміку останніх років, в 

УКАБ очікують продовження цих трендів. При цьому дослідження 

показало, що агрохолдинги нерівномірно представлені в областях 

України. Найбільша їх кількість в 2017 році знаходилася в Київській (32), 

Чернігівській (28) і Полтавській (26) областях, в той час як менш 

агрохолдингів було представлено в Закарпатській (1), Луганській (5) і 

Чернівецькій (5) областях.  

Найбільшими агрохолдингами України є такі корпорації, як 

Нібулон, Миронівський Хлебородукт, УкрЛандФармінг, Кернел, Мрія, 

Сварог Вест Груп, Астарта, а також багато інших значущих і впливових 

компаній. 

Нібулон - це підприємства з більш ніж 82 тис. га земель в обробці. 

Лідер в експорті цілої низки сільськогосподарських культур. В наявності 

також власний торговий флот, портово-перевалочні комунікації    

 Миронівський Хлібопродукт - один з найбільших переробників 

м'ясопродуктів т виробник комбікормів. В обробці 370 тис. га земельних 

територій. Найбільший виробник і експортер курятини в Україні.  

УкрЛандФармінг - найбільший виробник яловичини, у власності 

654 тис. га. Виробляє як зернові культури, так і цукровий буряк з 

подальшою її переробкою на цукор. Контролює основний пакет акцій 

агрохолдингу «Авангард». 
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Кернел - провідна компанія у виробництві та експорті соняшнику і 

соняшникової олії. Постійно розвивається і нарощує виробничі 

потужності. Володіє 575 тис. га. родючого чорнозему. 

Мрія - виробництво всього спектру сільськогосподарської 

продукції: від пшениці до картоплі і буряка. У власності холдингу свій 

завод з виробництва посівного матеріалу, елеватори, зерносховища, 

складські комплекси, а також 180 тис. га. 

Сварог Вест Груп, ефективно працює над удосконаленням 

системи точного землеробства, сміливо застосовує нові досягнення ІТ 

технологій. Розвиває всі напрямки сільського господарства. 

Астарта-Київ - один з найбільших виробників цукру в Україні. 

Послуги з переробки сільгосппродукції, а також розвинені комплекси 

тваринництва. Використовує 260 тис. га. землі. Також один з найбільших 

виробників молока. 

Таким чином, як вже було сказано вище, агрохолдинги України є 

чи не головними суб'єктами в аграрному секторі країни. Вони - 

«законодавці» цін на продукти харчування, одні з головних експортерів і 

«видобувачів» ВВП країни, творці тисяч робочих місць по всій Україні і 

новатори в області сільського господарства і веденні точного 

землеробства, «диктатори» правового поля. 

Основними переробниками сировини з олійних культур за 

розмірами потужностей є "Каргілл"– 568 тис. т, або 8% від загального 

обсягу, Пологівський ОЕЗ – 510 тис. т, або 7,1 %, Українська 

Чорноморська Індустрія – 429 тис. т., або 6 %. Найбільші обсяги насіння 

соняшнику переробляють: «Каргілл» - 568 тис. т, Пологівський ОЕЗ – 482 

тис. т, Українська Чорноморська Індустрія - 429 тис.т. Найбільші обсяги 

насіння сої перероблено на підприємствах: Каховка Пром-Агро – 120,3 

тис. т, Гайсинській філії ДП ЗАТ Теувес Холдінг "Тегра Україна ЛТД" – 64,7 тис. 

т, Протеїн продакшн  - 55,4 тис.т.   
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Важливу роль у забезпеченні прозорості ринку та оперативності дій 

його суб'єктів має відігравати система інформаційного забезпечення. При 

чому на сучасному етапі його роль зростає не лише через необхідність 

оперативної достовірної інформації про ситуацію на ринках, а й у зв'язку з 

розвитком науково-технічного процесу. 

Система інформаційного забезпечення суб'єктів аграрного ринку 

України на сьогодні перебуває лише на етапі становлення. Розвивається 

мережа консультаційних фірм, дорадчих інституцій, частково 

інформаційний супровід здійснюють органи державної та місцевої влади, 

засоби масової інформації. На сьогодні інформаційне забезпечення 

операторів аграрного ринку, і ринку олійних культур зокрема, поряд із 

засобами масової інформації, здійснює ряд Інтернет-ресурсів. Серед них: 

офіційний web-сервер Міністерства аграрної політики, розділ "Аграрний 

ринок" та його підрозділ "Ціновий моніторинг", на якому можна отримати 

інформацію про ціни на сільськогосподарську продукцію в цілому по 

Україні та в розрізі регіонів у динаміці та в розрізі видів продукції за 

відповідними рубриками. Сайт Державної служби статистики України – 

першоджерело надання оперативної статистичної інформації. 

Отже, інфраструктура ринку олійних культур є однією з основних 

передумов його стабільного функціонування, від розвитку якої залежить 

як ефективність діяльності окремих господарських суб'єктів, так і 

реалізація стратегічних цілей держави в сфері аграрної політики та 

продовольчої безпеки. 
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2.3. Регіональний аспект функціонування ринку олійних культур 

 

Україна, перебуваючи на стадії індустріального розвитку, має 

досить значні відмінності в розвитку окремих регіонів:  

– регіони на початковому етапі становлення постіндустріальної 

стадії розвитку (м. Київ, Київська, Харківська області): характерні 

динамічний соціально-економічний розвиток у цілому, порівняно високий 

рівень розвитку високотехнологічних наукоємних виробництв, наявний 

потужний інтелектуальний потенціал, розвинутий третинний сектор 

економіки;  

- регіони на високоіндустріальній стадії розвитку з недостатніми 

можливостями для переходу до постіндустріальної стадії розвитку 

(Дніпропетровська, Запорізька, Донецька області):  

- характерні досить низький рівень розвитку високотехнологічних 

наукоємних виробництв, консервативна структура промисловості з 

домінуванням галузей важкої індустрії та слаборозвинутий третинний 

сектор економіки; – регіони на індустріальній стадії розвитку зі 

сприятливими умовами для переходу до високоіндустріальної стадії 

розвитку (АР Крим, Львівська, Одеська області):  

- характерні розвинутий третинний сектор економіки та наявний 

інтелектуальний потенціал у поєднанні із середнім для країни рівнем 

розвитку високотехнологічних виробництв; – регіони на індустріальній 

стадії розвитку з недостатніми можливостями для переходу до 

високоіндустріальної стадії (Луганська, Миколаївська, Полтавська, 

Сумська, Чернігівська області);  

-  регіони на низькоіндустріальній стадії розвитку (Кіровоградська, 

Вінницька, Івано-Франківська, Черкаська, Херсонська, Чернівецька, 

Волинська, Житомирська, Закарпатська, Рівненська, Хмельницька, 

Тернопільська області) [35, 36]. 
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Розміщення посівів олійних культур в розрізі природно-

кліматичних зон України сформувалося таким чином, що 70% посівних 

площ соняшнику зосереджено у зоні Степу. Посівні площі ріпаку 

займають до 40%, посіви сої - до 20%. Розподіл виробництва основних 

олійних культур в Україні в розрізі природно-кліматичних зон відповідає 

розміщенню посівів даних культур. Так, більша частина обсягу 

соняшнику в Україні (63%) виробляється у зоні Степу, виробництво сої 

здійснюється переважно (65%) у зоні Лісостепу, валовий збір ріпаку на 

45% забезпечується суб'єктами господарювання лісостепової зони, і на 

33% - степової зони. Встановлено, що сільськогосподарські підприємства 

зони Степу України спеціалізуються на виробництві, в першу чергу, 

соняшнику, оскільки 85% від загальної площі олійних займає ця культура, 

друга позиція належить ріпаку (9,2%), третю позицію займає соя (6,2%). 

Аналіз виробництва олійних культур в зоні Степу України за період  

2011-2013 рр. показав, що площа посіву цих культур становила 4234,89 

тис. га у 2013 р. проти 4086,77 тис. га 2011 р., тобто приріст становив 4% 

за рахунок соняшнику і ріпаку. При цьому продуктивність всіх культур 

зростала, а валовий збір збільшився на 1250,42 тис. т, або майже на 20%. 

Найбільше зріс показник урожайності по ріпаку (+27%). Розширення 

посівів під соняшником становило 5%, валовий збір досяг рівня 6924,33 

тис. т, що на 1074,53 тис. т, або на 18% більше, ніж у 2011 р., урожайність 

зросла на 1,14 ц/га, або на 14%. Низхідною динамікою відзначається 

виробництво сої в зоні Степу. Так, площа посіву сої зменшилась на 22,4 

тис. га, або на 8%, а валовий збір - майже на 10%, хоча урожайність мала 

тенденцію збільшення до 1 ц/га, або на 6%. Означені тенденції пов'язані з 

тим, що соя має потребу у великій кількості вологи. Зростання 

урожайності відбувається за рахунок використання впровадження нових 

адаптованих сортів сої або застосування зрошення.  

Посівна площа під ріпаком за період 2011-2013 рр. збільшилась 

лише на 1%, або на 5,53 тис. га. При цьому валовий збір ріпаку за даний 
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період зріс майже на 50%, та у 2013 р. досягнув 784,5 тис. т, а 

урожайність збільшилась на 4,2 ц/га і досягла рівня 19,43 ц/га. Такому 

підвищенню валового збору та урожайності сприяє тенденція у зміні 

підходів до вирощування ріпаку. 

Лідерами у вирощуванні соняшнику в зоні Степу є Кіровоградська 

(1229,1 тис. т при урожайності 24,2 ц/га), Дніпропетровська (1172,82 тис. 

т при урожайності 22,7 ц/га), Миколаївська (939,91 тис. т при урожайності 

21,5 ц/га), Запорізька (921,34 тис. т при урожайності 16,7 ц/га) області. 

Збільшення виробництва соняшнику відбулося за рахунок 

розширення посівів: в Одеській області на 79 тис. га, або на 26%, у 

Миколаївській – на 55,5 тис. га, або на 15%, у Кіровоградській – на 42,4 

тис. га, або на 9%, у Дніпропетровській – на 23 тис. га, або на 5%, в АР 

Крим – на 29,3 тис. га, або на 54%. Структура посівних площ за три роки 

не змінилася. Основні області-виробники соняшнику: Запорізька – 15%, 

Дніпропетровська - 14%, Кіровоградська - 14%, Донецька – 12%. 

Зменшення посівів соняшнику відбулося в Запорізькій області на 56,8 тис. 

га, валового збору - на 82,9 тис. т, але при цьому урожайність збільшилась 

на 0,2 ц/га. Це означає перехід до інтенсивного напрямку розвитку 

виробництва. Від’ємні показники виробництва зафіксовано у Херсонській 

області: площа посіву зменшилась на 27 тис. га, валовий збір на 61,2 тис. т 

та урожайність на 0,8 ц/га.  

Розглядаючи виробництво соняшнику в зоні Степу України за 

категоріями господарств відзначимо, що сільськогосподарські 

підприємства займають основну частку – близько 80%, а господарства 

населення – на рівні 20%. Зацікавленість господарств населення у даній 

культурі свідчить про те, що соняшник добре адаптований для 

вирощування в зоні Степу, для його вирощування у господарів є 

необхідна техніка, ця культура є високорентабельною. 

Виробництво сої в зоні Степу України за період 2011-2013 рр. 

загалом зменшилось на 10%. Найвищих показників обсягу виробництва 
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сої досягнуто в Херсонській обл. (300,6 тис. т при урожайності 34,4 ц/га), 

Кіровоградській обл. (189,67 тис. т при урожайності 15,3 ц/га). Основні 

площі посіву сої в зоні Степу зосереджені у Кіровоградській (майже 50%) 

та Херсонській (34%) областях. Зазначимо, що у Херсонській області при 

зменшенні площі посіву сої на 4,41 тис. га валовий збір збільшився на 

17,84 тис. т, урожайність збільшилась на 3,6 ц/га та становить 34,4 ц/га. 

Це свідчить про інтенсивний напрямок розвитку виробництва. 

Зменшення посівних площ сої спостерігалося у Дніпропетровській 

області - на 8,6 тис. га, 63%, Миколаївській області – на 6,18 тис. га, на 

30%. Незначне збільшення зафіксовано у Одеській (на 0,28 тис. га, або на 

5%) та Луганській (на 0,05 тис. га, або на 7%) області. Зменшення 

валового збору спостерігалось в Дніпропетровській (- 12,2 тис. т) та 

Миколаївській (- 13,4 тис. т) областях. Разом з цим зменшилась 

урожайність у відмічених областях: Дніпропетровська - на 1,1 ц/га, у 

Миколаївській - на 2 ц/га. Загалом, при зменшенні площ посіву та 

валового збору урожайність в зоні Степу України за 2011-2013 рр. 

збільшилась на  0,18 ц/га.  

Розглядаючи виробництво сої у зоні Степу України в розрізі 

категорій господарств сільськогосподарські підприємства лідирують та 

займають майже 90% в структурі посівних площ; 10% припадає на 

господарства населення. 

Серед лідерів ріпаківництва виділяються: Одеська (196 тис. т при 

урожайності 20,5 ц/га), Дніпропетровська (161,37 тис. т при урожайності 

20,7 ц/га), Кіровоградська (126,03 тис. т при урожайності 24,10 ц/га) 

області. Зростання площ посіву ріпаку в зоні Степу України за 2011-2013 

рр. зафіксовано у Дніпропетровській області  на 43,27 тис. га, або майже у 

2,3 рази, Запорізькій області – 28,01 тис. га, або у 3,5 рази. При збільшенні 

площі посіву ріпаку лише на 5,53 тис. га, або на 1%, виробництво зросло 

на 232,30 тис. т, або на 42% та урожайність на 4,17 ц/га, або майже на 

30%. 
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Зменшення посівних площ зафіксовано в Одеській області на 60,7 

тис. га, або на 40%, Миколаївській - на 12,76 тис. т, або 20%. В структурі 

посівних площ ріпаку у зоні Степу України домінують Одеська (25%), 

Херсонська (15%), Кіровоградська (13%) області. Найбільше зростання 

продуктивності зафіксовано у Кіровоградській області – на 8,43 ц/га. 

У розрізі категорій господарств зони Степу України площі посіву 

ріпаку на 95% зосереджені у категорії сільськогосподарських 

підприємств, а господарства населення займають лише 5% від загальної 

площі посіву.     

До особливостей розвитку ринку олійних культур в зоні Степу 

відносимо наступні:  

- приріст посівних площ на 148,1 тис га, або на 4% за останні 3 роки 

забезпечено нарощуванням посівів соняшнику на 165 тис. га та ріпаку на 

5,5 тис га, посіви сої зменшено на 22,4 тис га; 

- домінування посівів соняшнику - 85% від загальної площі під 

олійними (проти 68% по Україні), незначні площі під ріпаком – 9,2% 

(проти 13,4% по Україні) та соєю  - 6,2% (проти 18,2% по Україні);  

- показники продуктивності олійних культур нижчі у порівнянні з 

даними по Україні: по соняшнику - на 3 ц/г, по ріпаку – на 4 ц/га, по сої – 

на 1,6 ц/га; 

- концентрація виробництва олійних культур категорії 

сільськогосподарських підприємств (80% - соняшнику, 90% - ріпаку, сої). 

Вивчення спеціалізації виробництва олійних культур за 

конкретними культурами в розрізі природно-кліматичних зон України дає 

підстави констатувати, що соняшник вирощується в зоні Степу – понад 

60% від загального обсягу валового збору, виробництво ріпаку 

зосереджено в зоні Лісостепу (44,6%) та в зоні Степу (33,4%), а соя 

переважає в зоні Лісостепу (більше 64%).  

Сукупність окреслених тенденцій і змін на ринку олійних культур 

України взагалі і зони Степу, зокрема, надає можливість зробити 
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висновок про те, що в Україні соняшник залишається найбільш 

затребуваною культурою у відповідь на розширення переробних 

потужностей.  

Найголовнішим є те, що нарощування обсягів виробництва олійних 

культур досягнуто не стільки за рахунок розширення площ посівів, 

скільки за рахунок збільшення їх врожайності, що свідчить про 

інтенсивний тип виробничого процесу. 

Виробництво олійних культур в зоні Степу поділяється на дві 

категорії господарств: сільськогосподарські підприємства та господарства 

населення. Основна частка виробництва зони Степу України припадає на 

сільськогосподарські підприємства – близько 90%. 

В зоні Степу функціонує понад 4,3 тис. середніх і крупних 

сільськогосподарських підприємств. За період дослідження відбулося 

скорочення їх кількості на 147 одиниці. При цьому площа 

сільськогосподарських угідь у користуванні сільськогосподарських 

підприємств зони Степу зменшилася з 8,8 млн. га у 2011 р. до 8,6 млн. га у 

2013 р., або на 2% за рахунок найбільшого скорочення площ с.-г. угідь в 

Миколаївській обл. Середній розмір сільськогосподарського підприємства 

в зоні Степу зафіксовано в межах 2 тис. га. Найбільша кількість 

сільськогосподарських угідь в розпорядженні сільськогосподарських 

підприємств сконцентровано в Одеській (1233,4 тис. га на 713 

підприємств), Дніпропетровській (1215 тис. га на 603 підприємства) та 

Запорізькій (1135,4 тис. га на 554 підприємства) областях. Це свідчить про 

процеси консолідації аграрних підприємств і відповідне укрупненням 

земельних площ в розрахунку на 1 господарство. 

Динаміка результату діяльності (виручки від реалізації) аграрних 

підприємств зони Степу позитивна, збільшення показника становило на 

5668,4 млн. грн., або на 15,1%. Показник чистого доходу в розрахунку на 

1 с.-г. підприємство зони Степу коливався в межах 8,4 млн. грн. у 2011 р. 

та 10 млн. грн. у 2013 р., зростання за три роки становило 19%. Чистий 
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дохід від реалізації продукції сільського господарства і послуг найбільше 

зріс в 2013 році по відношенню до 2011 року в Одеській обл. (+1054,9 

млн. грн, або на 25,8%) та у Кіровоградській (+1006,9 млн. грн. або на 

19,9%).  

Динаміка рівня рентабельності сільськогосподарської діяльності в 

зоні Степу негативна, скорочення показника рентабельності за період у 2 

рази  з 28,2% у 2011 р. до 14,2% у 2013 р. Середній рівень рентабельності 

становить 18,7%, лідери за цим показником – Кіровоградська (33,4%), 

Миколаївська (27,9%), Луганська (26,8%) області. Найбільше зниження 

рентабельності відбулося в Кіровоградській (-26,5%) та Запорізькій обл. (-

20,9%).  

Зростання собівартості виробництва продукції зафіксовано на рівні 

38,3%, чистого доходу - на 16,7%. Найбільше здорожчала продукція, яка 

вироблялася сільськогосподарськими підприємствами Луганської обл. – 

на 65,2%, Донецької обл. – на 50,1%.  

В зоні Степу функціонує понад 20 тис. фермерських господарств на 

площі 2778,4 тис. га. Середній розмір земельної ділянки становить 136 га. 

Кількість фермерських господарств в Україні за останні 3 роки 

скоротилася на 281 господарство - з 20,7 тис. підприємств у 2011 р. до 

20,5 тис. підприємств у 2013 р. Найбільше фермерських господарств 

зосереджена в Одеській обл. – понад 4 тис, Миколаївській обл. – майже 

3,5 тис. господарств, Дніпропетровській обл. – 3,1 тис. Кількість 

працівників, що зайняті у фермерських господарствах скоротилася з 55,6 

тис. осіб у 2011 р. до 54,3 тис. осіб у 2013 р., або на 1,3 тис осіб. На одне 

фермерське господарство приходиться 2,7 працівника. Площа 

сільськогосподарських угідь, що знаходиться у розпорядженні 

фермерських господарств, становить 2,74 млн. га у 2011 р. та 2,75 млн. га 

у 2013 р, з яких 80% взято в оренду. Найбільші масиви земель 

сконцентровано у Дніпропетровський (4,4 млн. га), Кіровоградській (3,8 

млн. га), Одеській (3,9 млн. га). 
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Частка сільськогосподарських підприємств, які отримали чистий 

прибуток на початку періоду дослідження у 2011 р. становила 86,3%, 

частка збиткових - 13,7%. На кінець періоду дослідження у 2013 р. це 

співвідношення було таким: 79,7% - прибуткових до 20,3% - збиткових.  

Зменшення частки прибуткових аграрних підприємств свідчить про 

регрес аграрного виробництва в категорії фермерські господарства, про 

посилення тенденцій неефективного ведення сільського господарства. 

Аналіз економічних показників діяльності фермерських господарств 

зони Степу України показав зменшення рівня рентабельності 

сільськогосподарської діяльності з 37% у 2011 р. до 18,8% у 2013 р., 

збільшення рівня чистого доходу збільшилося на 19,1%, прибуток 

знизився  на 26,4%. 

Збільшення виробництва основних олійних культур в зоні Степу 

України відбувається насамперед за рахунок посівів соняшнику, як у 

сільськогосподарських підприємствах, так і в господарствах населення. 

Аналіз результатів від реалізації насіння соняшнику в зоні Степу України 

за період 2011-2013 рр. показав, що собівартість зросла на 49,2%. При 

цьому чистий дохід зріс лише на 21%, найбільше в Одеській обл. – на 

55,2%, Миколаївській обл. – на 46,7%. Рентабельність соняшнику 

знизилася з 57,1% у 2011 р. до 27,3% у 2013 р., або на 47,8%. Аналіз 

результатів від реалізації насіння сої в зоні Степу України за період 2011-

2013 рр. показав, що собівартість зросла на 62,5%, а найбільше в Одеській 

обл. – у 2,5 рази, Кіровоградській обл. – на 83,3%, Херсонській обл. – на 

72,9%; при цьому чистий дохід зріс на 44,3%, найбільше в Одеській обл. – 

на 82,8%, Херсонській обл. – на 53,4%, Донецькій обл. – на 47,8%. 

Рентабельність сої за період дослідження знизилася з 28,3% у 2011 р. до 

18,6% у 2013 р., або на 65,8%. Аналіз результатів від реалізації насіння 

ріпаку в зоні Степу України за період 2011-2013 рр. показав, що 

собівартість зросла на 62,4%, а найбільше в Луганській обл. – у 4,9 рази, 

Запорізькій обл. – у 4,3 рази, Дніпропетровській обл. – у 3,5 рази; при 
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цьому чистий дохід зріс на 44,8%, найбільше в Запорізькій обл. – у 3,6 

рази, Дніпропетровській обл. – у 2,9 рази, Донецькій обл. – у 2,4 рази. 

Рентабельність ріпаку за період дослідження знизилася з 41,4% у 2011 р. 

до 11,2% у 2013 р., або на 27,0%. 

Аналіз рівня рентабельності соняшнику в розрізі 

сільськогосподарських підприємств різної форми власності показав, що у 

2013 році по відношенню до 2011 року він знизився на 50% - з 57% до 

28,5%. Найменший рівень рентабельності соняшнику у державних 

підприємствах – від 34,1% у 2011 р. до  22,6% - у 2013 р., найвищий - в 

приватних підприємствах – від 67,6% у 2011 р. до 37,6% у 2013 р. та 

виробничих кооперативах – від 63,5% у 2011 р. до 35,7% у 2013 р. (Рис. 

2.7). 

 

Рис. 2.7 Рентабельність соняшнику в розрізі 

сільськогосподарських підприємств різної форми власності у 2011-

2013 рр. 

Аналіз рівня рентабельності ріпаку в розрізі сільськогосподарських 

підприємств різної форми власності показав, що у 2013 році по 

відношенню до 2011 року він знизився на 26,8% - з 32,1% до 8,6%. 

Найменший рівень рентабельності соняшнику в державних підприємствах 

– від 21,4% у 2011 р. до 14,9% - у 2013 р., найвищий - в приватних 

підприємствах – від 40,6% у 2011 р. до 17,8% у 2013 р. (Рис. 2.8).  
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Рис. 2.8. Рентабельність ріпаку в розрізі сільськогосподарських 

підприємств різної форми власності у 2011-2013 рр. 

Аналіз показав, що собівартість виробництва 1 центнера олійних 

культур у 2013 р. в зоні Степу неоднорідна в розрізі областей і коливалася 

в таких межах: по соняшнику від 215 грн/ц в Миколаївській обл. до 268 

грн/ц в Донецькій обл., по ріпаку – від 210 грн/ц в Миколаївській обл. до 

385 грн/ц в Запорізькій обл., по сої – від 274 грн/ц в Запорізькій обл. до 

381 грн/ц в Луганській обл. (рис. 2.9). 

 

Рис. 2.9. Собівартість виробництва олійних культур в зоні Степу 

України в 2013 р. 

Аналіз результатів від реалізації олійних культур показав, що рівень 

рентабельності значно відрізняється в розрізі областей. Так, по 

соняшнику він становить від 8,1% у Криму до 41% в Миколаївській обл. 
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Рентабельність сої – від 10% в Луганській до 28% - в Запорізькій області, 

збитковим виробництво сої є в Одеській області (-1,0%). Рентабельність 

ріпаку становить від 13% в Донецькій обл. до 33% - в Миколаївській обл., 

від'ємний рівень рентабельності зафіксовано в Криму (-8,6%) та 

Луганській області (-29,5%) (Рис. 2.10). 

 
Рис. 2.10. Рентабельність виробництва олійних культур в зоні Степу 

України в 2013 р. 

Порівняння показників економічної ефективності вирощування 

олійних культур в зоні Степу за 2013 р. в розрахунку на 1 га доводить, що 

виробництво соняшнику супроводжується найменшим рівнем витрат на 1 

гектар посіву (2,6 тис. грн), нижчою собівартістю 1 тони готової продукції 

(1,3 тис. грн) (табл. 2.8).  
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2.8 Економічна ефективність вирощування основних олійних 

культур в розрахунку на 1 га посівної площі у 2013 р. в зоні Степу 

України* 

Показники Соняшник Соя Ріпак 

Виробничі витрати  на 1 га, грн 2577,7 4340,0 3823,0 

Середня ціна реалізації 1 т  

продукції, грн 2980,4 3439,0 

 

3012,3 

Чистий дохід на 1 га, грн 3451,4 5842,9 5177,9 

Повна собівартість 1 т, грн 1370,1 2099,1 2143,2 

Рівень рентабельності, % 27,3 18,6 11,2 
*Розраховано за даними Державної служби статистики України.  

 

Найбільш рентабельна олійна культура сьогодні – це соняшник – 

27%. Рентабельність вирощування сої та ріпаку значно нижча, ніж 

соняшнику – 18% та 11% відповідно. Аналіз цін реалізації на продукцію 

олійних культур показав, що насіння сої має вищу ціну у порівнянні із 

ріпаком - на 106,0 грн/т і соняшником – на 143 грн/т.  

На протязі останнього десятиріччя олійні культури є найбільш 

рентабельними серед сільськогосподарських культур. Основними 

факторами на їх користь виступає ціна на аграрному ринку, стабільний 

попит на товарну продукцію, розвинута інфраструктура, сталі напрямки 

збуту.  

Виробництво основних олійних культур в зоні Степу України за 

2013-2014 рр. скоротилося на 1,2 млн. т,  або на 14% (з 8,3 до 7,1 млн. т) 

за рахунок скорочення виробництва соняшнику на 1,1 млн. т, або на 16% 

(з 6,9 до 5,8 млн. т) та ріпаку - на 82,8 тис. т, або на 10,5% (з 785 до 702 

тис. т). Динаміка виробництва сої була позитивною – збільшення 

становило 30,8 тис. т, або 5,3% (з 585 до 615,9 тис. т).  

Основними причинами є, по-перше, скорочення площ посіву під 

соняшником на 54 тис. га, або на 1,5% (з 3,6 до 3,5 млн. га) та ріпаком на 

24,7 тис. га, або на 6,3% (з 390 до 365,4 тис. га), по-друге, зниження рівня 

урожайності соняшнику з 18,4 ц/га до 16,3 ц/га, сої – з 18,1 до 18 ц/га. 
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Середній рівень урожайності олійних культур в зоні Степу знизився за 

минулий рік з 18,6 ц/га до 17,9 ц/га, найвищий рівень урожайності 

зафіксований по ріпаку – 19,4 ц/га. 

Концентрація на соняшнику відповідним чином сформувала 

інфраструктуру ринку олійних культур в степовій зоні, на території якої 

зосереджено більша частина переробних потужностей оліє-жирового 

комплексу України. Найбільшими переробниками є наступні заводи 

(Табл. 2.9).  

2.9. Найбільші компанії-переробники олійних культур зони 

Степу України. 

Назва компанії Діяльність Потужність 

ГП «Креатив» 

(Кіровоградська обл.) 

Виробництво олії соняшникової та шроту 1,1 млн. т/ рік 

Виробництво олії соєвої та шроту 300 тис. т 

Запорізький ОЖК 

(Запорізька обл.) 

Виробництво олії соняшникової та шроту 350 тис. т 

Бандурський ОЕЗ 

(Миколаївська обл.) 

Виробництво олії соняшникової та шроту Понад 200 тис. 

т 

Українська чорноморська 

індустрія (Одеська обл.) 

Виробництво олії соняшникової та шроту 200 тис. т 

Дніпропетровський ОЕЗ 

(Дніпропетровська обл.) 

Переробка насіння олійних культур 200 тис.т 

Кіровоградолія 

(Кіровоградська обл.) 

Виробництво олії та тваринних жирів 190 тис. т 

Пологівський ОЕЗ 

(Запорізька обл.) 

Виробництво олії соняшникової та шроту 190 тис. т 

 

Отже, процеси закупівлі та переробки характеризуються 

стримуванням продажів олійної сировини і відповідним дисбалансом між 

наявністю валового збору і потужностями переробки, які щороку 

зростають.  

Кожен регіон намагається максимально використовувати своє 

положення та ресурси за для підвищення конкурентоспроможності, тобто 

задіяти усі інституціональні фактори. Вони  сприяють розвитку 

конкурентних переваг регіональних економічних систем. До них можна 

віднести наступні: 
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– розроблену інноваційну стратегію (або програму соціально-

економічного розвитку регіону, міста зі SWOT-аналізом, сценаріями 

розвитку, в тому числі і інноваційним, програмними заходами та 

механізмом реалізації); 

– пріоритетні регіональні проекти технологічної та структурної 

модернізації, що охоплюють національний і міжнародний рівень; 

– розвинену інфраструктуру ринку (з банками, страховими 

організаціями, бізнес-інкубаторами, технопарками і т.д.); 

– розвиток інновацій та підприємництва; 

– вдосконалення законодавчої та нормативно-правової бази, що 

сприятиме інноваційному розвитку регіону і стійкому формуванню, 

розвитку і реалізації його конкурентних переваг [37]. 

Поряд з конкурентними можливостями у кожному регіоні є 

обмеження і негативні чинники. Вони здатні знизити результативність 

реалізації сприятливих конкурентних можливостей, а також ускладнити 

використання соціально-економічного потенціалу в інтересах розвитку 

ринкових відносин у регіоні. До таких обмежень і негативних чинників 

можна віднести: 

– екстремальні умови виробництва і життєдіяльності населення; 

– слабку екологічну вивченість і науково обґрунтовану підготовку 

території регіону; 

– низький рівень виробництва товарів і послуг та недостатній обсяг 

виробництва продуктів сільського господарства; 

– віддаленість від економічно розвинених регіонів країни, 

відсутність розвиненої транспортної системи; 

– низьку якість продукції та послуг, що різко знижують їхню 

конкурентоспроможність; 

– високе економічне напруження, що породжує серйозні обмеження 

в розміщенні та регіональному розвитку продуктивних сил; 



 78 

– недостатній розвиток виробничої та соціальної інфраструктури як 

стримуюча обставина для інвестування і створення нових робочих місць. 

Перелічені обмеження і негативні чинники впливають на 

використання можливостей регіону. Це породжує ситуації, що вимагають 

еластичних методів управління розвитком регіону. Для досягнення 

підвищення конкурентоспроможності регіонів необхідно провести 

реформування системи державного управління та створити нову систему 

регіонального управління спрямовану, перш за все, на зменшення 

нерівності регіонального розвитку в Україні. Ефективність нової 

державної стратегії формування регіональної політики залежить 

насамперед від: 

– наявності закону про регіональний розвиток, розробленого 

відповідно до європейських принципів; 

– домінування інтегрованого підходу замість галузевого до 

врядування на центральному й регіональному рівнях; 

– стабільності інституційних рамок регіонального розвитку; 

– наявності розвитку креативної інфраструктури, інформаційної та 

статистичної систем розвитку територій; 

– наявності відповідних економічних інструментів для спрямування 

та стимулювання регіонального розвитку; 

– наявності середньострокової та довгострокової стратегій 

просторового планування, спрямованих на соціально-економічне 

зближення та стійкий розвиток; 

– наявності законодавчих засад і фінансових стимулів для 

подальшої децентралізації й делегування повноважень з центрального 

рівня та злиття місцевих органів влади. 

В європейських країнах реформування територіальної організації 

влади, зміцнення фінансових засад та компетенції місцевого 

самоврядування стало дієвим механізмом стимулювання економічної 

активності, розробки ефективних стратегій регіонального та місцевого 
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розвитку, підвищення якості послуг населенню. Це забезпечується, 

насамперед, завдяки реалізації принципу субсидіарності у розподілі 

повноважень між рівнями управління. Традиційно у центральних органів 

державної влади залишаються лише ті повноваження, які потрібні для 

вирішення загальнодержавних завдань (національна безпека, великі 

інфраструктурні проекти, розвиток науки тощо), тоді як всі завдання 

забезпечення життєдіяльності громад вирішуються безпосередньо на 

місцях. 

Це надає місцевим органам влади більшої фінансової незалежності і 

дозволяє ефективніше використовувати місцеві ресурси для 

стимулювання економічного розвитку. Саме такий підхід закладено у 

концептуальних засадах реформування територіальної організації влади в 

Україні [38]. 
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РОЗДІЛ 3  

КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЬ ПРОДУКЦІЇ ОЛІЙНИХ 

КУЛЬТУР НА ВІТЧИЗНЯНОМУ АГРАРНОМУ РИНКУ  

3.1. Методичні підходи щодо проведення SWOT-аналізу виробництва 

олійних культур 

 У сучасних умовах розвитку ринку, компаніям, що укоренилися в 

ньому, і тим, що тільки виходять на ринок, доводиться усе складніше. Їх 

проблеми  пов’язані з високим рівнем жорсткої конкуренції, надлишком 

подібних товарів і послуг, перенасиченням рекламних і інформаційних 

потоків, зростаючими вимогами споживачів до якості продукції, з 

постійними змінами кон’юнктури й місткості ринку, а також інноваціями, 

що прагнуть завоювати все більші частки. Тому, для успішного 

виживання і функціонування компанії, підвищення якості і 

конкурентоспроможності її продукції, треба вміти передбачати труднощі, 

з якими вона може зіткнутися у майбутньому, і нові можливості, які 

можуть відкритися для неї. Тобто компаніям необхідно визначати 

пріоритетні напрямки розвитку, розробляти бізнес-плани, 

пристосовуватися до змін зовнішнього середовища, використовувати нові 

технології організації управлінських процесів, змінювати стратегії 

діяльності, а отже, - здійснювати стратегічне управління. Одним з 

основних інструментів стратегічного управління, що оцінюють в 

комплексі внутрішні і зовнішні чинники, які впливають на розвиток 

компанії є SWOT-аналіз. 

SWOT – початкові літери слів Strengths (Сильні сторони), 

Weaknesses (Слабкі сторони), Opportunities (Можливості), Threats 

(Загрози). В 1963 році в Гарварді на конференції з проблем бізнес-

політики професор К.Ендрюс вперше публічно озвучив акронім SWOT. 

Цей акронім був представлений візуально у вигляді матриці SWOT. 

Спочатку SWOT-аналіз був заснований на озвучуванні і структуризації 
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знань про поточну ситуацію і тенденції, пізніше - став використовуватися 

в ширшому значенні - для конструювання стратегій. Тобто, з 

появою SWOT-моделі аналітики отримали інструмент для своєї 

інтелектуальної праці [39]. 

SWOT-аналіз - це процес встановлення зв'язків між 

найхарактернішими для підприємства можливостями, загрозами, 

сильними сторонами (перевагами), слабкостями, результати якого в 

подальшому можуть бути використані для формулювання і вибору 

стратегій підприємства [39 ]. Він проводиться з метою дослідження 

підприємства як господарюючої системи у певному ринковому 

середовищі. SWOT-аналіз — це своєрідний інструмент; він не містить 

остаточної інформації для прийняття управлінських рішень, але дає змогу 

впорядкувати процес обмірковування всієї наявної інформації з 

використанням власних думок та оцінок. SWOT-аналіз дає змогу 

формувати загальний перелік стратегій підприємства з урахуванням їхніх 

особливостей — адаптації до середовища або  формування впливу на 

нього.  Широке застосування та розвиток SWOT-аналізу пояснюються 

тим, що стратегічне управління пов’язане з великими обсягами 

інформації, яку потрібно збирати, обробляти, аналізувати, 

використовувати, а відтак виникає потреба пошуку, розробки та 

застосування методів організації такої роботи. 

Методика проведення SWOT-аналізу передбачає здійснення 

декількох етапів: 

І. Визначення власних сильних і слабких сторін підприємства. 

Перший етап дозволяє визначити, які сильні сторони і недоліки 

підприємства. Для цього необхідно: скласти перелік параметрів, по якому 

оцінюватиметься підприємство; по кожному параметру визначити, що є 

сильною стороною підприємства, а що – слабкою; зі всього переліку 

вибрати найбільш важливі сильні і слабкі сторони підприємства (Табл. 

3.1).  
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3.1. Загальні характеристики сильних і слабких сторін підприємства, 

що використовуються в SWOT-аналізі 

  

Потенційні внутрішні переваги Потенційні внутрішні недоліки 

-конкурентні переваги 

(унікальність); 

-сильна позиція у специфічних 

ринкових сегментах, добре 

знаний лідер; 

-жорсткий конкурент на ринку; 

-стратегія наступу чи інша 

важлива стратегія; 

-сприяння зростанню чисельності 

цільових груп споживачів чи їхній 

лояльності; 

-вища за середню обізнаність про 

стан ринку; 

- можливості захисту від 

конкурентів; 

-диференціація виробів, 

обгрунтована диверсифікація; 

-достатні фінансові ресурси; 

-вищі за середні технологічні та 

інноваційні навички; творчий 

менеджмент; 

-добре вивчений ринок, потреби 

покупців; 

-вища за середню рентабельність 

і 

прибутковість та маркетингові 

навички. 

-відсутність реальних конкурентних 

переваг; 

-постійні атаки з боку 

ключових конкурентів; 

-нижчі за середні темпи зростання; 

-брак фінансових ресурсів, 

недостатній  прибуток; 

-втрата репутації у споживачів; 

-«пасти задніх» у розвитку продукції, 

вузька спеціалізація; 

-недоліки в стратегічній діяльності; 

-брак дій для пом’якшення 

конкурентного тиску; 

-виробництво з високими витратами, 

старіння потужностей; 

-відсутність реальних 

особливих навичок у галузі 

менеджменту, брак талантів; 

-«новачок» у бізнесі, чию репутацію 

ще не доведено;   

-відсутність міцної позиції, щоб 

боротися із загрозами; 

*за даними [40, с. 617]. 

ІІ. Визначення ринкових можливостей і погроз (Табл. 3.2). Це 

своєрідна «розвідка місцевості» - оцінка ринку. Цей етап дозволяє 

оцінити ситуацію поза вашим підприємством і зрозуміти, які у вас є 

можливості, а також, яких погроз слід побоюватися. 
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3.2. Загальні зовнішні можливості та загрози для підприємства, що 

використовуються в SWOT-аналізі [40, с.618] 

Потенційні зовнішні можливості Потенційні зовнішні загрози 

-розвиток економіки країни; 

-соціально-політична стабільність; 

-обгрунтоване законодавство; 

-обслуговування додаткових груп 

споживачів; 

-входження у нові ринки (сегменти); 

-розширення виробництва для 

задоволення потреб споживачів; -

споріднена диверсифікація, товари з 

доповненнями; 

-вертикальна інтеграція; 

-можливість руху в бік більш 

привабливих стратегічних груп; 

-самозаспокоєність ключових 

конкурентів; 

-швидке зростання ринку. 

-інфляція; 

-велика ймовірність виникнення 

нових конкурентів (в т. ч. 

іноземних); 

-зростання збуту товарів-замінників; 

-уповільнений темп зростання 

ринку; 

-«ворожі дії» з боку держави; 

-тенденції до рецесії та скорочення 

ділового циклу; 

-виникнення труднощів при 

укладанні договорів із 

постачальниками та споживачами; 

-зміни в потребах і смаках 

споживачів; 

-негативні демографічні зміни; 

-негативна екологічна ситуація; 

-соціально-політична 

нестабільність. 

ІІІ. Зіставлення сильних і слабких сторін підприємства з можливостями і 

погрозами ринку. Для зіставлення можливостей підприємства умовам 

ринку і узагальнення результатів SWOT-аналізу застосовується матриця 

SWOT, яка має наступний вигляд (рис. 3.1). 

 
Рис. 3.1. Матриця SWOT [40, с. 616]. 
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На перетинах окремих складових груп факторів формуються поля, 

для яких характерні певні сполучення, що їх треба враховувати надалі в 

ході розробки стратегій певного типу:  

поле СіМ — передбачає розробку стратегій підтримки та розвитку 

сильних сторін підприємства щодо реалізації можливостей зовнішнього 

середовища;  

поле СіЗ — орієнтує стратегію на боротьбу із загрозами за 

допомогою використання внутрішніх резервів;  

поле СлМ — спрямовує дії підприємства на використання 

можливостей для подолання слабких сторін його внутрішнього 

потенціалу;  

поле СлЗ — передбачає розробку такої стратегії, яка б дала змогу 

підприємству не тільки зміцнити свій потенціал, а й відвернути можливі 

загрози у зовнішньому середовищі [41, с.221].  

З огляду на це існує нагальна потреба розробки стратегій як 

подолання загроз, так і усунення слабкості підприємства, що завжди є 

важким завданням. 

SWOT-аналіз в порівнянні з іншими методами має як переваги, так і 

недоліки. Основною його перевагою є простота і можливість витрачати 

невеликі кошти на його проведення, а також гнучкість і наявність безлічі 

варіантів. Також, це систематизація знань про внутрішні та зовнішні 

фактори, що впливають на процес стратегічного планування; можливість 

визначити конкурентні переваги підприємства та сформувати стратегічні 

пріоритети, періодично проводити діагностику ринку та ресурсів 

підприємства. Недоліками SWOT-аналізу, які потрібно враховувати є: 

неможливість врахування всіх сил і слабкостей, можливостей і загроз; 

суб'єктивність вибору та ранжування факторів зовнішнього та 

внутрішнього середовища; погана адаптація до середовища, що постійно 

змінюється. 
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Отже, проведення SWOT-аналізу має важливе значення для 

здійснення стратегічного планування, оскільки його методика - 

ефективний, доступний, дешевий засіб оцінки стану проблемної та 

управлінської ситуації в установі. Він дозволяє систематизувати 

проблемні ситуації; краще розуміти структуру ресурсів, на які слід 

опиратися в удосконаленні діяльності та розвитку компанії на 

перспективу; відстежувати загальний стан зовнішнього бізнес-

середовища; виділяти і використовувати нові потенційні можливості 

швидше, ніж конкуренти; вибрати оптимальну дорогу 

розвитку і уникнути небезпек; приймати зважені рішення, що стосуються 

розвитку бізнесу. Правильно і вчасно прийняті стратегічні рішення 

грають сьогодні ключову роль в успішній діяльності організації. Саме 

вони роблять вирішальний вплив на конкурентоспроможність продукції і 

підприємства в цілому. 

Комплексний аналіз сильних та слабких сторін процесу 

виробництва олійних культур дає можливість оцінити його реальний стан. 

Сильними сторонами розвитку виробничого процесу олійних культур в 

даний час є забезпеченість переробними потужностями, стабільний попит 

на продукцію на внутрішньому та зовнішньому ринках, унікальні 

природно-кліматичні умови для вирощування олійних культур. Слабкі 

сторони виробництва олійних культур: низький рівень впровадження 

сучасних агротехнологій та недотримання технологічних процесів, 

монополізація вітчизняного оліє-жирового переробного комплексу, 

недотримання сівозмін, відсутність науково-обґрунтованої політики 

ціноутворення на ринку олійних культур, диспаритет цін між олійною 

продукцією та товарами і послугами суміжних галузей. Серед основних 

можливостей необхідно виділити формування ефективної державної 

політики на основі комплексних програм розвитку оліє жирової галузі (на 

прикладі Казахстану); державне регулювання і підтримка виробництва 

вітчизняного насіння олійних культур. Загрозами подальшого 
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позитивного розвитку процесу виробництва олійних культур вбачаємо 

макроекономічні ризики, обумовлені погіршенням внутрішньої і 

зовнішньої кон'юнктури світових цін на продукцію олійних культур, 

виснаження потенціалу земельних, водних, біологічних ресурсів, 

генетичного потенціалу рослин через орієнтацію сільгоспвиробників на 

прибуток (Табл. 3.3). 

3.3. SWOT-аналіз виробництва олійних культур* 

Сильні сторони (S) Слабкі сторони(W) 

- вигідне геостратегічне розміщення 

в зоні міжнародних транспортних 

коридорів; 

- стабільний попит на продукцію на 

внутрішньому та зовнішньому 

ринках; 

- унікальні природно-кліматичні 

умови для вирощування олійних 

культур; 

- наявність наукової бази, що 

спроможне забезпечувати науковий 

супровід виробництва олійних 

культур; 

- постійне зростання валового 

виробництва продукції; 

- зростання продуктивності ріпаку; 

- високий рівень рентабельності 

соняшнику; 

- Україна є світовим лідером з 

виробництва, переробки та 

експорту соняшнику; 

- забезпеченість земельними та 

водними ресурсами; 

- забезпеченість переробними 

потужностями; 

- високий потенціал виробництва та 

експорту продукції олійних культур 

та продуктів їх переробки; 

- диверсифіковані напрямки 

споживання; 

 

- відсутність науково-обґрунтованої  

політики ціноутворення на ринку 

олійних культур; 

- домінування іноземної селекції на 

ринку олійних культур; 

- низький рівень впровадження 

сучасних агротехнологій та 

недотримання технологічних 

процесів; 

- низька ефективність системи 

фінансування та страхування; 

- монополізація вітчизняного 

оліє-жирового переробного 

комплексу; 

- недотримання сівозмін; 

- нестабільність показників 

виробництва ріпаку;  

- недостатній рівень 

урожайності соняшнику та сої; 

- невідповідність нормативно-

правової бази, законодавства, що 

регулює виробництво, переробку, 

експорт олійних культур реаліям і 

потребам аграрного ринку; 

- диспаритет цін  між олійною 

продукцією та товарами і послугами 

суміжних галузей 

Можливості (O) Загрози (T) 
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- використання інноваційних 

технологій виробництва олійних 

культур; 

- розвиток імпортозаміщення 

соєвих продуктів для галузі 

тваринництва та реалізація 

експортного потенціалу в ряді 

суміжних галузей АПК; 

- формування ефективної державної 

політики на основі комплексних 

програм розвитку оліє жирової 

галузі (на прикладі Казахстану); 

- державне регулювання і підтримка 

виробництва вітчизняного насіння 

олійних культур; 

- здійснення земельної реформи 

- макроекономічні ризики, 

обумовлені погіршенням 

внутрішньої і зовнішньої 

кон'юнктури світових цін на 

продукцію олійних культур; 

- зростання конкуренції на 

міжнародних ринках; 

- зміни природно-кліматичних умов, 

як короткострокові, так і 

довгострокові (глобальне 

потепління клімату і пов'язане з цим 

збільшення пустельних і 

напівпустельних земель, зростання 

дефіциту водних ресурсів, 

нестабільність погодних умов та 

ін.); 

- критичний знос інфраструктури з 

транспортування продукції до 

цільових ринків збуту і пов'язане з 

цим подорожчання вартості 

доставки; 

- виснаження потенціалу земельних, 

водних, біологічних ресурсів, 

генетичного потенціалу рослин 

через орієнтацію 

сільгоспвиробників на прибуток, 

дефіциту фінансування, 

недотримання науково-

рекомендованих нормативів 

використання ресурсів; 

- ризик неефективного державного 

регулювання олійною галуззю,  

неефективне використання 

державних коштів, виділених на 

підтримку розвитку галузі, 

спотворення сигналів ринку і 

перекоси в структурі виробництва і 

переробки продукції. 

*розроблено автором 
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3.2. Оцінка напрямків переробки соняшнику, сої, ріпаку в 

сучасних умовах 

Переважна більшість вирощеного насіння соншнику переробляється  

на вітчизняних олійно-жирових комбінатах із подальшою реалізацією на 

зовнішніх ринках.  

Основними виробниками нерафінованої соняшникової олії в 

Україні є наступні компанії. Майже 23% виробництва нерафінованої та 

20% рафінованої олії припадає на частку компанії «Кернел». До п’ятірки 

виробників нерафінованої соняшникової олії також увійшли Vioil – 7%;  

«Оптимус Агро» – 6%; Європейська транспортна стивідорна компанія – 

6% та Миронівський хлібопродукт – 6%. При цьому найбільшими 

виробниками рафінованої соняшникової олії є «Bunge Україна» (17%) і 

«Дельта Вілмар СНД» (14%). Лідерство з виробництва соняшникової 

шроту  і макухи утримує «Кернел» (22%), «Оптимус Агро» (7%)  та 

Європейська транспортна стивідорна компанія (7%). «Показники 

переробки соняшникової комплексу в серпні продемонстрували 

скорочення порівняно з показниками попереднього місяця, – зазначає 

Станіслава Ярош, аналітика аграрного ринку ПроАгро. – Обсяг 

переробленої сировини в серпні знизився на 53%, а обсяг випуску 

нерафінованої соняшникової олії і шроту – відповідно на 51,1% і 51,5%. 

Таке скорочення показників переробки в звітному місяці обумовлено 

переважно виснаженням пропозиції сировини на ринку напередодні 

нового сезону». За підсумком 2016/17МР, підприємства України 

переробили на 46,3% більше сировини, аніж у попередньому 

маркетинговому році через  рекордний врожай і активний попит на 

соняшникову олію українського виробництва на світовому ринку. Частка 

агрохолдингу «Кернел» на ринку фасованої соняшникової олії перевищує 

50% [42]. Проте незважаючи на розвинену промислову інфраструктуру 

щорічно до 10% врожаю соняшнику експортується без попередньої 

переробки. Тому світовий ринок має великий вплив на вітчизняну галузь. 
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Україна є одним із лідерів світового експорту продуктів переробки 

соняшнику. За період з вересня по липень 2017/18 МР експорт 

соняшникової олії склав 4,9 млн тонн проти 5,4 млн тонн роком раніше. 

За підсумками липня відставання від показників минулого рекордного 

сезону збільшилася до 8,5%. У липні поточного 2017/18 сезону експорт 

соняшникової олії з України склав 422 тис. тонн, що на 3,2% менше 

порівняно з минулим місяцем та на 17,3% у порівнянні з липнем 

минулого сезону. Основними напрямками експорту української 

соняшникової олії залишаються Індія (45% усього експорту), країни ЄС 

(26%) і Китай (9%). При цьому Індія, незважаючи на зростання 

імпортного мита, збільшила закупівлі в порівнянні з минулим сезоном на 

21,4%, країни ЄС і Китай, навпаки, скоротили на 17,5% і 13,9% відповідно 

[42].  

У 2018 р. з України до Туреччини було експортовано максимальний 

за останній рік обсяг соняшникової олії - 30 тис. тонн. Про це 

повідомляють експерти «АПК-Інформ». Істотне зростання відбулося 

завдяки зниженню Туреччиною імпортного мита на соняшникову олію з 

36% до 23% на початку червня до 1 серпня 2018 року, що підвищило 

привабливість даної продукції. З липня 2017 року торгівля соняшниковою 

олією України з Туреччиною практично була відсутня, при цьому попит 

близькосхідної держави задовольнявся, головним чином, за рахунок масла 

російського виробництва, а також продукції з Боснії, Румунії та Болгарії. 

Всього за вересень-червень 2017/18 МР Україна поставила до Туреччини 

37,6 тис. тонн соняшникової олії проти 190 тис. тонн за аналогічний 

період попереднього сезону – скорочення у 5 разів. 

Якщо ключовим напрямком експорту бутильованої соняшникової 

олії в минулому сезоні був Єгипет, на частку якого припадало близько 

33% всіх відвантажень, то в поточному сезоні ця країна практично 

повністю переключилася на соняшникову олію російського походження. 
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При цьому Китай за минулі 9 місяців сезону, навпаки, майже вдвічі 

збільшив імпорт української олії в пляшці [43-44].   

На користь виробників олійних культур є той факт, що потужності 

вітчизняних переробників збільшилися мають тенденцію до зростання і 

наразі інує дефіцит сировини. Потужності з переробки соняшнику 

завантажені на 70% при тому, що соняшнику зібрано 13,4 млн т, а 

потужності з переробки олійних становлять 18-18,5 млн т. за даними 

«Укроліяпром» сої буде перероблено приблизно 1-1,2 млн т із зібраних 4 

млн т. Через недозавантаження потужностей на ринку переробки олійних 

існує велика конкуренція за насіння соняшнику, що забезпечує стабільно 

високі ціни на насіння соняшнику, незважаючи на зниження експортних 

цін на соняшникову олію. Ця тенденція присутня вже 3 рік поспіль. У 

вересні-жовтні 2016/17 МР виробництво соняшникової олії досягло 

рекордного показника в 916 тис. т, а це близько 2,1 млн т соняшнику. Це 

дозволяє вийти на достатній рівень завантаження підприємств 

олієпереробної галузі, якщо експорт насіння не буде дуже високим. 

Рентабельність переробки олійних знижується вже третій рік 

поспіль, що пов'язано зі зниженням ціни на продукт переробки на 

світовому ринку. «Ринок розставить все по своїх місцях. Аграрії сіють 

соняшник, тому що це вигідно. За результатами 2015 року рентабельність 

вирощування соняшнику склала 80,3%. Близько 40-50% доходів в 

аграрному секторі одержано за рахунок вирощування соняшнику. 

Аграріям сьогодні вигідно сіяти не тільки соняшник, але й сою та ріпак», 

― розповів директор «Укроліяпром» С. Капшук [45].  

Це дасть змогу повністю переробляти вирощений в Україні врожай 

олійних культур. Тож конкуренція на внутрішньому сировинному ринку 

буде загострюватися. Її існування може призвести до поступового 

подорожчання продукції, але рівень цін залежатиме, в першу чергу, від 

ситуації на світовому ринку. Тому при зростанні світових цін можна 

очікувати їх підвищення і на внутрішньому.  
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Виробництво насіння соняшнику та продукти  його переробки були, 

є і будуть найефективнішими в галузі рослинництва. Україна забезпечена 

всіма необхідними потужностями (площа, оліє-жирові комплекси), щоб 

зберігати одне з передових місць в світі в даній галузі.  

Соя є стратегічною культурою у розв’язанні продовольчої 

проблеми. Від її виробництва залежить стабілізація землеробства, 

підвищення урожайності, ліквідація дефіциту білка, поповнення ресурсів 

жирів і запасів азоту ґрунту. Після переробки сої та соєвих продуктів 

практично зовсім не залишається відходів, що однаково сприятливо як 

для людини, так і тварин. Аналогічними властивостями наділені також 

ріпак та соняшник. Соя завдяки своєму унікальному хімічному складу 

використовується як олійна, так і білкова культура, виробництво якої 

зростає високими темпами. 

Збільшенню посівної площі під сою в Україні сприяють наступні 

чинники: 

- вона не виснажує землю, а навпаки, підвищує її родючість, 

збагачуючи органічним азотом, очищає поле від бур’янів; 

- ця культура майже не уражується хворобами і практично не 

має шкідників, завдяки чому її можна вирощувати на тих самих землях 

кілька років поспіль; 

- соєві продукти дешевші аналогічних м’ясних і молочних; 

- високий вміст білка в соєвому зерні, а також його склад 

роблять сою незамінним компонентом у раціонах годівлі худоби, птиці та 

риби; 

- вона є високорентабельною культурою. 

Ринок сої та продуктів її переробки має широкий спектр 

використання (табл. 3.4). 
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3.4. Напрямки використання сої та продуктів її переробки* 

Назва 

продукту 

переробки  

Галузь 

використання 

Напрямок використання 

Рафінована 

соєва олія 

Харчове 

використання 

Відбілювачі, кава, кулінарні олія маргарин, майонез, 

фармацевтика, кулінарний жир 

Промислове 

використання 

Антикорозійні засоби, антистатичні 

засоби,смолянисті сполуки, дизельне 

паливо,дезинфікати, електроізоляція, фунгіциди, 

друкарські фарби, пестициди, пластифікатори, 

захисні покриття, мило, шампунь, пральний 

порошок, вологостійкий цемент, розчинники, 

мастила 

Соєвий 

лецитин 

Харчове 

використання 

Хлібобулочні та кондитерські вироби, цукерки, 

дієтичні продукти, емульгатори, фармацевтика, 

поживні добавки 

Технічне 

використання 

Спирт, засоби проти піни, дисперсні добавки, фарби, 

чорнила, гума, стабілізатори, дріжджі 

Продукти із сої 

Продукти із 

сої 

Харчове 

використання 

Свіжа зелена соя, насіння корми, соєві ростки, повно 

жирове соєве борошно, хліб, суміші для 

здоби,розчинні молочні напої, рідкі каші соєва кава, 

соєве молоко, соєвий соус, тофу 

Продукти із соєвого білка 

Соєве 

борошно, 

концентрати, 

ізолятори 

Промислове 

використання 

Клей, реагенти для аналізів, антибіотики, бітум 

емульсія, косметика, ферментні добавки, пакувальна 

плівка, чорнила, ізофлавони, замінники шкіри, ДСП, 

пластмаси, поліестер, фармацевтика, пестициди, 

фунгіциди, текстиль. 

Харчове 

використання 

Харчові пасти, дитяче харчування, хлібобулочні 

вироби, кондитерські вироби, крупи, дієтичні 

продукти, напої, замінники м’яса, локшина, готові 

суміші, оболонка для ковбасних виробів, дріжджі 

Соєвий шрот Кормове 

використання 

Аквакультура, корми для бджіл, замінники молока 

для телят, поросят, корми для ВРХ, свиней, птиці, 

риби, овець, кіз, кролів 

Оболонка Корми для молочної худоби, фільтруючі матеріали, 

хліб з високим вмістом клейковини. 

*узагальнено автором 

Основні чинники, що впливають на формування попиту на ринку сої 

та продуктів її переробки: 

- потреба тваринництва у високобілкових, збалансованих 

кормах;  

- ціни альтернативних та супутніх товарів (м’ясо, молоко, олія 

тощо); 
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- платоспроможність населення; 

- смаки, уподобання та звички населення. 

Пропозиція сої та продуктів її переробки формується під дією таких 

вагомих факторів:  

а) зміна ресурсних цін - зростання цін на мінеральні добрива 

зменшує пропозицію на сою; 

б) зміна технологій - впровадження нової технології переробки сої 

на харчові цілі сприяє збільшенню пропозиції, наприклад, на соєві 

текстурати; 

в) зміни цін на інші товари - зниження закупівельних цін на білкові 

інгредієнти комбікормів призводить до збільшення пропозиції соєвого 

шроту; 

г) зміна кількості постачальників - збільшення кількості 

підприємств, що переробляють сою, сприяє збільшенню пропозиції 

продуктів її переробки. 

Україна має великий потенціал з виробництва та переробки сої. 

Нині в Україні діють ряд підприємств по переробці сої. Одні з них 

випускають пивний асортимент продуктів із сої, інші соєві харчові 

продукти – молоко, борошно, шрот, концентрат, текстурат, а також 

потрібні для м’ясної промисловості високобілкові ізолятори.  

Об'єми імпорту і експорту соєвого шроту на ринку України не 

порівнянні. Хоча за останні роки сталося істотне зрушення у бік 

імпортозаміщення за рахунок збільшення вітчизняного виробництва. 

Зокрема, за останні чотири роки імпорт скоротився в 2,4 рази. В той же 

час, почав розвиватися експортний напрям.  

У зв'язку з позитивними змінами, що відбуваються останнім часом в 

українському тваринництві, особливо птахівництві і рибництві, потреба у 

високопротеїнових соєвих продуктах для цих галузей значно зростає. Не 

менший інтерес до сої проявляє і харчова промисловість, соя також 

входить до переліку культур, що переробляють на біопаливо. 
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Соєві продукти використовуються як для виробництва 

напівфабрикатів, так і як інгредієнти у виробництві м'ясо-молочних 

продуктів, кондитерських і хлібобулочних виробів. У Україні існують два 

основні способи переробки сої: на масло, шрот і кормові цілі без 

виділення масла, із здобуттям екструдованої або тостірованной сої і на 

соєві молочні продукти. Фактично весь вироблений шрот 

використовується внутрішніми споживачами. 

Ринок сої в Україні учасники сегментують на промисловий ринок з 

часткою до 80%, і споживчий - 20%. З соєвими продуктами в Україні 

працюють більше 100 виробничо-торгівельних, дистриб'юторських і 

оптових компаній, з яких 20 - досить великі і потужні.  

Якщо внутрішні потреби в кормовому соєвому шроті покриваються 

вітчизняними виробниками більш ніж на 80%, то соєві продукти для 

харчової промисловості практично повністю імпортуються. Більша 

частина соєвих продуктів в промисловому використанні доводиться на 

м'ясопереробну галузь. При цьому 37% складає соєвий концентрат, і по 

25% - на ізолят і текстурат. Основні споживачі соєвих концентратів — 

м'ясопереробні підприємства. Через дефіцит і дорожнечу м'ясної 

сировини доля соєвих замінників в готових продуктах може 

перевищувати 50%. Соєві інгредієнти мясопереробники купують в 

основному за кордоном, мотивуючи це низькою якістю вітчизняних. 

Більша  частина соєвих концентратів і ізолятів, які 

використовуються в м'ясопереробній промисловості, надходить із США, 

Бразилії, Голландії. Головні постачальники соєвого білка на український 

ринок — Cargill, Solae, ADM. Соєвий текстурат є безперечним лідером по 

об'ємах продажів і на споживчому ринку, займаючи 90% в загальному 

об'ємі вжитку соєвих продуктів в Україні. 

Із загального обсягу виробництва шротів олійних в Україні частка  

соєвого шроту складає 8%, соняшникового – понад 90%, ріпаковий – 2%. 

У загальній структурі кормового вжитку соєвий шрот займає 23% 
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(соняшниковий - 76%, ріпаковий - 1%). Основні споживачі соєвого шроту 

і макухи – виробники комбікормів. Виробничі потужності комбікормових 

заводів України дозволяють випускати 12-15 млн. тонн в рік, проте вони 

завантажені неповністю. 

Провідними виробниками комбікормів є Катерінопольський 

елеватор (Черкаська обл.), Миронівський завод круп і комбікормів 

(Київська обл.), Комплекс Агромарс (Київська обл.), Таврійський філія 

«Миронівський завод круп і комбікормів» (Херсонська обл.), 

Бориспільський ЕККЗ (Київська обл.), Феоніс (Донецька обл.). 

Не дивлячись на щорічне збільшення обсягів виробництва 

вітчизняного соєвого шроту/макухи, об'єми імпорту соєвого шроту до 

України залишаються значними. Тому ціни на сою і продукти соєвого 

комплексу знаходяться в прямій залежності від світових тенденцій. При 

цьому розвиток власного ринку, а також особливості функціонування 

аграрного ринку України в цілому вносить певні коректування в його 

формування. 

Впродовж останніх декількох років сформувався певний порядок 

цінових змін на соєвому ринку України, який характеризувався обвалом 

цін з початком масового збирання сої, стагнацією до січня, повільним 

відновленням цін з січня до середини весни і різким зростанням цін з 

кінця весни і впродовж літа, пов'язаним з дефіцитом сировини.  

Згідно з офіційними даними Держстату, посівні площі під соєю під 

урожай 2018 р. склали 1709,4 тис. га, що демонструє скорочення на 272,4 

тис. га або на 14%. У поточному році очікується зростання врожайності 

до 25 ц / га (на 5,3 ц / га або на 31,5%), а валовий збір досягне 4,3 млн 

тонн (+ 10%). У 2017/18 МР в Україні було вироблено 135,5 тис. тонн 

соєвої олії. Лідерами в переробці сої є Глобинський переробний завод 

(холдинг «Астарта»), Катеринопільський елеватор (холдинг 

«Миронівський хлібопродукт») і Пологівський ОЕЗ, сумарна частка яких 

в загальному виробництві - 58,4%. Також в числі ТОП-10 переробників - 
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«Віктор і К», Вінницький МЖК, «Промтехагроторг», «Протеїн-

Продакшн», «Тегра Україна», «Оліяр» і агрофірма «Відродження». 

Як раніше, повідомляло Експерт Агро, 2018/19 МР може стати 

переломним для соєвого комплексу України, вперше за всю історію 

обсяги переробки будуть порівнянними, а, можливо, перевищать експорт, 

склавши 2,0-2,5 млн. тонн проти 925,0 тис. тонн в 2017/18 МР (більш, ніж 

в 2 рази) за умови збереження дії змін, внесених до Податкового кодексу 

України щодо відшкодування ПДВ при експорті сої та ріпаку. У 2017/18 

МР було експортовано 2,9 млн тонн сої. Згідно з прогнозом асоціації 

«Укроліяпром», створення умов для нарощування переробки сої 

всередині країни дозволить виробити 400-500 тис.тонн олії і 1,6-1,9 млн. 

тонн шроту [46].  

Ріпак – традиційна для України культура. Вона є однією з 

найдавніших і провідних олійних культур. Але дослідники досі не дійшли 

згоди щодо батьківщини ріпаку: одні вважають нею північно-західне 

узбережжя Європи, інші – Середземномор’я.  

При переробці ріпакового насіння за безвідхідною технологією, 

крім олії, макухи (шроту), одержують ще цілу низку цінних продуктів. 

Зокрема, у процесі очищення олії залишаються фосфати, які 

використовують на виробництво харчових і кормових фосфатидних 

концентратів; соапсток, що використовується в миловарінні й для 

одержання жирних кислот; відходи дезодорації та відпрацьований  

адсорбент – для виготовлення мийних паст. 

Ріпакова олія застосовується у виробництві лаків, фарб, у 

металургійній та інших галузях промисловості, вона незамінна основа для 

виготовлення засобів захисту рослин, пластмас, що легко розкладаються у 

природному середовищі. 

До об’єктивних факторів зменшення виробництва ріпаку в Україні 

відносять: несприятливі погодні умови; незадовільний рівень технічного 
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оснащення сільспвиробників; відсутність важелів регулювання сезонних 

цінових коливань; щорічна тенденція до зменшення посівів ріпаку. 

До суб’єктивних факторів можна віднести: недотримання технології 

вирощування ріпаку (запізнення зі строками сівби та збирання); недоліки 

селекційного відбору насіння; вирощування ріпаку у непристосованих 

природно-кліматичних зонах. 

Перспектива розширення ринку ріпаку обумовлена рядом факторів: 

ріпак – універсальна агроекологічна культура, яка сприятливо впливає на 

ґрунт, і є прекрасним попередником для озимих зернових; ріпакова олія є 

однією з найдешевших рослинних олій і знаходить використання в 

багатьох галузях економіки; отримана в результаті переробки ріпакова 

олія розглядається як основна сировина для виробництва біопалива. 

Необхідно зазначити, що умови не досить сприятливі для нього, 

оскільки в роки з суровими зимами озимий ріпак на великих площах 

вимерзає, а у роки з посушливою весною як ярий, так озимий ріпак значно 

знижують урожайність. Але з метою нарощування виробництва насіння 

ріпаку доцільно визначити регіон, який спеціалізуватиметься на цій 

культурі, де буде можливим його стабільне виробництво при погодних 

умовах та кількості опадів, що сприятимуть високому і сталому врожаю. 

Серед основних тенденцій, характерних для розвитку масложирової 

галузі останніми роками, можна виділити: збільшення 

конкурентоспроможності української масложирової продукції за рахунок 

активного освоєння енергозбережних технологій, а саме - впровадження 

проектів по переробці і подальшому використанню такого відходу 

виробництва соняшникової олії, як лушпиння соняшнику. 

Пріоритетними напрямами науково-технічних рекомендацій по 

раціональному використанню енергоносіїв при переробці олії і жирів є: 

 - використання гранульованого соняшникового лушпиння як 

паливо для ведення технологічних процесів при переробці масел і жирів;  
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 - використання циркуляційного методу для розігрівання тропічних 

жирів, що поступають на підприємства в залізничних цистернах;  

 - схема повторного використання конденсату високого тиску в 

процесах дезодорації і гідрогенізації; 

- система рекуперації теплоти при виробництві саломаса;  

 - використання контактних, струминних мережевих 

теплообмінників;  - використання пароутілізаторов замість бойлерів в 

системі опалювання і для нагріву розчинів в технологічних апаратах 

(установках);   

- використання комбінованих ежекционних установок для сушки 

рафінованих масел;  

- реконструкція схеми при охолоджуванні масел в процесах 

дезодорації;   

- заходи по зниженню витрат і втрат палива в котельних; 

- використання електроенергії для підтримки температур масел і 

жирів;  - використанням комплексної електролізної установки КСУ-500 

для виробництва водню;  

 - підбір ефективного устаткування для використання 

барометричних вод в замкнутому циклі.  

Розробка і впровадження цих пріоритетних напрямків дозволить 

знизити на 7-10% витрати умовного палива. В результаті впровадження 

технологій по переробці лушпиння соняшнику в Україні останніми 

роками почав формуватися ринок даної сировини і готової продукції. І 

оскільки він відносно новий, чіткі тенденції поки що слабо виражені, але 

окремі критерії все ж можна виділити. На сьогоднішній день 

маслодобувні підприємства розташовані практично по всій території 

України. Із збільшенням об'ємів переробки соняшнику і виробництва 

основного продукту – соняшникової олії, збільшується і кількість 

відходів, а саме лушпиння соняшнику. 
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Одним з альтернативних видів палива нині вважають біодизель – 

паливо, синтезоване з рослинних олій. Ріпак – найпоширена сировина для 

його виробництва. Ріпакова олія має широкий спектр застосування в 

різних галузях технічного спрямування. Перевагами цієї культури є те, що 

ріпак не виснажує грунт, істотно поліпшує його структуру.  

Біопаливо – це той же бензин з додаванням в нього декількох 

відсотків денатурованого спирту. Вміст спирту в бензині варіюється в 

залежності від вимог законодавства. Найчастіше, він коливається в межах 

10%. В цьому випадку біопаливо обкладається такими ж ставками акцизу, 

як і весь інший бензин. Існують також сумішеві бензини, в яких частка 

спирту повинна перевищувати 30%.  

В Україні, за оцінками Асоціації учасників ринку альтернативних 

видів палива та енергії України (АПЕУ), виробляється приблизно 50 тис. 

тонн моторних біопалив. Для порівняння, звичайних бензинів в 2010 році 

вироблено в обсязі 2,8 млн тонн. Щомісяця в роздріб продаються більше 

ніж 300 тис тонн бензинів, стільки же дизельного палива. Якщо порівняти 

ці обсяги виробництва моторних біопалив з намірами уряду, то стає 

зрозумілим, що впродовж 5 років їх виробництво має зростати у 16 разів 

щорічно. 

З такими планами ми маємо залишити позаду Європу, де 

біоетанолом заміщується близько 3,75% вуглеводневої частини бензину, а 

показник в 20% планують досягти лише в 2020 році. Між сподіваннями і 

реальністю пролягає величезна прірва. Реалізувати плани щодо 

виробництва 4 млн тонн біетанолу поки неможливо. 

По-перше, плани по виробництву біоетанолу - це лише бажання 

завантажити роботою державні спиртозаводи. По-друге, не визначено 

співвідношення вартості виробництва біопалива з різних 

сільськогосподарських культур. По-третє, не прорахована загальна ланка 

від виробництва до споживання біопалива. Існують пропозиції робити 

вертикальну інтеграцію на окремих полях. Впровадження біопалива є 



 100 

пріоритетом держави, але створити вертикальну інтеграцію держава зараз 

не зможе. 

На даний час Україна направляється в бік екологічного палива, 

головним чином, за рахунок приватних виробників, які бачать в цьому 

можливість для бізнесу. Виробники біопалива для стимулювання 

використання біопалива домовляються з окремими АЗС про виділення 

ємностей, які проходять очищення, і в яких власне зберігається товар з 

вмістом етанолу. 

Необхідно зазначити, що без державного втручання реалізувати 

вироблене біопаливо буде складно. Великі мережі не заохочені 

співпрацювати з виробниками через високу собівартість біопалива у 

порівнянні з бензином. Існує перешкода з боку технічного оформлення. 

Для того, щоб продавати біопаливо, необхідно виключити з 

технологічного циклу його зберігання на нафтобазах. 

Особливістю 2018/19 МР було нарощування виробництва ріпакової 

олії в Україні. Зокрема, з урожаю 2018 року в липні - серпні був 

вироблений рекордний для України обсяг ріпакової олії - 108,7 тис. тонн, 

що в 3 рази більше в порівнянні з відповідним періодом 2017 року і в 1,3 

рази проти виробництва за весь 2017/18 МР, повідомляє «Експерт Агро з 

посиланням на інформацію асоціації «Укроліяпром». За цей період ріпак 

перероблявся на 15 підприємствах. Всього було перероблено 250 тис. 

тонн ріпаку, що також є рекордним показником для всіх років переробки 

його в Україні. На шести підприємствах було вироблено 96% від 

загального виробництва ріпакової олії в Україні. Як відзначили в 

асоціації, вперше і дуже успішно почали переробку насіння ТОВ «Олсідз 

Блек Сі», ТОВ «Дельта Вілмар СНД» і ПрАТ «Чернівецький МЖК». 

Продовжили нарощувати переробку ПрАТ «Вінницький МЖК», ПП 

«Оліяр» і ТОВ «МЕЗ Градоліт», а також інші підприємства. Майже 

половину загального обсягу (49%) ріпакової олії  вироблено ПрАТ 

«Вінницький МЖК» та ТОВ «Олсідз Блек Сі» [47].  
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3.3. Напрямки використання олійних культур як сировини у 

біоенергетичній галузі 

 

Національне аграрне виробництво, як і інші галузі економіки, у 

великих обсягах використовують різноманітні енергоносії (нафту, газ 

тощо). На жаль, Україна є енергетично залежною від імпортованих 

енергоносіїв через недостатність власного забезпечення цими ресурсами 

та власного виробництва. Монополізація структури виробництва та 

реалізації нафтопродуктів породила негативні наслідки як для 

споживачів, так і для виробників, оскільки це, у першу чергу, пов’язано з 

формуванням монопольно високих цін на зазначену продукцію. Паливна 

залежність сільськогосподарського виробника зробила його надто 

вразливим від цінових коливань на бензин, що автоматично впливає на 

підвищення собівартості вирощеної продукції. У свою чергу, це 

призводить до зниження ефективності господарювання дрібнотоварних 

фермерських господарств, яких налічується більше 80% від загальної 

кількості всіх економічних суб’єктів, що функціонують в аграрному 

виробництві. Тому досягнення енергетичної незалежності держави в 

цілому та її агровиробництва, визначення шляхів вирішення цього 

надзвичайно важливого завдання набувають вагомого значення в 

сучасних умовах розвитку ринкової економіки. Заміна нафтопродуктів на 

біопаливо стає не лише економічно доцільною, а й необхідною умовою 

сучасного перманентного розвитку економічної системи [48, с. 232].  

Формування ринку біопалив в Україні на стадії розвитку, тому 

виникає нагальна потреба у розширенні і поглибленні наукових 

досліджень щодо розроблення інновацій нарощування потенціалу 

енергетичних культур, формування і функціонування їхнього ринку як 

сировини для виробництва біопалива. 
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Україна має потенціал для розвитку біопаливної галузі, але частка 

відновлювальних джерел енергії в енергетичному балансі країни 

становить лише 4%. Сьогодні відновлювальні джерела енергії – не 

альтернатива, а доповнення до традиційної енергетики. Проте, ця 

тенденція не повинна зберігатися й надалі, адже розвиток біопаливної 

галузі дасть змогу зменшити енергетичну залежність.  

В той же час, застосування відходів сільськогосподарського 

виробництва в якості сировини для біологічного палива викликає дискусії 

з приводу доцільності такого напрямку, тому що зростає дефіцит органіки 

в ґрунтах, і краще солому, стебла кукурудзи, гичку кукурудзи, сої 

залишати на полі (окрім бадилля соняшника). Але в окремих випадах, за 

існування надлишку відходів, можна їх переробляти на хімічні продукти 

та біопаливо. 

Для забезпечення прискореного розвитку ринку енергетичних 

культур для виробництва біопалива слід забезпечити комплексний підхід 

до стабільного нарощування енергетичних культур шляхом застосування 

інноваційного, інвестиційного, організаційного складників їхнього 

вирощування, формування інфраструктури для прискореного просування 

на вітчизняний і світові ринки біопалив. 

В Україні працює близько 90 спиртових заводів, але здатні до 

переробки біоетанолу лише 11 з них. У той самий час потужності 

зазначених заводів достатньо й для виготовлення біодизеля. Окрім того, 

варто враховувати й потужності олійно-жирових комбінатів, які можуть 

переробляти близько 7,5 млн т олійних культур. Зазначене вище 

підтверджує той факт, що Україна здатна вирощувати та переробляти 

досить значні обсяги біопалива, щоб масштабно використовувати його в 

різних галузях національної економіки. Науковими інститутами проведені 

необхідні розрахунки, у яких пропонується збудувати в Україні близько 3 

тисяч біогазових установок з різними об’ємами [49].  
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Якщо раніше замовниками вітчизняних пелет і брикетів виступали 

споживачі із  країн Європи (Польща, Чехія, Німеччина), то за останні роки 

попит на цей вид паливо значно підвищився за рахунок внутрішнього 

споживача (сегмент приватних будинків і котеджів). Це пояснюється 

зростанням ціни на природний газ. Слід зазначити, що ціна на 

вітчизняному ринку на 30-40% нижча, ніж ціна на зовнішніх ринках. 

Сучасні умови вимагають розроблення технологій виробництва 

альтернативних замінників нафтопродукції. У вирішенні цього питання 

основне місце відводиться розбудові сучасних виробництв енергії з 

поновлюваних джерел, а саме біопаливу [48, с. 232]. 

Базовим положенням в економічній теорії є розгляд товарів двох 

типів: товарів комплементів (доповнювачів) та товарів-субститутів 

(замінників). Електроенергія та мінеральні ресурси (нафтопродукти) 

також мають замінники. Їх можна класифікувати як енергетичні 

замінники, такі, як: 1) вітрова енергія; 2) енергія сонця; 3) біопаливо; 4) 

енергія води. Класифікувати енергетичні замінники доцільно таким 

чином: паливо буває в трьох фізичних станах: 1) тверде (торф, дрова); 2) 

рідке (біоетанол, біометанол, біобутанол, диметиловий ефір, біодизель); 

3) газоподібне паливо (біогаз, біоксидметан). До видів біопалива 

відносять: 1) деревне паливо, що виробляють із побічних продуктів 

деревени, тирси тощо; 2) біопаливо з олійних культур, виробництво якого 

відбувається з твердих продуктів та результатів їхньої переробки; 3) 

спиртове біопаливо, виробництво якого відбувається з етилового спирту 

[48, с. 232] 

Виробницво олійних культур як сегмент аграрного бізнесу є на 

сьогодні достатньо прибутковим. Напрямок використання рослинних 

рештків для твердого біопалива актуальний, а найголовніше – практичний 

у застосуванні. Тверде біопаливо виготовляється у вигляді брикетів або 

пелет. Пелети і брикети – види поновлювального палива, які 

виробляються методом термічного пресування з відходів деревини та 
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сільськогосподарської промисловості (сировина: тирса, солома, відходи 

ріпаку, лушпиння соняшнику).  

Основні переваги пелет з лушпиння соняшнику: пелети 

екологічніші, дешевші традиційних видів палива, та по теплотворним 

характеристикам не поступаються їм. 

В олієжировій галузі харчової промисловості мало 

використовується соняшникове лушпиння. Лише незначна його частина 

перероблюється гідролізною промисловістю, а також застосовується як 

кормова добавка в тваринництві. Здебільшого воно спалюється, 

забруднюючи атмосферу продуктами згоряння, хоча до складу 

соняшникового лушпиння входять до 2 % дефіцитних рослинних восків, 

білки та клітковина [50]. 

Відомо, що світова потреба у восках різноманітної природи 

перевищує 1 млн тонн на рік і безперервно зростає. Вони знаходять 

широке застосування в медичній, косметичній, електротехнічній, 

паперовій промисловості, у виробництві продуктів технічного 

призначення [51-52].  

Перспективними для використання у біопаливній галузі є переробка 

залишків від виробництва олійних культур. Так, після переробки насіння 

льону олійного використовується не лише олія, а й макуха, яка є не лише 

продуктом харчування, а й цінним білковим кормом тварин. Доцільним є 

використання не тільки насіння льону олійного, але і його стебла. Адже 

стебла льону олійного також, як і стебла льону-довгунця, містять у 

луб'яній частині целюлозне волокно, що дає можливість виробляти 

целлюлозовмісну сировину (луб) для отримання целюлозовмісних 

інноваційних речовин і матеріалів: целюлози, високоякісного паперу, 

композиційних матеріалів та альтернативні джерела палива - паливних 

пелет.  

Якщо раніше при невеликих площах посівів, солома спалювалася і 

це не викликало обурення служб екологічної безпеки, то при значно 
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збільшених площах посівів, спалювання буде наносити негативний вплив 

навколишньому середовищу. зважаючи на значне збільшення посівів 

льону олійного в Україні в цілому, стебла соломи льону олійного 

потребують розроблення технології переробки.  

Переробка рослинних залишків льону олійного дозволить отримати 

луб, який містить целюлозне волокно для целюлози, високоякісного 

паперу, композиційних матеріалів та альтернативні джерела палива - 

паливних пелет.  

На практиці використання в біоенергетичній галузі олійних культур 

має два напрямки використання: олія використовується для виробництва 

рідкого біопалива – біодизеля, а відходи виробництва (солома) і 

переробки соняшнику (лушпиння) для виробництва твердого біопалива. 

Біодизельне паливо виготовляється шляхом роздавлювання насіння 

для отримання олії, після чого відбувається каталітичний процес, при 

якому олія взаємодіє з алкоголем (метанолом чи етанолом). У результаті 

реакції переетерифікації, що проходить у спеціальних реакторах за 

температури 70-85 і нормальному тиску, отримують суміш, яку 

відстоюють. Внаслідок цього олія розпадається на гліцерин, який осідає 

на дно, та ефіри жирних кислот, які є біодизелем [53, с. 93]. В процесі 

виробництва біодизеля отримують шрот (або жмих, залежно від 

технології), який використовують як корм для худоби.  

Тверде біопаливо – тверда біомаса, що використовується як 

котельно-пічне паливо, у тому числі дрова, торф, тирса, тріска, солома, 

інші сільськогосподарські відходи, гранули та брикети, вироблені з 

біомаси, деревне вугілля та вуглиста речовина [54-55]. З лушпиння 

соняшнику, соломи олійних культур виробляють гранули (пелети) – 

відходи правильної циліндричної форми, зв'язані між собою шляхом 

послідовної обробки вологою, температурою та тиском сухої 

дрібноперсної сировини. За цим способом отримується висококалорійне 

чисте паливо, яке можна застосовувати в різних видах паливних котлів. 
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Значними перевагами пелетів і гранул є те, що вони зручні у 

транспортуванні та зберіганні, мають нижчу вологість, ніж деревина. 

Основними рушійними силами розвитку сектора біоенергетики є 

зростання цін на природний газ і доступність відновлюваних джерел для 

використання. Наша країна, яка володіє великим потенціалом біомаси у 

вигляді сільськогосподарських відходів, має всі умови на перспективу для 

широкого впровадження виробництва біоенергетики. Виробництво пелет 

є одним з можливих варіантів використання цієї біомаси. Однак, оскільки 

пелети мають конкурувати з дешевшими традиційними джерелами 

енергії, що використовуються для опалення, внутрішній український 

ринок пелет все ще слаборозвинений, і більшість виробників залишаються 

експортоорієнтованими, в основному на європейський ринок. Близько 

85% українських пелет експортується, що дорівнює близько 2,5% 

європейського ринку пелет.  

Виробництво твердих видів біопалива, в якому задіяні близько 200 

вітчизняних підприємств, набуває розвитку.  Ринок паливних брикетів та 

гранул України, на відміну від ринку біодизеля, вже став самостійним і 

експортоорієнтованим. Вироблені в Україні гранули, пелети, брикети 

реалізують як на внутрішньому ринку, так і за межами держави. Експорт 

твердого біопалива зумовлений вдвічі більшою ціною продажу на цей вид 

продукції у країнах ЄС, ніж на вітчизняному ринку, а також збільшенням 

попиту на тверде біопаливо з боку європейських ринків. Це підтверджує 

позитивна динаміка показників виробництва і експорту гранул, брикетів. 

Так, якщо у 2008 р. в Україні вироблено 77 тис. т пелет та брикетів, з яких 

73 тис. т експортовано, у 2010 р. виробництво цієї продукції становило 

640 тис. т і 563,2 тис т експортовано, то за підсумками 2012 р. 

виробництво твердого біопалива становило 1,43 млн. т, тобто зростання 

виробництва відбулося у 13,5 разів [56, с. 18].  
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Ціни на пелети залежать від ряду факторів. Основними факторами є 

види пелет, їх якість (зольність) та умови поставки. Ціни на пелети з 

лушпиння соняшнику – від 60 до 100 євро/т, стандартний розмір пелет 8 

мм, але іноді також пропонується 6 мм [57, с. 23]. 

Географічне розміщення виробничих потужностей пелет з 

лушпиння соняшнику на території України є нерівномірним. Найбільша 

їх частка зосередилася на території Запорізької, Херсонської, 

Дніпропетровської, Миколаївської, Харківської, Київської областей, що 

пояснюється розташуванням на означених територіях основних 

виробничих та переробних потужностей з олійних культур. 

За останніми даними Державного агентства з енергоефективності та 

енергозбереження, технічно досяжний енергетичний потенціал 

відновлювальних джерел складає 98 млн. тонн умовного палива на рік, з 

них біоенергетика – 31 млн. тонн, вітроенергетика – 28 млн. тонн, сонячна 

енергетика – 6 млн. тонн. Це більше, ніж 40% загального енергетичного 

балансу країни [58]. 

Експорт деревних пеллет збільшився на 134,6% - до 87,1 тис. тонн, 

деревних брикетів - на 76,2% - до 48 тис. тонн. Експортні поставки пелет з 

лушпиння соняшнику зросли на 133,4% - до 406,8 тис. тонн, брикетів - на 

23,8%, до 25,7 тис. тонн. Твердого біопалива з соломи також 

продемонстрував зростання, зокрема, постачання пелет склали 3,1 тис. 

тонн, брикетів - 2,7 тис. тонн. Основними напрямками експорту 

українського біопалива стали торік Польща, Німеччина, Данія, Італія [59]. 

За експертними оцінками потенційні можливості нашої країни 

дозволяють забезпечити до 2020 року виробництво за рік: біоетанолу - 

близько 4,5-5 млн.тонн, біодизелю - близько 6 млн.тонн, біогазу - близько 

10 млрд. м , тепла із котелень на біомасі - близько 8 млн. тонн умовного 

палива [60]. 

Стосовно сировини для біодизеля з олійних культур, то пропозиція 

досить обмежена. Постачальники практикують продаж готового 
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біодизелю, а також виробництво біодизелю з сировини замовника. На 

сьогоднішній день в Україні намагаються залучати до біопаливної галузі 

сою, ріпак, але це застосування непоширене, має локальний характер. Це 

спричинено тим, що із цієї культури на біопаливо можливо 

використовувати лише солому та олію. При сучасних технологіях для 

збору урожаю сої, все більше, використовують новітню техніку, 

комбайни, що повність подрібнюють солому та залишають її на полі.  

За таких умов неможливо за допомогою техніки збирати сировину 

для виробництва брикетів із соломи сої для біопалива. Збирання можливо 

лише за допомогою додаткової техніки, що призведе до додаткових 

затрат, або за допомогою залучення людської сили.  

Використання сучасної багатофункціональну техніки зменшує 

витрати вирощування сільськогосподарських культур. Наприклад, при 

збиранні сої з використанням комбайна, що виконує функцію збирання 

соєвих бобів та тюкування соломи одночасно, можна отримати 

додатковий дохід від збирання сої, ріпаку. Значний інтерес до олійних 

культур з метою їх подальшого використання в енергетичних цілях 

сприяв певному зростанню цін на олійні культури та дебатам про те, що 

традиційні культури для виробництва моторного біопалива сприяють 

поглибленню продовольчої кризи. Зважаючи на всі ці аргументи, дедали 

більше вчених наголошують на доцільності виробництва біопалива із 

сировини, яка не є продуктом харчування. 

Першочерговим завданням формування ринку біопалива на 

нинішньому етапі є прийняття невідкладних заходів щодо докорінного 

оновлення та прискорення розвитку матеріально-ресурсного потенціалу 

агропромислового виробництва як основної умови нарощування обсягів 

конкурентоспроможного виробництва енергетичних культур для 

внутрішнього і зовнішнього ринків біопалива на інноваційних засадах. 

Деякі зрушення в напрямку формування ефективного ринку 

біопалива в Україні здійснено і на законодавчо-правовому рівні. Про це 
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свідчить низка прийнятих законів та указів (Закон України «Про 

альтернативні види рідкого та газового палива», Закон України «Про 

внесення змін та доповнень до деяких законодавчих актів України щодо 

сприяння виробництву та використанню біологічних видів палива», Указ 

Президента України «Про заходи щодо розвитку виробництва палива з 

біологічної сировини» тощо). Прийняття зазначеної законодавчої бази 

дозволили схвалити програми розвитку виробництва дизельного 

біопалива в країні на ряд попередніх років; проводити наукові 

дослідження технологій вирощування ріпаку для різних кліматичних зон; 

впровадити розроблення нормативної документації (державних 

стандартів, гармонізованих із стандартами ЄС) щодо виробництва та 

використання дизельного біопалива; виготовлення та випробування 

дослідних ліній (малої потужності) з виробництва дизельного біопалива; 

використовувати різноманітні заходи щодо зміцнення сировинної бази 

шляхом розширення площ вирощування ріпаку тощо [48, с. 252]. 

Виробництво біопалива в Україні є комерційно й екологічно 

вигідним. Проте недосконалість законодавчо-нормативної бази щодо 

державної підтримки підприємств, задіяних до реалізації Програми 

розвитку виробництва дизельного біопалива, значно ґальмує цей процес. 

Тому необхідно, передусім, на державному рівні визначитися зі шляхами 

впровадження енерґозберігаючих технологій і лише потім розробити 

нормативні документи з їх реалізації. 
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3.4. Конкурентоспроможність виробництва олійних культур за 

інноваційними технологіями 

 

Як відомо, сільське господарство функціонує в умовах чистої 

конкуренції. Це передбачає наявність великої кількості продавців 

(виробників) сільськогосподарської продукції, при чому частка кожного в 

структурі всієї продукції настільки мала, що жоден із них не може суттєво 

впливати на ціну, таким чином регулюючи свої доходи. Навіть за 

наявності державної підтримки сільське господарство мало відійшло від 

чистої конкуренції. Тому аграрні підприємства будують свою виробничу і 

маркетингову діяльність з урахуванням тієї обставини, що ціни на 

сільськогосподарську продукцію і ресурси, які вони закуповують, 

формуються під впливом зовнішніх факторів, які не піддаються, або мало 

піддаються впливу кожного окремого сільськогосподарського виробника. 

Проте спільно вони спроможні зменшити їх негативну дію [61]. 

На сьогодні Україна є одним з основних світових виробників 

насіння соняшнику. Надмірне розширення посівів соняшнику призвело до 

того, що в багатьох господарствах його частка в структурі посівних площ 

перевищує 25-30% замість рекомендованих наукою 8-10%, а повернення 

цієї культури на попереднє місце вирощування здійснюється через 1-3 

роки. За даними науковців, висока концентрація соняшнику в сівозміні, 

крім різкого погіршення фіто санітарної ситуації на полях (накопичення в 

ґрунті інфекцій, хвороб та шкідників), призводить до сильного 

висушування ґрунту на глибину 2-3 м, а відновлення запасів продуктивної 

вологи після вирощування соняшнику в степовій зоні відбувається через 

3-4 роки. Соняшник порівняно з іншими культурами набагато більше 

виносить з ґрунту поживних речовин, посилює мінералізацію гумусу, що 

істотно впливає на недобір урожаю інших культур сівозміни. Проте 

потреба в подальшому нарощуванні виробництва насіння соняшнику в 

зв’язку з будівництвом нових олійних підприємств, сприятлива 
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кон’юнктура ринку щодо насіння соняшнику стали підставою для 

розширення його посівних площ і водночас перегляду класичних 

агрономічних основ щодо розміщення цієї культури в сівозміні. При 

використанні сучасних, більш стійких проти хвороб гібридів соняшнику, 

застосуванні інтенсивних технологій його вирощування, своєчасному 

захисту від хвороб, шкідників та бур’янів, повернення цієї культури на 

попереднє місце вирощування можна здійснювати без значного зниження 

урожайності в більш короткі строки – через 4-6 років. Однак більш часте 

вирощування соняшнику на одному місці – через 1-3 роки – або в 

монокультурі неприпустиме, оскільки це призводить до різкого падіння 

рівня продуктивності як цієї, так і інших культур сівозміни, а також до 

значного погіршення родючості ґрунту. Розробки від провідних 

вітчизняних і іноземних компаній, які пропонуються на аграрному ринку 

для виробників ріпаку, соняшнику, сої представлені у табл. 3.5. Серед 

основних новацій для виробництва ріпаку, соняшнику є сорти і гібриди 

озимого ріпаку, системи захисту, гербіциди, а основними новаціями на 

соєвому ринку - нові продукти переробки. Слід зазначити, що компанії-

виробники нових продуктів на аграрному ринку є іноземними, 

підприємства вітчизняні практично відсутні. 
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№ 

з/

п 

Компанія-

новатор 

Новизна Ефект 

Всі олійні культури 

1 Холдинг-груп 

«Тихомиров» 

НПО «Сила 

Жизни» 

Екологічно 

чисті добрива-

гумати 

Стимулюють розвиток сильної 

кореневої системи; збільшує схожість; 

імунітет; якісні характеристики; період 

плідонасіння; врожайність. 

Ріпак 

2 ТОВ 

«Рапсоіл» 

Сорти і 

гібриди 

озимого 

ріпаку 

Стійкість до екстремальних умов 

зовнішнього середовища; висока 

зимостійкість, енергія проростання, 

пластичність. 

3 ТОВ 

"Агросем» 

Сорти і 

гібриди 

озимого 

ріпаку 

Стійкість до абіотичних стресових 

факторів вирощування 

(посухостійкість, холодо- та 

морозостійкість), стійкість до 

збудників хвороб та шкідників, висока 

врожайність та якість продукції ("00" - 

гібриди). 

4 Компанія 

«Євраліс 

Семенс» 

(Франція) 

Сорти і 

гібриди 

озимого 

ріпаку 

Рання стиглість; поєднання потенціалу 

врожайності та стабільного результату, 

низький вміст глюкозинолатів; чудові 

агрохімічні характеристики. 

5 Пропоніт 720, 

ТОВ «Аріста 

ЛайфСайенс 

Україна» 

Система 

захисту 

озимого 

ріпаку восени 

Висока селективність і ефективність 

дії, універсальність застосування та 

тривалість захисної дії, яка становить 

не менше 12 тижнів. 

6 Дантоп, ТОВ 

«Аріста 

ЛайфСайенс 

Україна» 

Система 

захисту 

озимого 

ріпаку восени 

Системна дія, що забезпечує 

проникнення та локалізацію діючої 

речовини – клотіанідин – в тканини 

рослин, високоефективний і тривалий 

захист впродовж кількох тижнів. 

7 Атонік Плюс, 

ТОВ «Аріста 

ЛайфСайенс 

Україна» 

Система 

захисту 

озимого 

ріпаку восени 

Інструмент для подолання стресових 

явищ та досягнення рекордних 

урожаїв. 

8 ТОВ 

«Монсанто» 

Сорти і 

гібриди 

озимого 

ріпаку 

Виражена стійкість до розтріскування 

стручків; рослини ніколи не 

пошкоджуються весняними 

заморозками, можливість ранніх 

термінів сівби та збору урожаю; 

адаптивність до умов вирощування. 

9 ООО «Євраліс Сорти і Висока енергія проростання, що 
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Семенс» гібриди 

озимого 

ріпаку 

знижує ризики ушкодження 

шкідниками, й швидкі темпи 

початкового росту (випереджають 

розвиток бур’янів); висока 

зимостійкість; сильна енергія росту 

після зими що дає можливість 

максимально використовувати внесені 

добрива та наявну вологу; потужне 

гілкування максимально реалізує 

потенціал кожного гібриду. 

10 Тілмор Система 

захисту 

озимого 

ріпаку восени 

Препарат має високу лікувальну та 

профілактичну дію проти фомозу, 

альтернаріозу, склеротиніозу та інших 

найбільш поширених захворювань 

ріпаку; завдяки поєднанню 

протіоконазолу та тебуконазолу 

досягається неперевершений 

кумулятивний ефект; застосування 

Тілмору® восени дає можливість 

проводити посів ріпаку в ранні строки, 

захищає від хвороб та підвищує його 

зимостійкість. 

11 Аканто Плюс Засіб захисту 

озимого 

ріпаку 

Запобігання появі білої гнилі 

(склеротинії); обробка проти 

склеротиніозу знижує ураження 

альтерназіозом, ботрітісом, та 

циліндроспоріозом; покращення 

стійкості культури проти 

розтріскування стручків; запобігання 

втратам урожаю ; покращення 

якості/товарності врожаю; прибавка 

врожаю. 

12 Сальса  Гірбіцид Перший після сходовий гербіцид для 

контролю широколистих бурянів, в 

тому числі важких для контролю 

представників родини капустяних; 

широке вікно застосування; низькі 

норми використання і найвища у 

своєму класі безпечність для довкілля. 

13 Група 

компаній 

«Содружество

»(Росія) 

Шрот 

ріпаковий 

тостірований 

Цінне джерело високоякісного 

кормового білка та добре збалансоване 

по амінокислотному змісту. Біологічна 

цінність білку складає біля 86%. 

Соняшник 
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14 Фунгіциди 

Пропульс, 

Коронет, 

Біскайя 

Система 

захисту 

соняшнику 

Убезпечує втрати урожаю в період 

наливання зерна та дозрівання 

15 Компанія 

NIDERA(Арге

нтина) 

Гібриди 

соняшнику  

Високий потенціал врожайності, 

висока стійкість до полягання та 

посухи та стійкість до гербіцидів 

суцільної дії; стійкість до основних рас 

вовчка 

16 Аканто Плюс Засіб захисту 

соняшнику 

Контроль основних захворювань 

соняшнику; покращення стійкості 

проти полягання; запобігання втратам 

вроження; подовження 

фотосинтетичній активності, 

позитивний вплив на продуктивність 

та якість врожаю. 

17 ЕкспресСан Система 

післясходовог

о захисту 

гібридів 

соняшнику від 

широколистих 

бур’янів  

Висока ефективність проти широкого 

спектру одно- та багаторічних 

дводольних бур’янів у посівах 

гербіцидів соняшника; гнучкість в часі 

внесення: від 2-8 листків культури; 

відсутність жодних обмежень щодо 

наступних культур в сівозміні; 

відсутність залишків гербіциду в 

товарному насінні за умови 

застосування відповідно до 

рекомендацій. 

18 Танос  Засіб захисту 

рослин 

(фунгіцид) 

Прибавка врожайності та окупність 

витрат на захист;профілактична 

обробка на початкових стадіях 

розвитку хвороб запобігає поширенню 

інфекції та розвитку захворювань; 

особливо рекомендується на ділянках 

гібридизації, та на нестійких сортах та 

гібридах соняшнику;ефективна 

профілактика – зниження розвитку 

захворювань в 2-3 рази; збереження 

асимілятивної поверхні, подовження 

вегетації на 7-14 днів > підвищення 

продуктивності рослин та врожайності. 

Збереження густоти стояння рослин, 

завдяки високій профілактичній 

активності особливо проти фомопсису, 

насамперед в несприятливі роки; 
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покращення показників товарного 

насіння та посівного матеріалу; 

зменшення інфекційного запасу на 

полях; сумісники з іншими 

пестицидами, мікродобривами, 

добривами та стимуляторами росту. 

Соя 

19 Компанія 

Євраліс 

Семенс 

(Французька) 

Насіння сої Прекрасне поєднання високої 

врожайності та пластичності. 

20 Група 

компаній 

«Содружество

» (Росія) 

Шрот соєвий 

кормовий 

тостірований 

Високо протеїнові та 

високоенергетичні раціони без 

використання високовартісних 

компонентів кормів тваринного 

походження. Широке застосування 

використовують у годуванні всіх видів 

сіль господарських тварин, птиці та 

риб. 

21 Хармоніт  Системний 

гербіцид 

Дієвість проти однорічних дводольних 

бур’янів: самостійно, для полів легкого 

та середнього ступеня забур’янення, 

засмічених чутливими буряними на 

звужених посівах з міжряддям 15-22 

см. В якості страхового гербіциду 

після використання ґрунтових 

препаратів, коли не було досягнуто 

результату або проти повторної 

забур’яненості, особливо капустяними 

бур’янами. 

22 Група 

компаній 

«Содружество

» (Росія) 

Мука соєва  Продукція із сировини, що не містять 

ГМО, є прекрасним джерелом білка, 

добре збалансованого по 

співвідношенню незамінних 

амінокислот, джерелом вітамінів групи 

В. та РР та багатьох мікро- та 

мікроелементів. 
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РОЗДІЛ 4 

РОЗВИТОК ТА УДОСКОНАЛЕННЯ ФУНКЦІОНУВАННЯ 

РИНКУ ОЛІЙНИХ КУЛЬТУР  

 

4.1. Стан попиту та пропозиції на ринку олійних культур 

 

Пропозиція насіння олійних культур формується за рахунок 

внутрішнього виробництва, не залежить від імпортної складової, 

перехідні початкові запаси є мінімальні. Валовий збір соняшнику 

дорівнює 12,9 млн. т, сої 4,1 млн. т, ріпаку 2,1 млн. т. Частка переробки на 

олію є найбільшою. В основному перероблено на крупних переробних 

заводах – соняшнику  більше 90%, переробка сої склала понад 1 млн. т, 

або 30%, ріпак майже не перероблявся та експортувався як сировина. 

Експорт ріпаку склав більше 2 млн т, сої - 2,7 млн. т, соняшник не 

експортується в вигляді насіння. 

Споживання продукції основних олійних культур відбувається за 

такими напрямками: переробка на олію, насіння, експорт. За період 2010-

2017 рр. обсяги внутрішньої переробки олійних культур в середньому 

складають 15 млн. т. За останні 4 сезони частка обсягів внутрішньої 

переробки олійних культур в середньому складає 77% від загальної 

пропозиції. Це пов’язане з тим, що соняшник практично повністю 

переробляється на олію.  

Потужності з переробки олійної сировини в Україні з огляду на 

постійне збільшення посівних площ та врожайності збільшуються 

кожного року. Нині в Україні успішно працюють двадцять основних 

заводів, які випускають понад 80% загального виробництва соняшникової 

олії в країні. Найбільшим виробником нерафінованої соняшникової олії за 

підсумками 2017/2018 маркетингового року стала компанія 

«Оптімусагротрейд» (Запорізький МЖК). Згідно з даними Асоціації ТОП-

10 виробників нерафінованої соняшникової олії склали: 1) 
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«Оптімусагротрейд» (7,2%); 2) «Європейська Транспортна Стивідорна 

компанія» (“Bunge”) (7,1%); 3) «Вінницький олійножировий комбінат» 

(“ViOil”) (5,3%); 4) «Українська чорноморська індустрія» («Кернел») 

(5,1%); 5) «Бандурський маслоекстракційний завод» («Кернел») (5%); 6) 

«Придніпровський маслоекстракційний завод» («Кернел») (4,8%); 7) 

“Allseeds” (4,6%); 8) «АДМ» (4,6%); 9) «Дніпропетровський 

маслоекстракційний завод» (“Bunge”) (4,4%); 10) «Полтавський 

олійноекстракційний завод» («Кернел») (4,3%) [62]. 

Обсяги експорту також є високими. Експортний потенціал олійних  

формується за рахунок ріпаку, який повністю експортується та сої. 

Абсолютні показники експорту олійних культур перевищили 4 млн. тон у 

2014 р., але мають тенденцію до зниження на фоні розвитку внутрішньої 

переробки. Кінцеві залишки у 2014-2016 рр. скоротилися вдвічі у 

порівнянні з 2008-2011 рр. Другий за обсягами вектор споживання 

олійних культур - експорт насіння та експорт олії. 

Українська соняшникова олія експортується в понад 120 країн світу, 

а основними споживачами на світовому ринку української соняшникової 

рафінованої олії стали країни ЄС (19,4%), Малайзія (16,1%), Йорданія 

(9,1%), а також у поточному маркетинговому році збільшився експорт 

рафінованої соняшникової олії до США (2,4%). Окрім олії, для України 

важливим є експорт інших продуктів переробки олійних культур, зокрема 

шроту. Основними країнами-імпортерами українського соняшникового 

шроту є ЄС (58%), Білорусь (12,0%), Туреччина (5,9%), Марокко (4,9%) 

Аналізуючи ринок інших олій, можемо сказати, що у 2017 році в Україні 

вироблені 84,3 тис. т ріпакової, свиріпової та гірчичної нерафінованих 

олій. ТОП-5 виробників ріпакової олії склали: 1) «Оліяр» (Ставчанський 

МЕЗ) (32,9%); 2) «АДМ Іллічівськ» (“Archer Daniels Midland Company”, 

ADM) (32,5%); 3) Вінницький олієжировий комбінат (промислова група 

“ViOil”) (18,6%); 4) Маслоекстракційний завод «Градоліт» (6,5%); 5) 

«Захід-Агроінвест» (4%). Українська ріпакова олія експортується 
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переважно в країни ЄС (86%) та Китай (20%), соєва олія – в країни ЄС 

(43,7%), Китай (19,2%), Індію (12,6%) та інші держави світу. 

Споживачами українського соєвого шроту є країни СНД (47,5%) та країни 

ЄС (32%) [63].  

Спостерігається збільшення переробки сої на олію з подальшим її 

експортом у 18 країн світу. Минулого року експортовано 147 тис. т соєвої 

олії в Китай (60%) та Польщу (32%). Ріпакова олія  також є експортним 

продуктом до 20 країн світу. Основні країни-імпортери  вітчизняної 

ріпакової олії - Італія (36%) та Китай (27%). Відмітимо, що Україна 

експортує олійні культури на 1,4 млн дол. США.  

За результатами дев'яти місяців поточного року лідируючу позицію 

за обсягами експорту товарів цієї групи займає ріпак. Його продали за 

кордон 1,7 млн т на суму 698 млн дол. США. Експортні поставки більш 

ніж 1,5 млн т сої принесли вітчизняним агровиробникам виручку в 600 

млн дол. США. Вартість експорту 25 тис. т насіння соняшнику склала 

більше 13 млн. дол. США. Вперше за останні роки лідируючу позицію в 

рейтингу найбільших імпортерів вітчизняних олійних зайняла Німеччина. 

Її частка склала 14% в загальному експорті цієї продукції. За дев'ять 

місяців 2018 року ця країна закупила українських олійних культур на 

суму 191 млн дол. США. Впритул до неї наблизилася Бельгія з часткою 

13,2%. Туреччина, яка з початку року очолювала рейтинг основних 

імпортерів продукції цієї групи, перемістилася на третє місце (13%). 

Відчутно менші закупівлі олійних культур здійснюють Франція (8,2%), 

Білорусь (6,0%), Нідерланди (5,8%), Іран (5,4%) і Польща (4,6%). Сукупна 

частка цих восьми країн перевищила 70%. У січні-вересні 2018 року 

Україна експортувала жирів і масла на 3,2 млрд дол. США, що на 8% 

менше торішніх показників за відповідний період. Основним експортним 

товаром цієї групи є олія соняшникова. Його продали на ринки країн світу 

на суму 2,9 млрд. дол. США - на 0,3 млрд дол. США менше, ніж за дев'ять 

місяців 2017 року. Домінуючим покупцем жирів і масел українського 
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виробництва традиційно виступає Індія, яка з 2015 року нарощує обсяги 

закупівель соняшникової олії. Якщо за підсумками 2016 року частка Індії 

в вітчизняному експорті жирів і масел становила 29,4%, а в 2017 році - 

34,4%, то тільки за дев'ять місяців цього року її частка в структурі 

українського експорту цього виду продукції склала 42%, зазначив 

експерт. Решта основні країни-імпортери помітно поступаються їй за 

вартісними обсягами закупівель: Китай - 7,7%, Ірак - 6,1%, Нідерланди - 

5,5%, Італія - 5,4% та Іспанія - 4,8%. Сукупно на ці шість країн припадає 

близько 72% вартості експорту олії і жирів [46]. 

 

 

4.2. Формування цін на ринку олійних культур 

 

Ціна на аграрну продукцію, як і ціна на інші ринкові товари і 

фактори виробництва, є результатом взаємодії попиту та пропозиції. Ціна, 

як результат взаємодії різних ринкових сил, серед іншого, визначається і 

структурою ринку [64, С. 125]. Основними факторами високих та стійких 

ринкових позицій олійних культур є: розвинута інфраструктура 

олієжирового підкомплексу, зростаючий попит внутрішніх переробників 

на олійну сировину на тлі розширення потужностей, стабільний 

експортний попит на соняшникову олію, товарне насіння сої та ріпаку, 

високі закупівельні ціни.  

Ціна на аграрному ринку є вагомим мотивуючим фактором у 

прийнятті рішення щодо формування сівозміни на користь олійних 

культур в господарствах всіх форм власності. Відносно довготривале і 

стабільно випереджаюче зростання цін на олійні культури, до числа яких 

відносяться, насамперед, соняшник, ріпак та соя, призвело до значного 

розширення площ цих культур [65, С. 98]. 

Зміни щодо нарощування параметрів вітчизняного ринку олійних 

культур також обумовлені високим рівнем рентабельності виробництва та 
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цін, сталим попитом на насіння та олію, розгалуженою мережею 

торгівельно-збутових зв’язків. Серед багатьох чинників впливу ціна є 

ключовою економічною категорією, в якій перетинаються практично всі 

основні проблеми розвитку ринку. Ціна виступає одним з головних 

показників ефективності виробництва, слугує орієнтиром для прийняття 

господарських рішень, особливо в умовах ринкових відносин, важливим 

інструментом внутрішньо фірмового планування [64, С. 19].  

Ціна займає вагоме місце в ринкових відносинах, вирівнюючи 

протилежні економічні інтереси продавців та покупців товару чи послуг, є 

гнучким ринковим інструментом впливу на сукупний попит та 

пропозицію товарів і послуг на ринку.  

Ціни формуються під впливом двох важливих факторів – 

стратегічного та тактичного. Стратегічний фактор є фактором 

довготривалої перспективної дії і виражається в тому, що ціни базуються 

на основі вартості товару. Тобто коливання ціни відбувається навколо 

вартості. Тактичний фактор часто змінюється, оскільки динаміка 

кон’юнктурних змін доволі висока. Ці фактори важливі в умовах ринкової 

економіки, їх потрібно знати і використовувати, а найбільшого успіху 

досягають ті суб’єкти ринку, що вміло поєднують обидва фактори зміни 

ціни [65, С. 111]. 

Оскільки основними механізмами визначення ринкової ціни за умов 

досконалої конкуренції є співставлення попиту і пропозиції, то 

можливість впливу на ціну в умовах досконалої конкуренції визначається 

еластичністю попиту. Для більшості олійних культур еластичність попиту 

складає 0,2-0,35%. Це означає, що для того, щоб товаровиробник мав 

вплив на ціну, його частка в загальних обсягах реалізації повинна 

приблизно рівнятися коефіцієнту еластичності. Однак правомірно 

аналізувати не ринок всієї країни, а окремих районів, регіонів, оскільки за 

регіонами країни ціни на продукцію суттєво відрізняються. 
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Дослідження основних факторів впливу на цінову ситуацію на 

внутрішньому ринку олійних культур надало можливість їх узагальнити і 

систематизувати. При цьому зазначимо, що ми розглядаємо фактори 

впливу на ціни олійних культур через призму основних напрямків 

споживання насіння та продуктів його переробки. У попередніх 

дослідження встановлено, що насіння соняшнику майже в повному обсязі 

переробляється на олію з подальшим її експортом до 97%. Насіння сої та 

ріпаку також експортується, але за двома напрямками – вивіз насіння та 

олії у співвідношення 60:40. У зв’язку з експортним напрямком ринків 

збуту продукції олійних культур, найвагомішим фактором впливу на 

формування цінових позицій на внутрішньому ринку є валютні коливання 

курсу гривні відносно долара США. Девальвація національної валюти 

сприяє підвищенню ціни на внутрішньому ринку, а зміцнення гривні, 

навпаки, сприяє зниженню цін попиту та пропозиції. Ціна на насіння 

вітчизняної сої та ріпаку не впливає на процес ціноутворення на 

світовому ринку в силу невеликих обсягів виробництва і знаходиться в 

прямій залежності від обсягів пропозиції та цін на провідних ринках світу 

(США, Бразилія, Аргентина, ЄС). Протилежна ситуація спостерігається на 

ринку соняшнику через лідируючу позицію України з його виробництва 

та переробки, внаслідок якої світові ціни формуються під впливом обсягів 

пропозиції та переробки вітчизняного насіння соняшнику. Цінова 

політика на ринку сої також пов’язана з невеликими партіями пропозиції 

насіння від виробників та невисокими темпами продажів соєвого шроту, 

зростаючою конкуренцією за сировину між переробниками та екпортно-

орієнтованими компаніями. Стримування продажів виробниками насіння 

соняшнику на тлі високої конкуренції за сировину забезпечує високі 

цінові позиції на олійну. Жорстка конкуренція між великими 

переробниками на тлі обмеженості пропозиції формує високу ціну. Ціна 

на рослинні олії залежить від цінової ситуації на ринку нафти. 
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На рівень цін суттєво впливають базові умови поставки товару. До 

базових умов відносять: витрати на вантажно-розвантажувальні роботи, 

страхування, транспортування, оформлення митних документів. Ці умови 

відображаються на рівні цін. Базові умови поставки в контрактах купівлі-

продажу регулюються стандартними торгівельними умовами 

«Інкотермс». Вони чітко фіксують зобов’язання сторін, які здійснюють 

міжнародні торгівельні операції и представляють міжнародні правила 

використання умов поставки у зовнішній торгівлі. «Інкотермс» зводить до 

мінімуму інтерпретацію термінів в зовнішній торгівлі різних країн.  

Всі терміни зовнішньої діяльності згруповані в «Інкотермс» за 

чотирма базовими категоріями. До групи «Е» включені умови, згідно яких 

покупець отримує готовий до відправки товар на складі продавця (умови 

EXW). До групи «F» включені умови, за якими продавець зобов’язаний 

доправити товар до транспортних засобів в розпорядження перевізника, 

вказаного покупцем, а також виконати митні процедури (FCA, FOB, FAS). 

Група «С» включає умови, за якими продавець повинен заключити 

договір перевозки, але не приймає ризик втрати або пошкодження товарів 

після відгрузки (CFR, CIF, CPT). Група «D» об’єднує умови, за якими 

продавець несе всі ризики та витрати, пов’язані з доставкою товару в 

пункт призначення (DAF, DES, DEQ, DDU, DDR). 

Вибір базових умов постачання залежить від рівня конкуренції, 

ступеня політичних та регіональних ризиків, стабільності та 

платоспроможності контрагентів, рівня конкурентоспроможності товарів 

на світовому ринку. На вітчизняному ринку склалася практика 

застосування переважно умов купівлі-продажу на умовах групи «E» 

(найчастіше на умовах EXW), згідно яких покупець отримує готовий до 

відправки товар на складі продавця. 

Джерелом інформації для аналізу цінових позицій олійних культур 

на внутрішньому ринку є довідкові та розрахункові ціни на олійні 

культури, що містяться на сайтах інформативних агентств, дошках 
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оголошень аграрних інтернет-видань, статистичних відомостях 

державних установ, тощо. Офіційні індекси цін та середні ціни реалізації 

на олійні культури наведені на сайті Державної служби статистики, їх 

використання корисне при ретроспективному аналізі. Моніторинг цінової 

ситуації здійснюють ряд періодичних аграрних видань. Так, рівень 

середніх цін можна знайти в аграрній газеті «Аграрний тиждень», 

«Олієжировий комплекс», тощо. Найбільш зручним інструментом для 

об’єктивного цінового аналізу в розрізі середніх, мінімальних, 

максимальних, внутрішніх та експортних цін на олійні культури є дані 

сайту Інформ-агенства «АПК-інформ». В розділі «Ціни» накопичується 

інформація про ціни на товарне насіння соняшнику, ріпаку, сої та 

продуктів їх переробки за різними умовами поставки, в різних валютах як 

на внутрішньому, так і на зовнішньому ринках.  

Протягом 2008-2017 рр. зафіксовано зростання цінових позицій на 

олійні культури на внутрішньому ринку в гривневому еквіваленті. 

Ціновий тренд в розрізі мінімальних і максимальних позицій в гривні 

сформувався наступним чином: по сої (від 1,5-3,5 тис. грн/т у 2008 р. до 

10,4-11,6 тис. грн/т у 2017 р.), по  соняшнику (від 1,0-4,5 тис. грн/т у 2008 

р. до 10,1-11-6 тис. грн/т у 2017 р.), по ріпаку (від 2,0-2,8 тис. грн/т у 2008 

р. до 11-13 тис. грн/т у 2017 р.) (Рис. 4.1).  

Середня ціна соняшнику становила у 2008 р. 2650 грн/т та 10600 

грн/т у 2017 р., сої – 2500;11000 грн/т, ріпаку -2400;12000 грн/т, 

відповідно по роках. За вказаний період ціна соняшнику зросла у 4 рази, 

або на 7950 грн/т, сої – у 4,4 рази, або на 8500 грн/т, ріпаку – в 5 разів, або 

на 9600 грн/т (Рис. 4.2).  
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Рис. 4.1. Мінімальні та максимальні ціни на олійні культури 

протягом 2008-2017 рр., тис. грн./ т* 

*розраховано за даними ІА «АПК-інформ» 

Рис. 4.2. Середні ціни на соняшник, сою, ріпак протягом 2008-2017 

рр., тис. грн./т 

*розраховано за даними ІА «АПК-інформ» 

Середня ціна на соняшник становила у 2011 р. 3244 грн/т та 8815 

грн/т у 2017 р., сої – 2931; 9488 грн/т, ріпаку - 4143;10101 грн/т, 

відповідно по роках. Нижча собівартість при найвищий ціні пояснюють 

популярність культури соняшник і щорічне зростання виробничих 

показників цієї культури (Табл. 4.1).  
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4.1 Динаміка середніх цін олійних культур сільськогосподарськими 

підприємствами, грн./т* 

Найменування 

продукції 
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 

   соняшник 3244,3 3572,5 2990,7 3842,7 7571,0 8516,0 8815,1 

   боби сої 2931,4 3422,1 3466,9 4650,9 7454,3 8895,2 9488,9 

   ріпак й 

кольза 4143,8 3925,0 3073,6 4163,0 7491,2 9117,4 10101,0 
* за даними Державної служби статистики. 

Аналіз експортних цін на олійні культури показав їх зниження за 

період 2013-2015 рр. у зв’язку із девальвацією гривні (Табл. 4.2.).  

4.2.Ціни експорту на основні олійні культури у 2013-2015 рр., 

USD/т * 

 

Умови поставки 2013 2014 2015 Зміни, (+,-) 

Соняшник  

Туреччина,  EXW   

Min 

                                 

Max 

        50 

      820 

540 

660 

530 

600 -20 

-220 

Україна, FOB          

Min 

                                 

Max 

450 

690 

380 

500 

400 

440 -50 

-250 

Аргентина, FOB     

Min 

                                 

Max  

390 

620 

370 

460 

350 

390 

-40 

-230 

Угорщина, EXW     

Min 

                                 

Max 

90 

400 

300 

420 

20 

90 

-70 

-310 

Ріпак 

Туреччина, CIF       

Min 

                                 

Max 

450 

650 

450 

600 

410 

465 

-40 

-185 

Україна, FOB          

Min 

                                 

460 

620 

390 

485 

380 

425 

-80 

-195 
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Max 

Франція, FOB         

Min 

                                 

Max 

490 

630 

410 

570 

395 

425 

-95 

-205 

Соя 

Туреччина, CIF      

Min 

                                 

Max 

480 

560 

450 

600 

380 

460 

-100 

-100 

Україна, FOB          

Min 

                                 

Max 

460 

550 

400 

560 

360 

415 

-100 

-135 

Аргентина, FOB      

Min 

                                 

Max 

520 

550 

430 

550 

330 

445 

-190 

-105 

Бразилія, FOB         

Min 

                                 

Max 

470 

580 

390 

540 

370 

395 

-100 

-185 

США, EXW             

Min 

                                 

Max 

470 

560 

350 

550 

320 

370 

-150 

-190 

*узагальнено автором за даними ІА «АПК-інформ». 

 

Найбільше ціна впала на соняшник: на 45 USD/т зафіксоване 

зниження мінімальних цін та на 250 USD/т – зниження максимальних цін 

за різними умовами поставки. Якщо у 2013 р. закупівля соняшнику 

відбувалася за цінами 450-690 USD/т, то у 2015 р. – від 20 до 600 USD/т. 

Ріпак став дешевше на 70 USD/т (min) та 195 (max) USD/т, а рівень 

ринкової ціни на ріпак знизився з 450-650 USD/т у 2013 р. до 380-465 

USD/т. Маржа між мінімальними та максимальними цінами на сою є 

найменшою, а зниження ціни дорівнювало в середньому 130 USD/т. 

Цінові позиції сої зазнали змін з 460-560 USD/т у 2013 р. до 320-460 

USD/т у 2015 р.   
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Зростання цін на олійні культури на внутрішньому ринку внаслідок 

різкого зростання витрат на їх вирощування, супроводжувалося 

зниженням цінових позицій в доларовому еквіваленті. Аналіз цінових 

позицій попиту та пропозиції на олійні культури за умов EXW протягом 

2008-2017 рр. показав загалом позитивну динаміку, коливання цін у 2013-

2014 рр. Цінові графіки в розрізі культур різнилися в діапазоні цінових 

значень і періодів спаду та підйому цін.  

Визначено, що найвагоміші фактори впливу на формування цін на 

внутрішньому ринку олійних культур: обсяги виробництва та 

споживання, собівартість виробництва, динаміка кон’юнктурних змін, 

валютні коливання курсу гривні відносно долара США, рівень 

конкуренції за сировину між переробниками та експортерами, 

стримування продажів виробниками, базові умови поставки товару. 

Цінова ситуація на вітчизняному ринку визначається ціновими 

тенденціями на світовому ринку. Така ситуація свідчить про слабкість 

вітчизняного уряду в можливостях активізації впливу на цінову ситуацію. 

Однак це зовсім не означає, що її треба зберігати і в майбутньому. 

Очевидно, що уряд, який дбає про рівень доходів вітчизняних 

товаровиробників у сільськогосподарський сфері, зобов’язаний впливати 

на цінові тенденції, оскільки це є одним із його основних завдань [65, С. 

101].  
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4.3. Оцінка економічної ефективності виробництва олійних культур 

та напрямки її підвищення 

Динаміка реалізації олійних культур позитивна. Так, за останні 7 

років обсяги реалізації олійних культур зросли на 79% з 7,7 млн т у 2011 

р. до 13,6 млн. у 2017 р. найбільшими темпами збільшився обсяг 

реалізації сої – майже у 2 рази, ріпаку – на 85%, соняшнику – на 75% 

(Табл. 4.3.)  

В минулому році реалізовано 2,5 млн т  сої, 1,5 тис.т. льону, 20,6 

тис. т гірчиці, 2,1 тис.т льону довгунцю, 1,9 млн т ріпаку та 9,2 млн т 

соняшнику. Перероблено з цієї сировини 30%. Середня ціна реалізації – 

9132 грн/т (Табл. 4.4) 

4.3. Динаміка обсягів реалізованої продукції насіння культур 

олійних сільськогосподарськими підприємствами, млн. т* 

Продук-

ція 
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 

Зміни,

% 

Всього: 7754 10618 11997 13100 14526 12140 13615 175,6 

   з них         

 насіння 

соняшник

у 5419 7432,8 7694 8399 9439 8202 9187 

169,5 

  боби сої 1294 1942,9 2157 2637 3477 2933 2504 193,5 

 насіння 

ріпаку й 

кользи 1041 1242,5 2144 2064 1609 1004 1923,0 

184,7 

*За даними http://www.ukrstat.gov.ua/ 

 

 

 

 

 

 

 

4.4. Реалізація насіння олійних культур 

сільськогосподарськими підприємствами у 2017 р. 
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Найменування 

продукції   

Реалізовано  

 

Середні ціни 

реалізації
3
  

Перероблено на 

своїх 

потужностях та 

передано для 

перероблення 

на 

давальницьких 

засадах, тис.т  

тис.т /  

 

у %  

до 

2016 

/  

 

 грн за т 

(тис.шт)   

 

у %  

до 

2016 

/  

 

 13639 112,0 9132,0 105,5 408,7 

   з них      

   боби сої 2504,9 84,8 9488,9 106,7 66,2 

   насіння 

льону-

довгунцю 1,5 24,8 7938,3 113,5 - 

   насіння 

гірчиці 20,6 84,2 14744,6 154,1 0,4 

   насіння 

ріпаку й 

кользи 1922,7 191,9 10101,0 110,8 0,3 

   насіння 

соняшнику 9187,5 112,3 8815,1 103,5 339,4 

Льон-

довгунець 

(крім насіння) 2,1 79,5 3772,8 81,8 - 

* http://www.ukrstat.gov.ua/ (Додаток Б). 

На основі аналізу середнього рівня рентабельності можна 

визначити, які види продукції забезпечують прибуткову діяльність 

виробників. Аналіз рівня рентабельності за даними Державної служби 

статистики України за 2008-2017 рр. показав, що в 2010 році показник 

рентабельності соняшнику становив 64,7%, в 2017 р. – 41,3%. Рівень 

рентабельності виробництва сої в 2010 р. склав – 16,4%, а в 2017 р. – 

28,8%. Рівень рентабельності виробництва ріпаку показав, що в 2008 р. 

він становив 51,3%, та  43,6% в 2017 р.  (Табл. 4.5).  

 

4.5. Рівень рентабельності основних олійних культур, % * 

Культура  2008 2010 2014 2015 2016 2017 Зміни, 

http://www.ukrstat.gov.ua/
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+,- 

Соняшник 34,9 64,7 36,4 80,5 61,9 41,3 +6,4 

Соя  13,9 16,4 34,5 38,4 51,8 28,8 +14,9 

Ріпак  51,3 26,6 26,2 44 45,0 43,6 -7,7 

*розраховано за даними Державної служби статистики 

Об’єктивне обґрунтування ефективності виробництва основних 

олійних культур потребує детального аналізу виробничих чинників. Це 

дозволить виявити невикористані резерви у виробництві 

конкурентоздатної продукції. Тому здійснимо аналіз собівартості, 

прибутковості вирощування основних олійних культур. Від рівня 

собівартості залежать економічна ефективність вирощування 

сільськогосподарських культур, фінансові результати діяльності 

підприємства, темпи розширеного відтворення, фінансовий стан 

підприємства. 

На сучасному етапі проблема підвищення ефективності 

агропромислового виробництва є визначальним фактором економічного і 

соціального розвитку суспільства. 

Ефективне виробництво соняшнику можливе насамперед у складі 

соняшникового під комплексу, під яким розуміється сукупність 

різноманітних галузей і видів діяльності, серед яких виробництво, 

заготівля, зберігання, переробка та реалізація насіння соняшнику і 

продукції його переробки формує основне виробництво під комплексу. 

Ефективне функціонування під комплексу неможливе без добре 

розвиненого інфраструктурного забезпечення: наявності спеціалізованого 

транспорту, діяльності науково-дослідних інститутів, селекційних 

станцій, конструкторських бюро, які забезпечують селекцію культури, 

насінництво та агротехніку вирощування, технологію зберігання і 

переробки насіння соняшнику, олії, зеленого корму, силосу, макухи та 

шроту. 



 131 

Підвищення ефективності сільського господарства має 

народногосподарське значення і є вирішальною передумовою 

прискореного розвитку агропромислового комплексу і дальшого 

зростання результативності економіки України. Досягнення високих 

результатів господарювання підприємств можливе через виявлення та 

локалізацію негативних факторів та стимулювання дії позитивних, 

зокрема удосконалення організаційної структури, збалансування 

виробничого потенціалу, впровадження нових технологій.  

Категорія «ефективність» на рівні підприємства характеризує 

зв’язок між величиною отриманого результату його діяльності й 

кількістю інвестованих або витрачених у виробництві ресурсів. Заходи 

підвищення ефективності функціонування підприємств можна об’єднати 

в три напрямки (Рис. 4.3). 
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Рис. 4.3. Напрями підвищення ефективності роботи підприємств [66, 

c. 469-470]. 

Заходи підвищення ефективності роботи підприємства є 

взаємозалежними. Однак, найважливішого значення набувають чинники, 

визначені третьою групою (напрямом), оскільки їх мобілізація 

передбачає визначення місця реалізації в системі управління діяльністю 

[66, c. 469-470].  

https://cdn.hneu.edu.ua/rozvitok19/thesis02-41.html
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Суть проблеми підвищення ефективності виробництва (діяльності) 

полягає в тому, щоб на кожну одиницю ресурсів (витрат) досягати 

максимально можливого збільшення обсягу виробництва (доходу, 

прибутку). Можливі напрямки реалізації внутрішніх і зовнішніх 

чинників підвищення ефективності діяльності підприємств неоднакові за 

мірою впливу, ступенем використання та контролю. Той чи інший 

суб’єкт господарювання може й мусить постійно контролювати процес 

використання внутрішніх чинників через розробку та послідовну 

реалізацію власної програми підвищення ефективності діяльності, а 

також ураховувати вплив на неї зовнішніх чинників. Лише вміле 

використання всієї системи названих чинників може забезпечити 

достатні темпи зростання ефективності виробництва (діяльності) 

підприємств. При цьому обов’язковість урахування зовнішніх чинників 

не є такою жорсткою, як чинників внутрішніх [67, С. 462-464].  

Таким чином, на рис. 4.4. представлені сучасні шляхи підвищення 

ефективності діяльності сільськогосподарських підприємств. 
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Рис. 4.4. Сучасні шляхи підвищення ефективності діяльності 

сільськогосподарських підприємств [67, С. 462-464]. 

Слід відзначити, що досягнення певного рівня успішності 

функціонування підприємства нерозривно пов’язане з набуттям 

підприємством ознак конкурентоспроможності. Конкурентне ринкове 

середовище вимагає від підприємства постійного вдосконалення. Для 

того, щоб бути конкурентоспроможним, підприємство повинно мати 

конкурентні переваги, основними шляхами їх отримання є такі:  

1. Стати кращим самому через вживання заходів щодо 

удосконалення власної діяльності та підвищення її ефективності; 

2. Безпосередньо послабити конкурентів; 

3. Змінити ринкове середовище. 

Оскільки реалізація останніх двох напрямків потребує значних 

зусиль, основним засобом отримання конкурентних переваг залишається 

підвищення ефективності власної діяльності. 

https://cdn.hneu.edu.ua/rozvitok19/thesis02-41.html
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Отже, підвищення ефективності діяльності підприємства полягає в 

забезпеченні максимально можливого результату на кожну одиницю 

затрачених трудових, матеріальних і фінансових ресурсів. Основні 

напрями полягають в забезпечені підприємств новітніми технологіями, 

вдосконаленні управління, організації виробництва і праці, ефективності 

використання ресурсів тощо. Лише правильне використання системи 

названих чинників може забезпечити високі темпи зростання 

ефективності виробництва. 

Економічна ефективність виробництва соняшника залежить від 

складного комплексу природно-економічних, технологічних, науково-

технічних факторів. 

Слід враховувати наступні особливості галузі: 

1. Соняшник вимогливий до умов обробітку. 

2. Агротехнічні вимоги не дозволяють вирощувати цю культуру 

у вузькоспеціалізованих господарствах. 

3. Рослини цієї культури дуже чуттєві до всіх видів гербіцидів. 

Соняшник є однією із найпоширеніших та найбільш рентабельних 

сільськогосподарських культур в Україні.  

За економічним змістом і видами витрат, що включаються у 

собівартість продукції, розрізняють виробничу і повну собівартість. 

Виробничу собівартість формують витрати, що пов’язані з виробництвом 

і доробкою продукції. В повну собівартість включають виробничу 

собівартість та витрати підприємства, пов’язані зі збутом продукції.  

Дослідження виробничих витрат основних олійних культур 

показали, що структура витрат по окремим культурам відрізняється. 

Порівняльний аналіз структури витрат на вирощування насіння 

соняшнику в Україні за період з 2008 по 2010 рр. показав, що найбільшу 

частку витрат займають загальновиробничі витрати – 18% у 2010 р., що на 

5% більше ніж в 2008 році. Витрати на нафтопродукти становили 16%; 
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насіння, мінеральні добрива та інші матеріальні витрати - 13% на протязі 

2008-2010 роки без змін. Оплата послуг і робіт сторонніх організацій -

10%, що на 2% більше ніж у 2008 році. Частка  оплати праці в 2010 році 

становила 8%, що на 12% менше ніж у 2008 році. Амортизація 

необоротних активів – 6%, що на 1% більше ніж у 2008 році. 

Відрахування на соціальні заходи – 3% в 2010 році, а 2% в 2008 році.  

Таким чином, на початок періоду дослідження основною статтею 

витрат в загальній структурі була стаття «Оплата праці працівників», 

тобто аграрні підприємства розвивались екстенсивним шляхом, прибуток 

йшов не на розвиток виробництва (якісне насіння, мінеральні добрива, 

нову техніку). Наприкінці періоду загальна структура витрат 

розподіляється між матеріальними статтями затрат (насіння, мінеральні 

добрива, нафтопродукти та решта матеріальних затрат), тобто 

агроформування основну увагу приділяли не оплаті праці, а забезпеченню 

технологічного процесу, що свідчить про початок інтенсивного розвитку 

виробництва.  

Аналіз структури витрат на вирощування сої в Україні за 2010 рік 

показав, що найбільший відсоток затрат займають загальновиробничі 

витрати – 16%, що на 3% більше, ніж в 2008 році.  Затрати на насіння 

становили 14%, що на 2% більше, ніж в 2008 році. Затрати на мінеральні 

добрива зменшились на 1% порівняно з 2008 роком і склав - 14%. Затрати 

на оплату послуг і робіт сторонніх організацій в динаміки не змінились - 

14%. Затрати на нафтопродукти становили 12%, що більше на 1% в 

порівнянні з 2008 р. Затрати на оплату праці в 2010 році зменшились на 

12% і займають лише 7%, порівняно з 19% 2008 року. Амортизація 

необоротних активів збільшились на 1% порівняно з 2008 роком и 

становила 6%. Відрахування на соціальні заходи – 2%.  

Як і у випадку з насінням соняшнику, в формуванні затрат сої у 

2008 році в цілому по Україні, основу складають затрати на оплату праці 

– 19%, проти 7% у 2010 році. В 2010 році структуру затрат складають 



 137 

затрати пов’язані з технологічним процесом, тобто насіння – 14%, 

мінеральні добрива – 14%, нафтопродукти – 12%,  що призвело до 

збільшення урожайності по Україні на 1,1 ц/га, в зоні Степу на 2,58 ц/га, в 

зоні Лісостепу – 2 ц/га, в зоні полісся на 2,34 ц/га. 

Аналіз структури витрат на вирощування ріпаку по Україні за 2010 

рік показав, що пріоритети в затратах надаються мінеральним добривам – 

23%, що збільшився на 2% порівняно з 2008 роком. Загальновиробничі 

витрати та інші матеріальні витрати збільшились на 2% та 3% порівняно з 

2008 роком і склали по 14%. Нафтопродукти, оплата послуг і робіт 

сторонніх організацій – 12%, так як в 2008 році ці затрати становили 13% 

та 11% відповідно. Насіння займало до 10%, що більше ніж в 2008 році на 

2%. Оплата праці – 6%, а в 2008 році цей показник займав найвагомішу 

частину затрат і складав – 18%. Амортизація необоротних активів – 6%, 

що на 2% більше, ніж в 2008 році та відрахуванням на соціальні заходи – 

3%.  

Аналіз динаміки собівартості одного центнера насіння соняшнику 

демонструє зростання. Загалом, в Україні собівартість 1 центнеру 

соняшнику з 118,90 гривен у 2008 році зросла на 56,63% і склала 183,88 

грн за ц у 2010 році. Аналіз собівартості одного центнера сої також 

показав динаміку зростання. Так в Україні собівартість 1 ц сої з 176,40 

гривен в 2008 році виросла на 26,87% і склала 223,80 грн/ц. Аналіз 

собівартості одного центнера ріпаку показав динаміку зростання, так в 

Україні собівартість 1 центнеру ріпаку з 143,00 гривен в 2008 році 

виросла на 61,92% і склала 231,54 гривен за центнер.  

Виробнича собівартість олійних культур на 70% складається з 

прямих матеріальних витрат, а стаття  «Оплата праці» становить 4%. 

Аналіз структури прямих матеріальних витрат на виробництво соняшнику 

за 2016 р. показав, що 25% витрат приходиться на мінеральні добрива, 

21% - на насіння, 16% - нафтопродукти, 14% - оплата сторонніх послуг. 

Структура прямих матеріальних витрат на виробництво сої сформувалася 
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наступним чином: 21% витрат приходиться на мінеральні добрива, 16% - 

на насіння, 14% - нафтопродукти, 21% - оплата сторонніх послуг. 

Структура прямих матеріальних витрат на виробництво ріпаку має такий 

вигляд: 38% витрат приходиться на мінеральні добрива, 10% - на насіння, 

12% - нафтопродукти, 12% - оплата сторонніх послуг. 

Насіння соняшнику і насіння ріпаку - важливі олійні культури, 

продукція яких має високий попит на зовнішньому ринку та й чималі 

потреби споживання олії населенням України. Їх рентабельність у 

базовому році була значною вищою відносно зернових культур і 

перевищувала по окремих формуваннях більш, як у два рази.  

Фінансова результативність є важливим комплексним показником 

діяльності як кожного окремого підприємства, так і разом усіх узятих, а 

також окремих галузей економіки в цілому. Функціонування кожного 

підприємства супроводжується безперервним кругооборотом коштів у 

вигляді витрат ресурсів і одержання доходів, їхнього розподілу і 

використання. Основними показниками фінансової результативності 

сільськогосподарських підприємств всіх типів в Україні є грошові 

надходження від реалізації сільськогосподарської продукції. Основною 

проблемою, що перешкоджає зростанню прибутковості, рівня 

рентабельності виробництва продукції олійних культур є недостатній 

рівень матеріально-технічного забезпечення виробництва, що зумовлено 

відсутністю власного капіталу та умов доступу до кредитів, а також 

неадекватним співвідношенням між цінами на технічні засоби та кінцеву 

продукцію. З метою підвищення прибутковості сільськогосподарські 

підприємства повинні використовувати, насамперед, внутрішні 

можливості щодо забезпечення ефективного використання наявного 

виробничо-ресурсного потенціалу та проведення маркетингової 

діяльності. Основою маркетингової роботи у сільськогосподарських 

підприємствах повинна стати розробка оптимальної програми 

виробництва основних видів продукції відповідно до вимог ринку і 
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потреб споживачів з урахуванням внутрішніх можливостей використання 

наявного ресурсного потенціалу, що дозволить оптимізувати отримання 

прибутків на одиницю залучених у виробництво земель та інших ресурсів. 

При цьому вибір оптимальної виробничої програми повинен оцінюватися 

з урахуванням переваг ведення високоефективних галузей, їх вдалого 

сполучення, адекватності до регіональних природно-кліматичних умов 

господарювання. Це дозволить врахувати вплив агробіокліматичного та 

агротехнологічного потенціалу на якість виробленої продукції, 

забезпечить конкурентні переваги підприємств за рахунок зниження 

собівартості продукції, що у свою чергу дозволить вигравати цінову 

конкуренцію на ринку. На сучасному етапі розвитку ринкових відносин 

діяльність аграрних підприємств відбувається в динамічних, часто 

змінюваних умовах, що негативно позначається на загальних показниках 

їх виробничогосподарської діяльності. Стратегічний розвиток 

фермерських господарств повинен бути орієнтований на збільшення 

обсягів виробництва і підвищення якості продукції при оптимальних 

витратах на її виробництво, що в свою чергу забезпечить високий рівень 

ефективності їх діяльності та конкурентоспроможності. З метою 

забезпечення стабільного розвитку аграрних підприємств основними 

пріоритетами має стати реалізація внутрішніх чинників забезпечення 

ефективності виробництва, а саме: оптимізація розмірів 

землекористування, що дозволить більш раціонально та ефективно 

використовувати виробничий потенціал та сучасні інтенсивні 

агротехнології виробництва; диверсифікація виробничої діяльності 

відповідно до обґрунтованої спеціалізації на основі розробки оптимальної 

програми виробництва основних видів продукції. 
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4.4. Пропозиції щодо удосконалення функціонування ринку 

олійних культур 

Конкурентне ринкове середовище формує умови для економічного 

розвитку. Наукові підходи і інструментарій підвищення ефективності 

виробництва насіння олійних культур мають велике значення в період 

інтеграційних процесів вітчизняного аграрного ринку у світові торгівельні 

комунікації. Посилення конкуренції в олійно-жировому секторі, 

загострення процесів монополізації виробництва насіння олійних культур, 

нарощування обсягів переробки та диференціація напрямків їх 

споживання призводять до необхідності застосування підприємствами-

виробниками нових і сучасних інструментів гнучкого реагування на 

численні ринкові виклики і трансформації. Оскільки олійно-жировий 

комплекс України займає вагоме місце у світовому виробництві насіння 

олійних культур, актуальним питанням є пошук нових напрямків 

підвищення економічної ефективності виробництва насіння олійних 

культур.  

Підвищення конкурентоспроможності аграрної продукції є 

питанням державного рівня, до якого завжди прикута увага науковців. 

Серед пропозицій щодо підвищення конкурентоспроможності 

виробництва аграрної продукції, увага концентрується на виробничих 

аспектах або ринкових заходах регулювання. Наприклад, вирощувати 

соняшник за новими енергоощадними технологіями «no-till», 

застосовувати конкретні мікродобрива і сорти насіння для отримання 

кращих урожаїв, поліпшувати мотивацію праці [68, с. 40]; встановлювати 

ціни, які забезпечать прибуток для розширеного відтворення, зменшити 

податки для аграріїв, встановити систему пільг [69, с. 127]; переорієнтація 

на інноваційний шлях розвитку економіки України, здійснення 

структурних зрушень у господарському комплексі регіонів [70, с. 175]; 

створити кластери з підприємств, пов’язаних єдиним технологічним 

циклом одержання кінцевої продукції, на рівні держави забезпечити 
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підтримку престижності вдосконалення та покращення якості продукції 

[71], тощо. Особливої актуальності ці питання набувають під час спаду 

економіки або економічної кризи. Ризик зниження рівня 

конкурентоспроможності продукції внаслідок змін поточної кон'юнктури 

вітчизняного аграрного ринку, зумовлюють потребу оперативного аналізу 

ринкової ситуації з відповідними рішеннями і пропозиціями розвитку.  

На конкурентоспроможність виробництва насіння олійних культур 

впливають такі ринкові фактори: обсяги попиту, пропозиції, споживчі  

запити (переробка, експорт, насіння); ціни; стан та перспективи розвитку 

внутрішнього ринку переробки олійних культур, стратегії вагомих 

учасників ринку; зміни кон'юнктури зовнішніх ринків основних олійних 

культур; рівень конкуренції за сировину (соняшник, сою, ріпак) на ринку 

олійних культур серед переробників і експортерів; податкова політика в 

аграрному секторі економіки; фінансово-кредитна політика; доступність 

зовнішніх ринків - наявність або відсутність захисних бар'єрів на олійні 

культури. 

Серед виробничих факторів, що впливають на 

конкурентоспроможність виробництва насіння олійних культур виділяємо 

наступні: низький рівень інтенсифікації сільськогосподарського 

виробництва; застаріла фізично і морально технічна база 

сільськогосподарських підприємств, особливо державної форми 

власності; застарілі технології вирощування олійних культур та їх 

непристосованість до параметрів і вимог сучасної техніки; низька частка 

зрошувальних земель, особливо в зоні Степу України; диспаритет цін на 

паливо, добрива, хімічні засоби та оліє жирову продукцію; зниження 

рівня родючості ґрунтів. 

Зрозумілим є те, що цей перелік варіюється в розрізі суб’єктів ринку 

олійних культур у бік збільшення кількості факторів або їх зменшення в 

залежності від фінансового стану підприємства, потужностей 
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виробництва, стратегічних цілей і місії компанії на аграрному ринку, 

тощо. Але врахування зазначених факторів і належна їх оцінка дозволить 

здійснювати попередження можливих ризиків зниження прибутковості 

виробництва насіння олійних культур, будувати перспективні виробничі 

плани.   

Конкурентна (ринкова) позиція в свою чергу сприяє завоюванню 

найбільшого конкурентного статусу на ринку в процесі конкурентного 

суперництва. Для успішного досягнення обраної конкурентної позиції 

потрібно використовувати всі можливі інструменти [68, С. 86]. Ринкова 

позиція насіння олійних культур є конкурентною, оскільки кожна олійна 

культура має відповідні напрямки використання. Майже весь обсяг 

виробленого соняшнику переробляється на олію – до 97%, 0,3% - 

експортується. Ріпак – експортна культура: понад 80% ріпаку 

спрямовується на експорт, переробка ріпаку на олію щороку збільшується 

і становить близько 18%. Продукція сої спеціалізується на двох 

напрямках - 30% від загального обсягу переробляється на олію, а 57% - 

експортується. Зазначимо, що перехідні залишки виробленої продукції не 

перевищують 2%.  

Конкурентоспроможність товару на ринку олійних культур 

визначають ціна і якість продукції. Основну частину ціни складає 

виробнича собівартість і прибуток. Якщо оцінювати 

конкурентоспроможність насіння олійних культур через призму цінової 

кон’юнктури, то необхідно зазначити, що вона є стабільною. Ціни на 

соняшник, ріпак та сою за останні 3 роки зросли до 9-10 тис. грн/т, 

зберігають високі позиції з тенденцією до зростання. В той же час, цінові 

позиції зернових культур не перевищують 5 тис. грн/т, що вдвічі нижче, 

ніж цінові позиції основних олійних культур. Отже, продукція олійних 

культур є привабливою для аграрних виробників за критерієм цінових 

позицій. 
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Не дивлячись на сталу тенденцію високорентабельного 

виробництва насіння олійних культур, відбуваються зміни у виробничих 

процесах, які потребують аналізу і пошуку шляхів нейтралізації 

негативних факторів впливу. Питання підвищення 

конкурентоспроможності виробництва насіння олійних культур наряду з 

нейтралізацією впливу стримуючих ринкових і виробничих факторів 

знаходиться також в площині врахування і збалансування інтересів 

суб'єктів ринку.  

Поняття «конкурентоспроможність» є одним з базових у ринковій 

економіці. У сучасній економічній літературі широко представлені 

методики вітчизняних та зарубіжних дослідників щодо оцінювання 

конкурентоспроможності. Вітчизняні джерела із цієї проблеми 

стосуються аналізу окремих складових конкурентоспроможності, 

досліджень експортного потенціалу, економічної ефективності й 

детального аналізу факторів зовнішнього середовища господарської 

діяльності. Методики західних дослідників характеризуються більшою 

різноманітністю підходів до оцінювання конкурентоспроможності, 

застосуванням усебічного аналізу економічної ситуації всередині регіону 

та зовнішнього середовища. 

У теоретичних і прикладних роботах економістів та практиків 

надано численні визначення конкурентоспроможності, як правило, 

подібні по суті, але відмінні за конкретними формулюваннями. При 

цьому, якщо не розглядати конкурентоспроможність національних 

економік, то можна вибудувати таку схему використання поняття 

«конкурентоспроможність» стосовно різних об’єктів.   

По-перше, поняття конкурентоспроможності може описувати 

вироблені товар або послугу. Під конкурентоспроможністю останніх 

розуміють сукупність споживчих властивостей конкретного товару 

(послуги), що відрізняють його від аналогічного товару (послуги) 

конкурента за ступенем відповідності конкретним суспільним проблемам. 
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Під час аналізу умов забезпечення конкурентоспроможності товару 

(послуги) враховуються витрати на його виробництво, ціна й т.п. До 

товарів (послуг) належить і такий специфічний його вид, як робоча сила. 

По-друге, поняття конкурентоспроможності використовується при 

характеристиці господарюючих суб’єктів різних організаційно-правових 

форм. У цьому випадку конкурентоспроможність може бути визначена як 

можливість такого суб’єкта бути наявним на ринку товарів (послуг), 

отримуючи економічну вигоду від цього. 

По-третє, поняття конкурентоспроможності використовується 

стосовно різних галузей економіки, коли мова йде про можливості групи 

підприємств, що входять до галузі, виробляти конкурентоспроможну 

продукцію. 

По-четверте, може йтися про конкурентоспроможність 

домогосподарств. У цьому випадку мають на увазі спроможність 

працездатних громадян зайняти ефективні за рівнем оплати та умовами 

праці робочі місця. У неявній формі це поняття використовується й у 

системі соціального захисту населення. Уповноважені державні структури 

при ухваленні рішення про надання соціального захисту конкретному 

домогосподарству, особливо адресні види соціальної підтримки, 

неминуче враховують конкурентоспроможність домогосподарства у сфері 

отримання доходів. При цьому до уваги беруть статтево-вікову структуру 

домогосподарства, професійно-кваліфікаційний склад його працездатних 

членів, наявні в його розпорядженні фінансові активи, нерухомість, 

транспортні засоби тощо.  

Поняття конкурентоспроможності інтерпретується й аналізується 

залежно від економічного об’єкта, який розглядається. Безумовно, 

критерії, характеристики і чинники динаміки конкурентоспроможності на 

рівні товару, фірми, корпорації, галузі, національного господарства або 

нації мають свою специфіку. Чинники, що формують переваги певного 
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економічного суб’єкта порівняно з іншими, прийнято вважати ключовими 

факторами успіху (чи конкурентними перевагами). 

Термінологічно вони відображаються і через такі поняття, як 

ключові активи, ключові, або стратегічні, компетенції. Ці чинники не є 

постійними, вони змінюються залежно від особливостей сегментів ринку, 

що обслуговуються підприємством, а також етапу «життєвого циклу» 

підприємства та галузі, в якій воно функціонує. 

Еволюція у визначенні конкурентних переваг – від максимізації 

прибутку за умов визнання внутрішньої природи конкурентних переваг 

підприємства у роботах А. Маршала, Дж. Кларка, Е. Чемберліна до 

сукупності різних факторів внутрішнього та зовнішнього середовища 

підприємства у роботах І. Ансоффа, М. Портера, П. Друкера – сприяла 

визнанню необхідності використання конкурентних переваг та унікальних 

ресурсів для формування й підтримки конкурентоспроможності 

підприємства, одним з яких цілком справедливо визначено капітал. 

Конкуренція – це суперництво між людьми, фірмами та територіями 

і організаціями, зацікавленими в досягненні однієї і тієї ж мети. 

Конкуренція – це найдешевший і найефективніший метод економічного 

контролю, що потребує мінімальних витрат від суспільства. Такий 

контроль є своєрідною силою, яка штовхає виробника на скорочення 

витрат виробництва та цін, на збільшення обсягу збуту, і як наслідок – 

зростання добробуту й прибутків товаровиробників. 

Слід зауважити, що у науковій літературі досі не сформовано ні 

загальноприйнятого визначення категорії «конкурентоспроможність 

підприємства», ні загальновизнаних методик її оцінювання. Крім того, у 

більшості випадків немає чіткої класифікації факторів і чинників, що 

дають перевагу в конкурентній боротьбі одним товаровиробникам над 

іншими. 

Конкурентоспроможність підприємства необхідно розглядати на 

різних рівнях управління його діяльністю. З розвитком своєї діяльності 
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підприємство виводить на перший план доволі різні показники, ключові 

фактори, що відображають його конкурентоспроможність: від тих, які 

характеризують конкурентоспроможність продукції і до тих, що дають 

змогу оцінити потенційним інвесторам інвестиційну привабливість 

підприємства серед аналогічних. 

Конкурентоспроможне виробництво – це виробництво, яке, 

використовуючи досягнення НТП, дозволяє суспільству задовольняти 

потреби в товарах, отримувати ресурси як для розширеного відтворення, 

так і для розвитку невиробничої сфери. 

Конкурентне середовище виробництва в аграрній сфері – це 

сукупність умов та факторів, які впливають на стан функціонування 

сільськогосподарського підприємства і зумовлюють необхідність 

прийняття управлінських рішень, спрямованих на підвищення 

ефективності виробництва та зміцнення конкурентоспроможності. 

Оцінка ефективності функціонування ринку олійних культур 

визначається  абсолютними та відносними показники. До абсолютних 

належать: ціна, площа посіву, обсяг виробництва, попиту та пропозиції, 

кількість суб’єктів господарювання, тощо. А темпи приросту абсолютних 

показників – до відносних.  

Серед багатьох складових підвищення конкурентоспроможності 

виробництва продукції олійних культур виділяємо наступні.  Деталізація 

рівня економічної ефективності виробництва олійних культур та пошук 

шляхів її підвищення на мікрорівні як умови зростання дохідності 

підприємства. Чим вище показник рентабельності, тим більш 

привабливим є виробництво цієї культури для сільгоспвиробника.  

Досліджуючи виробничі процеси, методи, технології виробництва або 

збуту продукції, головну увагу необхідно приділяти пошуку резервів 

зниження витрат виробництва, оскільки виробнича собівартість одиниці 

продукції залежить лише від витрат на 1 га посіву та врожайності 

відповідної культури. У ринкових умовах собівартість є відображенням 
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витрат на виробництво та реалізацію певного виду продукції й саме на неї 

підприємство має безпосередні важелі впливу. Один із напрямків 

зниження собівартості у рослинництві є підвищення урожайності 

сільськогосподарських культур, що одночасно є фактором зниження 

собівартості. Підвищення рентабельності через встановлення оптимальної 

ціни продажу готової продукції або заключення форвардних контрактів. 

Ціна на сільськогосподарську продукцію в переважній більшості випадків 

знаходиться далеко за межами управлінських можливостей підприємства і 

залежить від ринкової кон'юнктури, економічної та політичної ситуації в 

країні. Бюджетування витрат і доходів на виробництво олійних культур на 

основі плану виробництва. Бюджетування витрат і доходів є складовою 

ефективного управління фінансами і запорукою прибуткового 

виробництва. Для успішного досягнення обраної конкурентної позиції 

потрібно використовувати всі можливі інструменти. 

Конкурентоспроможність товару на ринку олійних культур визначають 

ціна і якість продукції. Конкурентоспроможним є товар на ринку, що 

вдало поєднує цінові позиції і якісні характеристики. Впровадження 

високоефективних, ресурсозберігаючих технологій на базі 

високовиробничої техніки. Модернізація і інноваційний розвиток 

виробництва олійних культур, впровадження сучасних науково-технічних 

розробок, устаткування спроможні підвищити продуктивність праці в 

галузі і на підприємствах, знизити матеріальні витрати, підвищити якість 

готової продукції. Диверсифікація виробничих напрямків через ведення в 

сівозміну підприємства нових (нішевих) олійних культур на невеликих 

площах. Використання рослинних рештків олійних культур (лушпиння, 

соломи) для виробництва твердого біопалива або використання у якості 

палива при опаленні виробничих будівель, споруд, сушіння 

продовольчого, фуражного та насіннєвого зерна.  
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На наш погляд, на сьогодні ринок олійних культур в Україні є 

сформованим, проте певні особливості структури і способу 

функціонування  дають підстави стверджувати  про те, що існує потенціал 

до збільшення рівня його ефективності. Так, обсяги переробки 

перевищують вирощування культур, переробка спрямована на соняшник, 

тому недостатній рівень рівноваги попиту і пропозиції, тенденція до 

вивезення товарного насіння ріпаку, сої, льону, гірчиці  свідчить про 

сировинний напрямок експорту. Це не є ефективним з точки зору 

національної економіки. А відсутність стратегічних напрямків розвитку 

на державному рівні є перепоною для розвитку нішевих культур, 

диверсифікації напрямків споживання. Підвищення ефективності ринку 

олійних культур можна досягти здійснюючи його розвиток за наступними 

напрямками (Рис 4.5).  

 

4.5. Напрямки удосконалення функціонування ринку 

олійних культур* 

*розроблено автором  

Підвищення 
ефективності ринку 

олійних культур 

Вдосконалення 
вітчизняної системи 

насінництва 

Створення умов 
конкурентного 

середовища 
Цінове регулювання 

Зниження 
собівартості 

виробленої продукції 
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Першим напрямком є вдосконалення вітчизняної системи 

насінництва олійних культур, що передбачає формування взаємозалежних 

виробничих ланцюгів від селекції до товарного виробництва.  

Другий напрямок – створення умов конкурентного середовища на 

ринку олійних культур для виробників малопоширених олійних культур 

через механізм державних субсидій або дотацій.  

Третій напрямок підвищення ефективності функціонування ринку 

олійних культур через ціновий фактор.  Держава має гарантувати 

достатній рівень ціни на вироблену продукцію.  

Четвертим напрямком є зниження собівартості виробництва. 

Уникнути зростання витрат при вирощуванні олійних культур можливо 

на базі виробництва із застосуванням вітчизняного насіння. 

Визначальними напрямами функціонування вітчизняного ринку 

олійних культур є забезпечення відповідно до європейських стандартів 

якості виробництва олійних культур, покращення маркетингових 

досліджень, використання комплексу маркетингових дій і розробка 

маркетингової політики, постійний обмін інформацією з виробничих, 

фінансових, кадрових та організаційних питань господарської діяльності, 

а також оптимізація договірних відносин і запровадження ринкових форм 

співробітництва. Однак ці завдання можуть бути повністю 

знівельованими у випадку незадовільного стану розвитку виробничої бази 

спеціалізованих аграрних підприємств та самого виробництва олійних 

культур в необхідних обсягах. Стратегія виробництва продукції та 

продуктів переробки для формування ринкових фондів пропозиції товару 

повинна включати наскрізне забезпечення на макро- та мікрорівнях. 

Головними постачальниками сировинних ресурсів на ринку зерна є 

агротоваровиробники, які займаються вирощуванням олійних культур та 

їх реалізацією. У звʼязку з чим важливим чинником є планування і 

прогнозування обсягів виробництва, товарності на рівні окремого 

товаровиробника для забезпечення потреб ринку району, області, регіону 
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чи в цілому держави. Регулювання державою ринку олійних культур має 

здійснюватися на таких умовах: розробки необхідної законодавчої бази, 

що в одному випадку регулювала б ринкові процеси, а в іншому – 

відносини субʼєктів ринковоекономічної діяльності; створенню 

необхідних умов для ефективного процесу виробництва олійних. 

Створення потрібних умов для результативного виробництва є основою 

конкурентоспроможності на ринку олійних культур, забезпечує його 

якісні та цінові властивості, регулює строки реалізації й перспективи 

виходу на інші ринки збуту. У свою чергу ефективне виробництво є 

чинником що забезпечує створення державного резерву, завдяки якому 

держава може впливати на зовнішній ринок та сприяє наявності великих 

партій товару. Власне цей факт є свідченням орієнтації виробничої 

програми з рослинництва сільськогосподарських товаровиробників на 

вирощування сільськогосподарських культур. У цьому відношенні 

підтверджується і деяка консервативність сільського господарства. В 

умовах певних ризиків та інвестиційних можливостей воно не має змоги 

змінювати профіль виробничої структури регіону в цілому. Методика 

розробки виробничої програми у виробництві, яка використовується 

субʼєктами господарювання і органами державної влади з регулювання 

галузей АПК є практично універсальною для її застосування на різних 

рівнях обʼєктів планування чи прогнозування у системі ринкового 

передбачення.  

Для забезпечення ефективного функціонування ринку олійних 

культур необхідно внести зміни до Податкового Кодексу України в 

частині: 

- запровадження щорічних змін по ПДВ і експертному миту в 

залежності від зміни цінової кон’юнктури на внутрішньому і світовому 

ринках; 

- впорядкувати правила та механізми митного регулювання 

експортих операцій по олійним культурам; 
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- сформувати на базі наукових установ моніторингові групи ринку 

сільськогосподарських культур; 

- враховуючи вище зазначене найбільш обґрунтованим підходом до 

митного регулювання ринку зерна та його експорту є спрямування 

надходжень митних платежів до спеціального фонду державного бюджету 

із наступним їх використанням на страхування посівних площ під 

олійними культурами, висіяними вітчизняним насінням. Орієнтований 

обсяг надходжень становить близько 500 млн. долл.  Таким чином, буде 

стимулюватись розвиток вітчизняного насінництва та збільшення обсягів 

його реалізації; 

- відміни податку на прибуток для підприємств, що переробляють 

олійні на біодизель. 

При розробці цільових галузевих програм доцільне поетапне 

зниження митних тарифів з одночасним посиленням нетарифних методів 

регулювання і захисту внутрішнього ринку. 

В основу тактики і стратегії митного регулювання аграрного ринку 

мають бути покладені інтереси країни, продовольчого забезпечення 

населення. 

З метою формування цінової політики і механізму цінового 

регулювання на олійні культури необхідно створити регулярні регіональні 

центри обміну ціновою інформацією шляхом розробки системи цінового 

моніторингу і поширення інформації про рівень цін, попиту та пропозиції 

в межах кожної області. Більш активно використовувати біржову оптову 

торгівлю, яка відображає цінову політику на світових ринках. 

Необхідно посилити забезпечення ефективності механізмів 

державного регулювання на ринку олійних культур. Створення та 

ефективне функціонування стабілізаційного механізму ринку продукції 

олійних культур за рахунок сформованих запасів  фінансов. При цьому, 
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слід врахувати світовий досвід по застосуванню гарантованих, 

закупівельних, інтервенційних, заставних та інших видів цін. 

Важливим є науково-технічне та інформаційне забезпечення 

розвитку ринку насіння олійних культур, формування його нової 

логістики; захист інтересів вітчизняних товаровиробників при здійсненні 

зовнішньоекономічної діяльності; захист економічної конкуренції та 

забезпечення прозорості ринку сільськогосподарських культур; 

формування необхідної законодавчої та нормативно-правової бази. 

Для реального просування в напрямку формування національного 

ринку олійних культур в перспективі буде: 

- розробка необхідних нормативно-правових актів та гармонізацію 

законодавства до вимог Світової організації торгівлі; 

- створеня сучасної інфраструктури ринку олійних культур за 

активної державної підтримки, включаючи інформаційну систему, товарні 

біржі й оптові ринки, сільськогосподарські заготівельно-збутові та 

обслуговуючі кооперативи, агроторгові доми, системи страхування 

торгових операцій і інші інститути ринку; 

- створення системи ф’ючерсної торгівлі товарними деривативами 

та відповідну розрахунково-клірингову банківську інфраструктуру. 
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ВИСНОВКИ 

1. Дослідження теоретичних основ функціонування вітчизняного 

ринку олійних культур дозволило узагальнити і систематизувати основні 

положення вітчизняної економічної науки в цій царині. Встановлено, що 

домінуюча культура на ринку олійних культур соняшник, найбільші 

темпи зростання виробничих показників фіксуються по сої, ріпак займає 

незначну частку і скорочує кількісні показники. Відмічено, що 

відбувається інтенсифікація виробничого процесу олійних культур, що 

позначається на планомірному зростанні урожайності, цінові позиції 

олійних культур в гривні є високими, але зазнали падіння в доларовому 

еквіваленті, споживання продукції олійних культур відбувається в 

напрямку експорту насіння ріпаку і сої, олії соняшникової. Визначено 

особливості функціонування ринку олійних культур: збільшення 

переробки сої та ріпаку, зростання експорту продукції олійних культур в 

європейські країни, утримування товаровиробників від продажу олійних 

культур в очікуванні підвищення закупівельних цін, тінізація продажів 

соняшнику з метою мінімізації оподаткування. 

2. Проведено аналіз світової кон'юнктeри ринку оліних культур, 

надано оцінка вітчизняного ринку олійних культур, розглянуто поточний 

стан інфраструктури. Аналіз сучасних тенденцій формування та розвитку 

вітчизняного ринку олійних культур показав зростання обсягів 

виробництва, розвиток напрямків споживання товарної продукції, 

нарощування обсягів експорту насіння та олії.  

3. Визначено, що позитивна динаміка виробництва олійних культур 

протягом забезпечена зростанням площ посіву під соняшником до 5 млн. 

га, соєю до 1,1 млн. га. Середня ціна соняшнику зросла у 4 рази, сої – у 

4,4 рази, ріпаку – в 5 разів. Виробництво основних олійних культур 

збільшено на 8 млн. т, або на 80%.  
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4. Аналіз змін структури посівів олійних культур показав, що 

вирощування соняшнику, ріпаку та сої поширюється на області і 

території, де раніше їх присутність була незначною, а області-лідери, в 

яких на початку періоду було сконцентровано левова частка певної 

культури, змінили позиції. Здійснено Swot-аналіз виробництва олійних 

культур. Встановлено сильні і слабкі сторонами виробництва олійних 

культур, сформульовано можливості і загрози.  

5. Визначено, що пропозиція формується за рахунок внутрішнього 

виробництва, не залежить від імпортної складової, перехідні початкові 

запаси є мінімальні. Споживання продукції основних олійних культур 

відбувається за напрямками: переробка на олію (соняшник 98%, соя – 

28%, ріпак – 6%), насіння не становить значну частку в загальній 

структурі (0,6-5%), частка експорту насіння найбільша по ріпаку 92% та 

сої 64%. Проаналізовано зміни структури напрямків споживання 

продукції олійних культур, що показало збільшення частки переробки в 

загальній структурі за рахунок скорочення частки експорту. 

6.  Визначено фактори впливу на формування цін на внутрішньому 

ринку олійних культур, серед яких обсяги виробництва та споживання, 

собівартість виробництва, динаміка кон’юнктурних змін, валютні 

коливання курсу гривні відносно долара США, рівень конкуренції за 

сировину, умови поставки товару. Встановлено, що цінова ситуація на 

вітчизняному ринку олійних культур залежить від цін на світовому ринку.  

7. Надано оцінку ефективності виробництва олійних культур. Так, 

визначено, що рентабельність виробництва олійних культур перевищує 

середній показник галузі рослинництва (44%). Серед основних олійних 

культур найвищий рівень рентабельності має соняшник - 62 %, на другій 

позиції соя – 52%, на третій – ріпак – 45%. Найбільше зросла собівартість 

ріпаку - майже у 2 рази, собівартість соняшнику зросла на 30%, по сої 

зростання становило 60% .   
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8. Узагальнено напрямки підвищення ефективності функціонування 

ринку олійних культур, що дозволило запропонувати шляхи підвищення 

ефективності функціонування ринку олійних культур на макрорівні. 

Серед основних з них виділяємо: вдосконалення вітчизняної системи 

насінництва олійних культур, створення умов конкурентного середовища, 

цінове регулювання, зниження собівартості виробленої продукції. 

Розроблено пропозиції щодо підвищення економічної ефективності 

виробництва олійних культур на макрорівні і макрорівні. 
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Додаток А 
 

 
МІНІСТЕРСТВО АГРАРНОЇ ПОЛІТИКИ УКРАЇНИ 

Додаток 
до листа Мінагрополітики 

25.08.2010 
N 37-19-1-7/14078 

СПИСОК 
акредитованих товарних бірж 

N п/п Найменування біржі Регіон 
Номер та дата 

видачі висновку про 
відповідність 

Дата закінчення 
акредитації 

1 
Товарна біржа "Аграрна 
біржа" 

м. Херсон 
04.10.2006 N 
074/2006 

01.09.2010 

2 
Вінницька товарна 
універсальна біржа 

м. Вінниця 
04.10.2006 N 
078/2006 

01.09.2010 

3 
Товарна біржа "Центральна 
універсальна біржа" 

м. Київ 
19.09.2008 N 
086/2008 

19.09.2011 

4 
Житомирська 
агропромислова товарна 
біржа 

м. Житомир 
04.10.2006 N 
080/2006 

01.09.2010 

5 
Запорізька товарна біржа 
"Гілея" 

м. Запоріжжя 
04.10.2006 N 
081/2006 

01.09.2010 

6 
Західно-Українська 
регіональна агропромислова 
біржа 

м. Львів 
30.11.2006 N 
096/2006 

01.09.2010 

7 
Івано-Франківська аграрна 
товарна біржа 

м. Івано- Франківськ 
30.11.2006 N 
097/2006 

01.09.2010 

8 
Товарна біржа "Київська 
агропромислова біржа" 

м. Київ 
17.04.2009 N 
088/2009 

04.10.2012 

9 Харківська товарна біржа м. Харків 
30.11.2006 N 
0101/2006 

01.09.2010 

10 Кримська аграрна біржа м. Сімферополь 
30.11.2006 N 
098/2006 

01.09.2010 

11 
Товарна біржа 
"Кіровоградська аграрна 
біржа" 

м. Кіровоград  01.09.2010 

12 
Луганська агропромислова 
товарна біржа 

м. Луганськ 
01.10.2006 N 
083/2006 

01.09.2010 

13 Одеська аграрна біржа м. Одеса 
04.10.2006 N 
083/2006 

01.09.2010 

14 Одеська товарна біржа м. Одеса 
04.10.2006 N 
084/2006 

01.09.2010 

15 
Подільська спеціалізована 
аграрна біржа 

м. Хмельницький 
04.10.2006 N 
086/2006 

01.09.2010 

16 
Придніпровська товарна 
біржа 

м. Дніпропетровськ 
04.10.2006 N 
087/2006 

01.09.2010 

17 
Рівненська міжрегіональна 
товарно-майнова біржа 
"Прайс" 

м. Рівне 
04.10.2006 N 
087/2006 

01.09.2010 

18 
Сумська товарна біржа 
"Сумиагропромбіржа" 

м. Суми 
04.10.2006 N 
089/2006 

01.09.2010 

19 
Тернопільська 
агропромислова біржа 

м. Тернопіль 
04.10.2006 N 
090/2006 

01.09.2010 

20 Донецька товарна біржа м. Донецьк 
04.10.2006 N 
079/2006 

01.09.2010 

21 
Товарна біржа АПК 
центральних областей 
України 

м. Черкаси 
01.12.2009 N 
092/2009 

01.12.2012 

22 
Товарна біржа "Львівська 
Універсальна" 

м. Львів 
26.19.2005 N 
072/2005 

01.09.2010 

23 Українська аграрна біржа м. Київ 
30.11.2006 N 
094/2006 

01.09.2010 

24 
Українська універсальна 
біржа "Капітал" 

м. Київ 
01.12.2009 N 
090/2009 

01.12.2012 

25 Товарна біржа м. Дніпропетровськ 17.04.2009 N 04.10.2010 



 168 

"Катеринославська" 089/2009 

26 Універсальна біржа "Україна" м. Харків 
30.11.2006 N 
099/2006 

01.09.2010 

27 
Херсонська товарно- 
сировинна біржа "Кристал" 

м. Херсон 
04.10.2006 N 
093/2006 

01.09.2010 

28 
Чернігівська обласна 
товарна агропромислова 
біржа 

м. Чернігів 
04.10.2006 N 
094/2006 

01.09.2010 

29 
Чорноморська товарна біржа 
АПК 

м. Миколаїв 
04.10.2006 N 
095/2006 

01.09.2010 

30 
Хмельницька обласна 
товарна біржа 

м. Хмельницький  01.09.2010 

31 
ТОВ "Центральна товарна 
біржа" 

м. Полтава 
04.10.2006 N 
077/2006 

01.09.2010 

32 
Товарна біржа "Українська 
ф'ючерсна біржа" 

м. Київ 
26.09.2008 N 
087/2008 

26.09.2011 

33 
Українська універсальна 
біржа 

м. Полтава 
01.06.2007 N 
103/2007 

01.06.2010 

34 Товарна біржа "Донбас" м. Донецьк 
01.12.2009 N 
091/2009 

01.12.2012 

 

Додаток Б 

Результати реалізації олійних культур, 2017 р. 

 
усього / 

 

насіння культур 

олійних /  

Підприємства - усього 8524 7650 

   з них з обсягом реалізації, 

тис. грн   

   до 10,0 26 19 

   10,1 - 100,0 74 69 

   100,1 - 500,0 247 327 

   500,1 - 1 000,0  235 320 

   1 000,1 - 2 000,0  391 646 

   2 000,1 - 5 000,0 940 1400 

   5 000,1 - 10 000,0 1253 1656 

   10 000,1 - 20 000,0 1694 1628 

   20 000,1 - 100 000,0 3193 1450 

   більше 100 000,0 471 135 

Підприємства - усього 100,0 100,0 

   з них з обсягом реалізації, 

тис. грн   

   до 10,0 0,3 0,2 

   10,1 - 100,0 0,9 0,9 

   100,1 - 500,0 2,9 4,3 

   500,1 - 1 000,0  2,8 4,2 

   1 000,1 - 2 000,0  4,6 8,4 

   2 000,1 - 5 000,0 11,0 18,3 

   5 000,1 - 10 000,0 14,7 21,6 
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   10 000,1 - 20 000,0 19,9 21,3 

   20 000,1 - 100 000,0 37,4 19,0 

   більше 100 000,0 5,5 1,8 

 

  

Боби сої / 

Soya beans 

Насіння соняшнику /  

Sunflower seeds 

кількість 

підприємств /  

number of 

enterprises 

кількість 

реалізованої 

продукції / 

 volume of sold 

production 

кількість 

підприємств /  

number of 

enterprises 

кількість 

реалізованої 

продукції / 

 volume of sold 

production 

одиниць 

/ 

units 

у % до 

загальної 

кількості 

/ 

 % to the 

total 

number 

 тис. т 

/ 

 thsd. t 

у % до 

загальної 

кількості 

/  

% to the 

total 

number 

одиниць 

/ 

units 

у % до 

загальної 

кількості 

/ 

 % to the 

total 

number 

 тис. т 

/ 

 thsd. t 

у % до 

загальної 

кількості 

/  

% to the 

total 

number 

Підприємства 

- усього 3134 100,0 2438,7 100,0 6720 100,0 8848,1 100,0 

   з них із 

середньою 

ціною                                                  

   реалізації, 

грн за 1 т         

   до 4 000,0 8 0,3 0,8 0,0 30 0,5 26,8 0,3 

   4 000,1 - 6 

000,0 34 1,1 7,1 0,3 74 1,1 50,5 0,6 

   6 000,1 - 7 

000,0 67 2,1 50,1 2,1 112 1,7 139,1 1,6 

   7 000,1 - 8 

000,0 160 5,1 53,2 2,2 330 4,9 372,9 4,2 

   8 000,1 - 9 

000,0 979 31,2 428,4 17,6 4590 68,3 5844,8 66,1 

   9 000,1 - 10 

000,0 1555 49,6 1352,1 55,4 1373 20,4 2181,0 24,6 

   більше 10 

000,0 331 10,6 547,0 22,4 211 3,1 233,0 2,6 

 

 Область  

Насіння культур олійних - всього / 

 

З них  боби сої / 

 

реалізовано / 

 

середні ціни 

реалізації
3 
/ 

 

перероб

лено на 

своїх 

потужн

остях та 

передан

о для 

перероб

лення 

на 

давальн

ицьких 

засадах, 

реалізовано / 

 

середні ціни 

реалізації
3 
/ 

 

переробл

ено на 

своїх 

потужнос

тях та 

передано 

для 

переробл

ення на 

давальни

цьких 

засадах, т  

т  

у %  

до 

2016 

/ 

 

грн 

за т / 

у %  

до 

2016 

/  

т / 

 t 

у %  

до 

201

6 

грн 

за т /  

 

у %  

до 

2016 

/  
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т  

Україна 

13287344,

1 112,0 

9132,

0 105,5 

408737,

8 

24386

97,7 

84,

8 

9488

,9 106,7 66169,9 

Вінницька  851350,2 123,6 

9298,

0 106,2 3407,9 

13348

5,5 

62,

2 

9466

,2 107,7 1497,9 

Волинська 169635,6 145,0 

9615,

0 107,6 2241,1 

54085,

7 

84,

9 

9383

,5 106,9 2226,7 

Дніпропетровсь

ка 1001748,7 122,2 

8874,

5 104,9 1480,8 

28272,

6 

289

,3 

9456

,0 115,1 ...⁴ 

Донецька 443969,7 118,8 

8743,

4 105,2 6484,8 ...⁴ ...⁴ ...⁴ ...⁴ - 

Житомирська 387737,0 128,7 

9177,

6 106,5 4295,0 

14120

8,0 

97,

9 

9427

,2 107,1 187,6 

Закарпатська 32414,4 241,5 

9861,

5 115,9 - 

24858,

7 

284

,9 

1033

2,7 119,2 - 

Запорізька 677547,3 111,4 

8846,

2 103,1 29924,1 

35561,

0 

59,

0 

9311

,3 103,3 ...⁴ 
Івано-

Франківська 194883,2 172,0 

9106,

1 107,1 337,6 

34967,

9 

108

,2 

9144

,1 108,2 145,9 

Київська 808113,8 115,5 

9185,

3 106,4 24022,3 

23754

1,1 

85,

1 

9473

,8 107,1 19531,6 

Кіровоградська 802316,2 97,9 

8919,

3 104,4 21692,0 

79708,

9 

50,

9 

9482

,9 108,0 681,7 

Луганська 392247,5 94,4 

8530,

4 104,9 53085,5 ...⁴ ...⁴ ...⁴ ...⁴ - 

Львівська 261691,8 137,9 

9621,

6 105,5 367,5 

78697,

9 

127

,0 

9538

,8 106,7 366,4 

Миколаївська 693635,1 100,9 

9063,

9 103,8 4221,0 

21885,

2 

107

,4 

9867

,1 114,9 ...⁴ 

Одеська 820688,9 123,0 

9184,

5 106,4 1415,0 5004,1 

116

,0 

9163

,9 108,0 300,9 

Полтавська 704393,1 84,0 

9125,

9 103,3 37906,9 

18135

1,1 

52,

5 

9622

,1 108,0 6938,4 

Рівненська 191611,7 179,9 

9343,

1 103,2 5340,8 

72195,

0 

108

,2 

9313

,7 101,8 5340,8 

Сумська 629173,8 110,0 

9116,

8 105,7 4480,3 

18365

8,1 

84,

1 

9542

,8 107,7 1645,3 

Тернопільська 370622,1 113,4 

9290,

1 110,4 5301,2 

10331

8,7 

91,

2 

9061

,7 104,5 1547,1 

Харківська 921940,6 106,6 

9093,

1 106,0 33038,1 

38080,

9 

71,

5 

9008

,3 106,1 894,0 

Херсонська 619033,3 93,4 

9217,

3 104,4 2286,7 

23012

0,7 

79,

4 

9336

,6 102,2 ...⁴ 

Хмельницька 630576,3 104,5 

9357,

4 104,8 94110,4 

23069

8,3 

75,

3 

9499

,0 104,8 7521,0 

Черкаська 640540,6 114,3 

9424,

4 103,1 17336,8 

11964

3,7 

72,

6 

9286

,5 104,8 7315,1 

Чернівецька 94109,1 91,0 

8681,

6 106,2 - 

43224,

3 

90,

9 

8353

,8 98,9 - 

Чернігівська 648200,7 107,1 

9094,

0 106,4 52102,5 

16500

2,7 

89,

6 

9586

,4 105,8 2633,6 

м. Київ 299163,4 294,3 

9933,

7 113,8 3859,5 

19483

8,9 

685

,6 

1021

3,8 114,4 ...⁴ 
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 Область  

Насіння гірчиці /  

Mustard seeds 

реалізовано / sold 
середні ціни реалізації

3 
/ 

average sale prices
3
        

т /  

t 

у %  до 2016 /  

% to 2016 

грн за т /  

UAH per t 

у %  до 2016 /  

% to 2016 

Україна 20606,7 84,2 14744,6 154,1 

Вінницька  353,6 41,2 15766,1 175,9 

Волинська 681,9 162,2 18678,3 195,1 

Дніпропетровська 586,5 - 13223,4 - 

Донецька 3501,7 92,9 14935,3 153,7 

Житомирська 424,1 154,6 15965,0 184,5 

Закарпатська - - - - 

Запорізька 2834,7 81,4 13748,8 151,4 

Івано-Франківська 163,4 118,5 15338,2 143,7 

Київська 531,9 57,7 13826,4 103,6 

Кіровоградська ...⁴ ...⁴ ...⁴ ...⁴ 

Луганська 2975,4 134,1 16037,3 153,1 

Львівська - - - - 

Миколаївська 2110,6 133,3 13124,0 148,9 

Одеська 909,5 68,3 12358,1 144,4 

Полтавська 569,5 750,3 20572,4 137,6 

Рівненська 118,8 155,7 26112,4 267,6 

Сумська 180,0 147,8 16202,0 212,0 

Тернопільська 260,1 124,6 14019,2 194,0 

Харківська 394,7 73,8 13536,2 109,5 

Херсонська 2303,5 58,8 14839,9 145,9 

Хмельницька 831,6 101,6 13163,7 168,5 

Черкаська ...⁴ ...⁴ ...⁴ ...⁴ 

Чернівецька - - - - 

Чернігівська 751,7 60,4 13186,1 141,6 

м. Київ - - - - 

 

  

Насіння ріпаку й кользи /  

 Rapeseed and colza 

Насіння соняшнику /  

Sunflower seeds 

реалізовано /  

sold 

середні ціни 

реалізації
3 
/ 

average sale 

переробле

но на 

своїх 

реалізовано /  

sold 

середні 

ціни 

реалізації
3 
/ 

перероблен

о на своїх 

потужностя
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prices
3
        потужнос

тях та 

передано 

для 

переробле

ння на 

давальни

цьких 

засадах, т 

/  

processed 

on the own 

facilities 

and 

handed 

over for 

processing 

using toll 

processing 

arrangeme

nts, t 

average 

sale prices
3
        

х та 

передано 

для 

перероблен

ня на 

давальниць

ких 

засадах, т /  

processed 

on the own 

facilities 

and handed 

over for 

processing 

using toll 

processing 

arrangemen

ts, t 

т /  

t 

у %  

до 

201

6 /  

% 

to 

201

6 

грн за т 

/  

UAH 

per t 

у %  

до 

201

6 /  

% 

to 

201

6 

т /  

t 

у %  

до 

201

6 /  

% 

to 

201

6 

грн 

за т /  

UAH 

per t 

у %  

до 

201

6 /  

% 

to 

201

6 

Україна 

192274

6,7 

191,

9 10101,0 

110

,8 273,3 

884808

2,1 

112,

3 

8815

,1 

103,

5 339386,7 

Вінницька  

153324,

1 

228,

6 10315,0 

114

,7 16,1 

563387,

8 

138,

8 

8961

,2 

103,

1 1893,9 

Волинська 88641,7 

222,

4 10018,9 

107

,1 9,8 25765,2 

201,

3 

8501

,6 

101,

0 3,0 

Дніпропетров

ська 

113622,

2 

164,

8 10095,4 

111

,2 - 

856256,

3 

115,

8 

8694

,9 

103,

4 1440,4 

Донецька 40464,3 

574,

7 10188,3 

116

,3 - 

394655,

2 

109,

6 

8555

,1 

103,

2 6484,8 

Житомирська 62869,5 

240,

0 10095,9 

111

,6 - 

180095,

5 

139,

0 

8650

,4 

104,

0 4107,4 

Закарпатська 2143,2 

391,

2 9148,7 

105

,3 - 5412,5 

130,

4 

7979

,7 97,9 - 

Запорізька 51562,7 

144,

0 10026,4 

113

,2 - 

582222,

5 

115,

8 

8697

,4 

102,

0 29147,6 

Івано-

Франківська 90002,9 

168,

1 9324,5 

102

,3 ...⁴ 69743,4 

255,

5 

8784

,5 

119,

4 ...⁴ 

Київська 

112270,

4 

154,

6 10151,3 

111

,9 ...⁴ 
453883,

3 

133,

8 

8795

,4 

104,

0 4390,0 

Кіровоградськ

а 72751,3 

135,

1 10169,3 

119

,5 ...⁴ 
649274,

6 

106,

7 

8712

,5 

103,

0 21008,6 

Луганська 8268,1 

321,

5 9782,3 

112

,6 - 

378905,

3 94,5 

8446

,5 

103,

3 53085,5 

Львівська 

133058,

1 

150,

5 10108,2 

105

,9 ...⁴ 49263,9 

134,

0 

8429

,3 99,9 ...⁴ 

Миколаївська 54540,4 

391,

4 10317,7 

113

,5 - 

608410,

2 94,5 

8922

,1 

102,

0 2097,1 

Одеська 

222159,

2 

370,

9 10257,7 

111

,9 ...⁴ 
587422,

8 98,8 

8782

,9 

102,

1 1109,2 

Полтавська 29817,0 

264,

1 10266,1 

109

,1 - 

492288,

3 

102,

2 

8856

,9 

101,

3 30968,5 

Рівненська 63427,9 

322,

5 10119,3 

107

,5 - 55560,1 

279,

6 

8417

,2 

103,

2 - 

Сумська 42074,1 

672,

6 10407,4 

112

,3 - 

402584,

3 

116,

1 

8778

,8 

103,

7 2835,0 

Тернопільська 

122911,

8 

114,

8 9916,4 

110

,4 - 

144131,

5 

135,

5 

8911

,3 

117,

6 3754,1 

Харківська 25053,7 

390,

9 10231,5 

116

,7 - 

850643,

9 

106,

7 

9074

,4 

105,

6 32138,0 
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Херсонська 92510,1 

195,

3 10196,9 

112

,0 - 

289379,

8 92,9 

8772

,3 

103,

1 1261,1 

Хмельницька 

124992,

4 

130,

5 10202,8 

108

,2 ...⁴ 
271204,

6 

140,

6 

8839

,6 

106,

0 84202,9 

Черкаська 74981,9 95,0 10157,1 

112

,0 31,3 

445730,

1 

141,

6 

9339

,0 

100,

4 9491,1 

Чернівецька 24178,5 

214,

2 9187,3 

114

,8 - 26679,1 60,1 

8758

,5 

110,

5 - 

Чернігівська 97730,9 

480,

7 10150,4 

105

,0 ...⁴ 
382428,

9 96,7 

8616

,7 

104,

4 49463,2 

м. Київ 19390,3 

262,

6 9277,3 

110

,0 - 82753,0 

125,

8 

9483

,6 

109,

4 429,2 

 

Рівень рентабельності продукції сільського господарства в усіх 

підприємствах у 2017 році
1
 

Profitability of agricultural production in all enterprises in 2017
1
 

Найменування продукції   

Усі 

підприємства
2
 

/  

All 

enterprises
2
 

У тому числі 

фермерські 

господарства 

/ 

Including 

private farms 

Product name 

Культури зернові та 

зернобобові – усього 
25,0 27,9 

Cereal and leguminous 

crops – total 

у тому числі   including 

пшениця  26,8 31,0 wheat 

кукурудза на зерно 23,7 24,1 maize for grain 

ячмінь 24,0 25,6 barley 

жито 20,2 21,3 rye 

овес 21,2 24,3 oat 

гречка 32,7 24,6 buckwheat 

просо 24,5 30,9 millet 

культури 

зернобобові сушені 
22,4 32,7 

dried leguminous 

crops 

Боби сої 28,8 30,1 Soya beans 

Насіння льону-

довгунцю 
-10,8 

24,9 
Flax seeds 

Насіння ріпаку й 

кользи 
43,6 

43,6 
Rape seeds and colza 

Насіння соняшнику 41,3 41,2 Sunflower seeds 

 

 

 


